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领导致辞

“北京十大商业品牌评选”活动至今已开展
到第七届，也是迄今为止商业领域参与最广泛、
影响最深远的年度公益评选活动之一， 截至今
年累计有超过30家企业获得了“十大品牌”的称
号。这项活动的开展对推动北京商业发展、提高
品牌意识、树立品牌形象 、创新品牌内涵 、拓展
品牌效益、 促进首都市场的成熟与活跃都发挥
了积极作用。

品牌是价值的集中体现，是商业品质、服务
特色、企业信誉、商业文化的综合考量。企业能够
获得“十大商业品牌”的称号，意味着消费者对这
些品牌的信任与认可，更寄托着消费者对这些品
牌发展的期望。

今天，这些奖项对获奖企业而言，既是一种
荣誉，更是一种责任。他们是我们北京商业服务
业的代表，也是展示首都形象的重要窗口，我们
向获奖的品牌和企业表示祝贺，也祝愿他们百尺
竿头更进一步。

“北京十大商业品牌评选” 活动一直以积极
推动北京商业繁荣发展为己任，本届评选主题定
为“创新商业 优化民生”，其目的在于推动北京
商业企业通过创新经营在经济转型大势中发掘
民生消费商机、探索与国际商贸中心建设相契合
的发展战略，展示首都商业发展的新形象，促进
市场的繁荣与活跃。

北京要建设成为国际商贸中心，其中重要的
标志就是商业品牌的聚集度，不仅要使全国和国
际知名的商业品牌云集在北京，更需要北京创新
一批有自主产权能走向世界占领国际市场的北
京品牌。

我们期望通过 “北京十大商业品牌评选”活
动的开展，促进和加快形成北京服务的整体品牌
形象，更能推出一批北京创造的品牌。进一步促
进北京市场的成熟与完善，使更多商业品牌做强
做大，为首都北京早日建设成为国际商贸中心贡
献我们的力量。

很高兴有这样的机会和首都商业圈的精英
们、学术界的专家们聚首在一起，共同见证“2011
年度北京十大商业品牌”的揭晓。

七年前，京报集团和北京市商联会决定共同
做一件事情，现在看来，这是一件非常有意义的
事情。如今，“北京十大商业品牌评选”活动已经
走到了第七届，七年间，得到了市委市政府的大
力支持， 得到了北京市各委办局的悉心指导，得
到了广大零售企业的积极响应， 更重要的是，得
到了消费者的广泛参与，公众的热情，再次证明
了商业品牌与百姓生活的密切关系。

在历届品牌榜上，金字招牌越来越多，含金
量也越来越高，新生业态从边缘走入主流，老字
号们焕发了旺盛的生命力。

作为北京的媒体集团，把服务北京的商业品
牌挖掘出来，宣传出去，这既是一份责任，也是一
种使命。媒体采编人员走进基层和一线，讲述那
些鲜为人知的品牌故事，也是在推动北京品牌的
茁壮成长。

1月份闭幕的北京市“两会”上，公布了全市
2012年发展目标。在“稳中求进”的基调下，“扩内
需、促消费、调结构”是今年的主旋律。启动消费
这个引擎，既是关系民生的大事，也是经济发展
的推手，在这个过程中，我们不能忽视品牌的力
量，他们是全行业的标杆 ，也是率先将 “北京精
神”融入品牌内涵的一批实践者。

品牌的成长绝非一朝一夕之事， 在广大消费
者心目中建立起口碑，与消费者形成信赖和默契，
可不是件容易的事情，但是，他们做到了———今天
即将揭晓的这些品牌， 已经在消费者的心里扎下
根，他们在2011年度赢得了市场，也赢得了口碑。

在此， 我代表主办方北京日报报业集团，衷
心地感谢商业品牌为北京新建设做出的巨大贡
献。我们也相信，历经七年的锤炼，“北京十大商
业品牌评选”将更加科学权威地勾勒出北京商业
的品牌地图和宏伟蓝图。

北京市商业联合会会长李顺利：

品牌是认可也是期望
北京日报报业集团副总编辑郑京湘：

促消费应重视品牌力量

品牌是价值的集中体现， 是商业品
质、服务特色、企业信誉、商业文化的综合
考量。‘十大商业品牌’称号不仅体现出消
费者对品牌的信任和认可， 更寄托着消
费者对这些品牌发展的期望。

北京要建设成为国际商贸中心，其
中重要的标志就是商业品牌的聚集度。
不仅要使国内外知名商业品牌云集在北
京，更需要北京创新一批有自主产权、能
走向世界占领国际市场的北京品牌。

‘十大商业品牌评选’ 的历届品
牌榜上，金字招牌越来越多，含金量
也越来越高。新生业态从边缘走入主
流，老字号们焕发了旺盛的生命力。

启动消费这个引擎，既是关系民
生的大事， 也是经济发展的推手，在
这个过程中，我们不能忽视品牌的力
量，他们是全行业的标杆，也是率先
将‘北京精神’融入品牌内涵的一批
实践者。
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