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·商讯·

阿里集团董事会主席马云和他的
“虚拟信用卡” 吸引了大量市场关注，然
而他的虚拟信用卡到底如何运作？ 如何
信用考核 ？未来又会如何推广 ？这些都
吊足了业界的胃口。在昨日于杭州举行
的说明会上，阿里金融事业部总裁胡晓
明揭开了阿里金融信用支付体系的神秘
面纱。

运作模式：银行垫付 阿里做保
据介绍， 信用支付业务的资金由与

阿里金融合作的商业银行提供， 信用支
付的额度直接与用户的淘宝、 支付宝消
费记录挂钩。 商业银行与阿里巴巴共担
风险， 阿里集团为此特别成立了一家担
保公司———商诚融资担保有限公司，为
客户信用进行担保。在这一过程中，阿里
金融的角色只是金融平台。

如果客户超过免息期仍没有向与阿

里合作的银行还款， 商诚融资担保公司
会先进行垫付，再进行催收。如果催收一
年仍没有还款， 阿里集团将注销该用户
的支付宝账户，作为惩罚。

根据阿里金融公布的时间表 ，信
用支付产品将在 4月中旬正式向浙江
和湖南的买家开放 。 阿里金融希望与
所有的商业银行结为伙伴 ， 将信用支
付和阿里小微企业融资服务开放给所
有银行 。

信用考核：女性额度高于男性
信用支付用户的授信额为1-5000

元， 比之前阿里金融披露的200-5000元
有所降低。针对授信额具体如何审定，胡
晓明介绍，“举例来说，买家需求不同，个
人消费金额也不相同。 收货时留下的公
司地址成为职业信息的来源。此外，手机
号码的变动率、出生年龄、性别等资料都

将成为云计算的依据”。 他特别提到，女
性信用额度比男性高， 女性的违约率比
男性低。

对于5000元的额度上限，胡晓明表
示 ，一切根据消费者的需求来变 ，在试
运行一段时间之后 ， 这一限制可适当
上调。

如此详细的用户数据， 对于任何商
业机构来说都是一笔宝贵的财富。 胡晓
明强调，阿里金融充分尊重客户的隐私，
不会把数据分享给银行， 即使是阿里巴
巴内部员工也看不到， 所有数据都是加
密运算。

市场推广：阿里的算盘不简单
“阿里信用支付暂时只开手机端，电

脑用户暂时无法享受到这一服务”，尽管
阿里方面一再解释推信用支付只是为了
提高手机支付成功率， 不会抢银行的饭

碗，但问题真的这么简单？
分析人士认为， 先开手机端或许只

是试水，一旦试水效果好并积累经验，电
脑用户也很快会享受到这一服务。“阿里
不可能只在无线支付一个角落里， 若试
水效果好， 他们势必会寻找新的拓展空
间。之所以阿里目前只开手机端，是因为
手机端用户较少， 即便发生风险也是可
控的， 而且用户透支额度偏低也是出于
风险控制的考虑。 因此手机端是阿里推
广信用支付一个不错的选择。”

胡晓明预计， 到年底信用支付的存
量不会超过10亿元，可能只有4亿-5亿元，
但笔数很多，平均金额预计在2-300元。

中央财经大学中国银行业研究中心
主任郭田勇指出，信用支付业务虽然会对
银行信用卡业务造成一定影响，但银行与
阿里金融的合作过程中也会有收入。

北京商报特派杭州记者 孟凡霞

阿里信用支付体系揭开面纱
与合作银行共担风险 额度非5000元封顶

六成服装上市企业净利大跌
美邦森马安踏上市后首度业绩下滑

北京商报讯（记者 刘宇）服装
企业净利下行压力越发明显。服装
品牌希努尔昨日发布年报称，其去
年的营业额为11.8亿元， 比上年增
2.76%，但净利却大幅跳水29.75%
至1.4亿元 。 希努尔净利大跌只是
服装行业的一个缩影 。 北京商报
记 者 查 询 已 发 布 去 年 业 绩 报 告
的服装企业发现 ， 超六成企业出
现净利跳水 ，跌幅在10%-70%。同
时，七匹狼、报喜鸟、乔治白等男装
品牌的净利增长，成为服装寒冬中
的亮点。

在美邦、森马、安踏、浪莎、美尔
雅、361°、步森 、中国服装等14家服
装企业发布的业绩报告中， 净利出

现下滑的比例高达61.5%。 其中，美
邦、森马、安踏自上市以来首度业绩
大跌， 净利比上年同期分别减少了
29.55%、38%、21.5%。 除此之外，更
有净利跳水惊人的企业， 在浪莎股
份的业绩快报中， 其预计去年净利
将比上年同期减少50%-70%。 中国
服装更是亏损了4417万元， 比上年
同期下降1608.34%。

在服装企业一片低迷中， 报喜
鸟、七匹狼等男装品牌却净利攀升，
分别为30.72%、36.68%。派尚服装搭
配学院院长康兰心表示， 不同于休
闲、体育已经饱和的市场，男装市场
由于规模小、成熟度低，因此受宏观
经济影响并不明显。 在独立服装评

论员马岗看来， 男装品牌需在体育
品牌、休闲服饰发展进入瓶颈时，依
照前车之鉴， 及早改善服装的同质
化和粗放式管理。

对于去年服装业销量增速遭遇
十年来最低的现实，业内人士称，该
市场今年仍将面临巨大挑战。 随着
劳动力价格上涨，租金、原材料成本
提升， 服装企业的利润将进一步摊
薄。受消费者购买力下降、高库存等
影响，企业生存也将面临更大压力。
在希努尔的年报中， 北京商报记者
发现，受销售回款周期延长，职工工
资、店铺租金上涨等影响，希努尔经
营活动产生的现金流净额比上年同
期减少90.82%。

·两会声音·

全国政协委员、中国社科院研究员俞金尧：

出境景点应配中文服务
北京商报讯（记者 姜子谦）全国政协委员、中国社

科院世界历史研究所研究员俞金尧在“关于要求对中国
人的外国主要旅游目的地提供中文服务的提案” 中建
议，“我国在与目的地国家签订旅游协议时，应要求对方
提供足够的中文服务”。

俞金尧表示，随着中国的开放和人民生活水平的提
高，去国外经商、参会、旅游的中国人不断增加，已有很
多国外旅游景点开始重视中文服务。 与前些年相比，国
人在外旅游能享受到更多的便利。但是，中国公民出境
游目的地的中文服务仍存在一些问题：一些景点没有任
何中文资料；有的景点有中文介绍材料，但无汉语语音
服务，或者是有汉语语音服务，但无中文材料。

俞金尧建议， 在与相关国家或地区签订旅游协议
时，应要求对方提供足够的中文服务。

全国政协委员、国家邮政局局长马军胜：
应出台跨境网购退税政策

北京商报讯（记者 王璀一）全国政协委员、国家邮政
局局长马军胜建议，针对跨境网购，应建立与跨境网购
发展相适应的退（征）税政策。

经过十多年的发展，国内网购市场已步入快速发展
阶段，网购交易额突破1.3万亿元。其对扩大国内需求、强
化商务流通和转变发展方式意义重大。然而，跨境网购
刚刚起步，与欧洲以及美国、日本和韩国等地区差距较
大。集中在跨境支付、进出通关、退（征）税、结汇以及跨
境寄递等方面的阶段性障碍亟待突破。

同时，马军胜建议，在国家创建跨境贸易电子商务
试点城市的基础上，培育多家实力强、潜力大的电商企
业和快递企业，进一步完善产业服务链条，尽快突破试
点中存在的平台建设、物流快递、跨境支付以及售后服
务等问题。

北京商报讯（记者 肖湘女）昨日 ，国内首场
动漫品牌授权拍卖会在上海落槌 ， 此次拍卖会
上公开拍卖了动画片 《阿吉的中国之旅 》系列动
漫形象的12项授权内容 ， 最终成交4项授权内
容 ，成交额48.5万元 ，成交率仅为1/3。对此 ，《阿
吉的中国之旅》项目总策划张屹表示 ，拍卖会是
动漫授权市场推广的全新模式 ， 不在于成交额
多少。

据悉， 本次拍卖会上出现了包括动漫形象文
具类、玩具类、小商品类等在内的12项授权内容，
授权期限为两年， 其中普通授权参考价为4万元，
独家授权参考价为10万元。 买家除享受一般的动
漫形象使用权外，还能享有13集或26集、每集5秒
的贴片广告。拍卖会上先进行独家授权的拍卖，若
独家授权拍卖成功则不再举行此类产品的普通授
权拍卖。

此次动漫品牌授权拍卖会由连续14年为央视
招标拍卖执槌的上海拍卖主槌。

动漫品牌授权
国内首拍

宜家原代工厂赶赴天猫捞金
北京商报讯（记者 崇晓萌）此前曾因“压榨事件”与

宜家家居闹僵的十余家代工厂，自立门户后开始尝试电
商之路。昨日，阿里集团与嘉宜美在杭州签署战略合作
协议。 北京商报记者昨日从天猫方面得知，12家原宜家
家居代工生产企业，以“嘉宜美”品牌到天猫及淘宝平台
开出网店。

北京商报记者在天猫搜索看到，名为“嘉宜美旗舰
店”的品牌直销店铺已经入驻，目前已有70余款商品上
架，样式颇具宜家风格，相似款商品的价格则比宜家便
宜不少。 如一款四层白色简易书柜，“嘉宜美旗舰店”的
销售原价与宜家家居相同，均为1799元，但折后价只有
999元。

在业内人士看来，对电子商务的尝试说明一些中小
型制造企业开始探索品牌化道路，但能否告别“低价驱
动”魔咒，形成品牌附加值仍任重道远。


