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P2P野蛮生长这一年
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股票期权
将成股市彩票

■老周侃股

本栏认为，股票期权能够以小博大，
具有彩票属性，推出后将成为投资者追
捧的对象， 但也容易让散户投资者亏
损累累。 （见6版）

公司研究
北京商报微信 北京商网

信托业降温迎转型窗口 （见7版）中铝扭亏突击战 （见3版）

微信高门槛招商
升级春节红包

“预售”成旅游业
吸金新招

盘点2014年
五大“坑爹”股票

敬告读者

昨日，北京商报记者获悉，刚辞
去下属上市子公司董事长职务的李
秋喜， 以汾酒集团董事长身份调研
了上海汾酒销售公司混合所有制试
点情况。尤其值得注意的是，记者昨
日另从汾酒获悉， 该公司刚成立了
改革办。 （见3版）

再过一天，就是2015的新年。诗和远
方，仍是我们永恒的事业。

既然选择了远方， 便只顾风雨兼
程。从三中全会到四中全会，从市场到
法治， 总要汇集成一个叫做正义的东
西。它是自然法，它是中国梦，它引领着
我们奔向未来。

山高水长， 天地辽阔， 与未来说一
声，后会有期。在与未来迎头相撞的那一
刻，握紧双手说，这便是我选择的未来。
美好的未来不会空降，没有谁是救世主，
高贵的未来，需要匹配高贵的行动。丢掉
犬儒，不再装睡，在直抵未来的船上，无
论左中右，同舟共济是最大公约数。

2015年，往者不可谏，来者犹可追。
2015年，道不远人。 （见2版）

2014年是P2P行业发展的第七个年头，这
一年来频繁出现的倒闭、跑路等事件，让P2P成
为年内互联网金融的“话题之王”。而年末P2P
行业竞争更加激烈，各平台纷纷上演“烧钱”戏
码，各类年末大促令投资人有些目不暇接。P2P
发展进入关键期， 价格战已经开打，“拼爹”好
戏陆续登场，此轮疯狂的年末促销战或将加速
行业洗牌进程。但很多平台的“烧钱”方式也暴
露出了行业的野蛮生长。

有钱任性
年底P2P抢客大战早已进入白热化阶段，

为争夺客源、提升品牌知名度，各大P2P平台都
使出浑身解数， 希望通过各种途径在激烈的竞
争中杀出一条血路。

北京商报记者发现， 多家P2P网站年终大
礼诱惑力十足。例如，前期获得数千万美元风投
的银客网就“烧”出了三重大礼。网站公告显示，
即日起至明年1月4日期间， 该平台将对投资用

户直接进行现金奖励，该奖励最高可达年化5%；
投资人将有机会赢取“马尔代夫双人游”大奖；
更加“烧钱”的是还会送出100台iPhone 6，可谓
是目前P2P行业内声势最大的活动。 记者从银客
网相关负责人处获悉，本次活动该公司内部既定预
算为1000万元，主要是在年底给予用户感恩回馈，
也为明年的发展积蓄力量。此外，挖财猫、有利
网、爱钱进、人人贷等也借年底节日较多的机会纷
纷推出注册有礼、手机送不停、投资送“粮票”、“说
吃就吃”等形式多样的揽客活动。

客户争夺战
P2P平台如此任性的原因自然不光是有钱。

目前P2P行业发展进入关键期，抢用户就是抢未
来。随着P2P行业的蓬勃发展，今年以来，除民营
系P2P平台不断涌现外，银行系、国有企业系、上
市公司系等正规军都介入P2P市场； 陆金所、银
豆网、翼龙贷等平台都有大额风投进入，加大了
各P2P平台的混战力度。 一些前期发展较好、较

为稳健的平台获得了资本市场的认可， 拥有强
大的财力后盾，在接下来的市场推广中，这类平
台无疑将大玩促销牌， 想方设法吸引更多的用
户加入。一些小型的P2P平台受影响较大，年底
无力投放推广计划， 而财力雄厚的平台则借机
“烧钱”争抢用户，行业洗牌加速进行。

不可否认的是， 这样的促销活动也有很大
成效，北京商报记者从银客网获得的数据显示，
活动刚推出的时候， 该网站每位投资者参与的
直投项目金额大概都在2万元左右，而现在不少
人为了获奖，纷纷加大投资金额，总金额排名第
一的多达56万元，超过5万元的比比皆是。

野蛮生长
花大价钱促销打广告的P2P网站固然赚得

了眼球和客户数量，然而，以“烧钱”的方式揽
客无疑提高了P2P平台的成本。

目前P2P行业虽然一片热火朝天， 但实际
的盈利情况并不乐观。 老牌P2P平台之一人人

贷今年9月才宣布实现盈亏平衡， 平保集团首
席财务官姚波也曾公开表示陆金所仍未盈利。
一位业内人士表示，目前市场上排名较靠前的
P2P平台几乎都还未实现盈利， 整个行业还处
在跑马圈地的阶段，大部分收入都花在了广告
宣传和人才引进上。

而“烧钱”促销的方式会在一定程度上影
响P2P平台的健康发展，也是不可持续的，因为
当前P2P平台的利润十分微薄， 亏损的平台不
在少数， 大肆投入资金会提高平台运营成本，
并最终转化成投资者的投资风险。

网贷之家首席研究员马骏指出， 临近年
底，投资人既要看重优惠力度，更需关注平台
的流动性风险，警惕人气下降但短期待收金额
较高的平台。 也有业内人士表示，P2P平台在
“烧钱”推广的同时，不应忽视内控建设。努力
提高P2P平台的风控体系实力， 也是行业健康
发展、确保用户能够安全地拿到甜头的关键所
在。 北京商报记者 孟凡霞

■ 现重大人事震动

■ 改革试刀销售公司

■ 整合主营业务板块

■ 意在扭转当前颓势

In-depth深度策划

汾酒求变

尊敬的读者，由本报和北商商业
研究院共同推出的《2014北京商业发
展蓝皮书》今日随报发行。另因元旦
放假，本报1月1日-4日休刊，1月5日
恢复出版。
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中国铝业
近三年业绩（亿元）

2012年
-82.34

2013年前三季度
-18.46

2013年
9.48

2014年前三季度
-54.12

（见T01-T56） 王飞/制图

为六年来首降

24.64%下降

今年四季度
信托成立规模为

2236.66亿元

去年同期

2968.07亿元

7.4% 7.5%
7.6%（预估）

7.3%

?

6.1%

-7.1%

-1.9%

中国

日本

0.9%

0.8%

0.8%

0.5%（预估）

欧元区

4.6%

-2.1%

3%（预估）
5%

美国

2014年世界主要经济体GDP同比增速


