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趋势篇
关键词1���升级

近几年来，国内批发市场建设速度稍有放缓，但转型升级和市场布局调整
明显加快 。以今年的东城区为例 ，东城区目前启动了区内大小41家市场的升
级转型，希望将区内的市场群全部升级转型，打造一个个高端商业、品牌、交易
中心。

中国北方规模最大、 最具影响力的小商品专业商贸基地百荣世贸将改变批
发市场定位，打造高端商业中心；红桥市场将一改珍宝市场只卖原材料的低端业
态，打造国内首家珠宝设计品牌中心；永外商城也将腾笼换鸟构造北京文化用品
现代交易中心。

除了转型高端市场，在经济发达地区，不少工业品和生产资料批发市场仿照
大型购物中心的外观形态进行改造，出现了外观商场化的趋势，甚至还将其与商
务楼、展示厅、专业店街、商业步行街等融合在一起，成为一种集原料采购、生活
购物、休闲游览、餐饮娱乐为一体，类似于MALL的商业集聚。

关键词2���集聚效应

市场集聚，是从古至今的智慧，也是招徕顾客、留住顾客最有效的法宝。未
来，将批发市场聚集在一起也将是批发市场发展的趋势。当下，将商品按照业态
划分不同种类，相同属性的归置到同一区域经营成为多地市场的普遍做法。

以白沟为例，据了解，白沟现有箱包、五金机电、服装辅料等多个批发市场，
伴随着大红门服装批发市场的到来， 如果服装批发能与当地原有批发业态有机
结合起来，业态聚合的优势便会显现出来。

业内人士也表示，批发市场外迁并将同种业态的商业集中到一个区域，做影
响全国的批发市场是白沟发展的未来趋势。 一旦做到不仅涵盖多业态专业批发
市场，还覆盖上下游全产业链的核心业务，那么白沟的批发业态聚合将使得白沟
实力大增。

关键词3���全渠道经营

互联网的快速发展带来了新的商业发展模式， 消费者的需求正在从过去看
重价格的消费取向转向更加注重质量的消费取向。以消费者为中心、全渠道经营
正成为中国零售业转型的主要方向。

不过，对于大多数批发市场的商户来说，自己去经营一个电子商务平台是很
难实现的。在这种情况下，市场方面为商户提供一个电子商务平台，在将原有实
体市场资源重新整合的同时，不仅为商户开辟了一个新的销售渠道，也让商户能
更加快速地响应消费者的要求。

据了解，目前国内针对批发商商贸的服务平台并不多。事实上，将传统的批
发业态、批发渠道升级为实体店、电脑网店、手机网店三店合一的形式，通过“全
渠道批发”拓展业务成为当前批发行业发展的重要方向。

除了向线上发展以外，批发市场也需不断对实体市场进行改造。市场电子商
务平台的建立，进一步将实体市场的客流转移至线上。因此，实体市场将逐渐转
型成为以商品展示、顾客体验为主的体验店。

批发市场的未来必定是线上、线下共通的全渠道经营模式。所以，如何利用
互联网技术将传统行业升级改造、 如何才能将线上线下打通真正实现全渠道经
营已经成为摆在批发市场业态面前的重要课题。

关键词1���外迁

京津冀一体化的大背景下， 作为北京城区低端产业的代表———批发市场的
转移成为大势所趋。 在寸土寸金的城区之中， 低端批发市场占据了大量优质资
源。如今，产业转移成为京津冀一体化下的大棋，作为整个一体化的内在推动力，
产业转移在整个区域内的有效实现成为整个一体化成败的关键。 率先嗅到商机
的服装业批发市场已经频现新动作， 北京大型服装批发市场的外迁给周边市场
带来了千载难逢的商机。

但外迁也面临着现实困难。如何外迁、迁址如何选定、后续工作如何展开都是
如今必须要面对的问题。同时，业态转移对于外迁承载区来说也会形成巨大冲击。
业内人士分析，批发市场外迁是一个浩大工程，短时间内实现市场简单搬迁容易，
但想要做到迁出市场与迁入地真正结合并重构全新的生态圈还是任重而道远。

关键词2���被争夺

从去年12月底“动批”地区业态调整升级调研工作启动开始，以动物园服装
批发市场为代表的北京低端业态逐步开始了外迁计划。今年5月16日，北京大红
门8家专业批发市场正式签约，落户距离北京48公里的河北省廊坊市永清国际服
装城，据了解，这8家市场分别是北京京温服装批发市场、大红门纺织批发市场、
永外连发窗帘城、北方世贸轻纺城、世贸国际鞋城、正天兴皮毛市场、世纪丹陛华
小商品综合市场、盛购礼品中心，以服装、皮鞋、箱包、纺织、皮毛、窗帘、布料、工
艺品市场批发为主，涉及9000余个商户、3.5万余名就业人员。

随后的9月28日，白沟大红门国际服装城开业，首批600家大红门商户正式转
战白沟。京津冀一体化战略提出后，批发市场外迁首次在京冀两地漂亮落地。另
一重要城市天津也开启了承接北京批发业态转移的工作， 来自北京动物园批发
市场、大红门批发市场、百荣世贸城以及天津大胡同、永濠兴业等地的几千名批
发商户前后三次签约入驻天津卓尔电商城。

事实上，北京批发市场成为各地政府争夺的“香饽饽”。毫无疑问，北京批发
市场外迁给予河北等地三四线城市巨大机会，争做外迁承载区、对接北京批发
市场成为这些城市政府工作的重要一环。不过，是不是每个地方都适合批发市
场这一业态、业态引入之后能否与当地固有生态圈产生化学反应还需等待时间
的检验。

关键词3���品牌化建设

批发市场整体“小、散、乱”的局面仍未得到实质改善，缺乏规范化管理且功
能单一、交易方式比较落后，大部分仍处于现金、现货、现场交易阶段，运输、库存
成本高，交易方式缺乏柔性和弹性。在当下互联网信息浪潮的推动下，为了应对
市场变化，批发市场都在谋求转型。其中，加强品牌建设成为批发市场转型的方
向之一。事实上，品牌作为市场的核心资源，已经成为市场商品品质的重要保障。
而品牌影响力也已经成为企业核心影响力和外延影响力的综合反映， 是影响力
在更高层次上的提升和最集中体现。当前，消费者的品牌消费习惯正在形成，实
施品牌战略，打造品牌影响力成为影响力营造的关键点。

业内人士分析，未来批发市场将不再单纯是小商贩的集散场所，而是将走上
品牌化、规模化竞争的道路。因此，目前批发市场都在逐步推进品牌化建设、向品
牌化经营发展。同时，批发市场也已经在通过市场改造、加强市场管理等方式，逐
步改进原来摊位小、散、乱的状况。

城市的发展使批发市场走到了变革的十字路
口。 过去的一年对于批发市场业态来说是忙碌的一
年，转型、外迁、调研、撤离、坚守、升级……似乎每个
词都能讲述出无数个动人的故事。 在京津冀一体化
的大背景下，作为北京的低端业态，批发市场如今即
将走上非首都核心区功能疏解的道路。

伴随着京津冀协同发展这一国家战略的出台，批
发市场外迁与津、冀多地传出“联姻绯闻”。包括廊坊
永清、保定白沟、张家口怀来在内的多个地方成为批
发市场外迁的承接地。然而，市场、产业的外迁绝非简
单的“交易搬家”，而是要重构全新的生态圈。如何将
外迁承接地的优势与迁出的批发市场有机结合起来，
成为摆在政府、企业以及商户面前最直接的问题。

批发市场：集中外迁 站在变革路口

现状篇


