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品牌是北京消费地图
对于一个孩童，十岁仅仅是懵懂的年龄；对

于一个百年老号，十年仅仅是弹指一挥间。对于
一项致力于推动北京商业发展、 本土品牌塑造
的大型公益评选而言，十年，则是一个值得铭记
的数字。

在过去的十年中，首都规模最大、影响力最
深远的“北京十大商业品牌评选”，塑造了一批
又一批北京商业的金字招牌。

在评选走过的十年中，有数不清的企业，从
商业企业升级成了商业品牌； 从单兵作战进化
成全国连锁；从百万销售进入亿元军团。与之相
对应的是，北京这十年，社会消费品零售额也从
千亿规模晋升到了万亿大关。

在评选走过的这十年中， 北京商业也有了
翻天覆地的变化。 北京商业业态一轮又一轮更
迭，一度辉煌的手机卖场，让位给了迅速崛起的
电商；一度支撑零售业格局的小商品市场，则因
不符合城市发展定位纷纷迁出北京， 也退出了
评选。业态和品牌你方唱罢我登场的态势，凸显

了北京商业迅猛的发展态势， 也打磨商业企业
的决心，考验他们的能力。

作为北京商业品牌的观察者， 始终与北京
商业发展如影随形的“北京十大商业品牌评
选”，通过十年时间也完成了一次蜕变，自身也
变成了一个“品牌”。这项评选已经成为每年北
京商业工作报告有关品牌建设的必选题。

能够入围“北京十大商业品牌”百强榜单的
企业，都经历了一次次火眼金睛的遴选。

毫不夸张地说，消费者循着这张百强地图，
他的衣食住行、吃喝玩乐，就上升到了品质消费
层面。在这张地图中，没有尔虞我诈、偷梁换柱，
只有诚信经营、顾客为天。

然而，对于进入“十三五”的北京商业，以及
进入新十年的“北京十大商业品牌评选”而言，
现在做到的还远远不够。

尽管北京商业连续保持全国城市消费首
位， 但北京品牌能在细分领域争夺全国第一的
并不多。 同时， 北京作为全球最著名的都市之

一，世界范围内的影响力毋庸置疑。不过，北京
商业的服务水准距离世界一流还有明显差距。

努力的空间越大意味着成长的机遇越多。
可以预见的是，目前，北京市将推动生活性服务
业的发展，当成了城市发展的重要目标。想必，
在“十三五”，北京商业服务也将从量变进化到
质变。

这种变化已有端倪，在市场化的推动下，根
植服务业的O2O在北京的商业土壤中，成长速
度惊人。在市场和政策的双重作用下，北京商业
的服务水平正大踏步向前。

今年，北京商业站在了全新的起点之上，消
费者的口味在变化， 商业企业面临的考验在升
级，未来实现大突破更加不易。

与北京商业相伴而行的“北京十大商业品
牌评选”，身上的担子也会更重。商业企业的遴
选范围将更全面，评价体系将更科学。

历史存在的意义除了警示未来， 也是要留
给后人打破，创造新的辉煌。


