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完成私有化 一嗨租车得失难料

·产业动态·

头顶“中国租车业赴美上市第一股”光环的一

嗨租车，正式走完一年退市路。4月10日，一嗨租车

宣布，公司已完成与TeamsportBidcoLimited

合并，后者为TeamsportParentLimited全资子

公司。这意味着，一嗨租车将退出资本市场。然而，

对于一嗨租车长期发展而言，完成私有化的利弊，

还有待时间检验。

收购一波三折
4月10日，一嗨租车宣布，根据公司和

Teamsport Parent Limited旗下全资子公司

TeamsportBidcoLimited的合并协议和计划，公

司已经完成与TeamsportBidcoLimited之间的

并购交易。合并后，一嗨租车将成为由Teamsport

ParentLimited100%控股的私有企业。

2013年12月，携程1亿美元入股一嗨租车，成

为后者第二大股东。2014年4月，携程又增资

1302万美元，当时持有一嗨租车股权比例达

23%。2014年11月，一嗨租车在美国纽约交易所

成功上市。

进入2018年，一嗨租车开始谋求私有化退市。

当年4月，一嗨租车宣布与TeamsportParent

Limited达成并购协议，后者将以每股普通股6.75

美元现金收购一嗨租车。随后，鸥翎投资与携程联

合体（Ocean联合体）也宣布，此前已向一嗨租车发

出竞购提议，报价为每股7.25美元，合每股ADS

14.5美元。

当时，鸥翎投资拥有一嗨租车11.8%的投票权，

携程拥有22%的投票权，章瑞平与他的财团合伙人

共同持有一嗨租车近38%的投票权，两大财团势力

旗鼓相当。

此外，携程向开曼群岛大法院提交异议，认

为一嗨租车选择与TeamsportParentLimited

达成并购协议，动机是不当的。但开曼群岛大法

院认为，携程的说法没有依据。在法院作出该

裁决后，Ocean联合体提高了对一嗨租车的竞

购报价。

不 过 ，2019年 2月 ， 一 嗨 租 车 宣 布 与

Teamsport Parent Limited及其全资子公司

TeamsportBidcoLimited达成新的私有化协

议，调整后的私有化报价进一步降低近10%。当时，

在修订后的新私有化提议中，章瑞平表示，买方成

员已与竞争对手鸥翎投资联盟的代表举行会谈，希

望双方能够达成和解。

上市光环褪去
之所以被两大财团争相收购，与一嗨租车良好

的发展状况不无关系。财报显示，2017年，一嗨租车

营收总额为27.39亿元，同比增长29.9%；净利润为

1.22亿元，同比增长269%。

对于在竞购一嗨租车过程中所提出的高价并

购提案，Ocean联合体曾表示：“我们的报价是基于

一嗨租车长期价值来看的。与欧美成熟市场相比，

中国租车市场具备更大增长空间。同时，一嗨租车

在战略转型上，也具备可想象空间，比如连锁加盟、

平台模式、流量导入、车辆使用率提升等。”

在一嗨租车成立之初，创始人章瑞平决定把目

标客户锁定在高端商旅人士身上，提供带驾服务

（机场接送、商务会议接送、定制包车等）。在章瑞

平看来，选择租车服务的多是商务人群，对这部分

消费群体来说，价格敏感度低，需要的恰恰是带驾

服务。

不仅如此，将带驾服务概念引入国内租赁市场

后，一嗨租车又开始在全国范围内推出自营的自驾

服务。章瑞平表示，自驾服务一经推出，当年就为一

嗨租车贡献了近半业务收入。

通过“带驾+自驾”的盈利模式，一嗨租车客户

群体日渐宽泛。2015年1月，一嗨租车全国直营覆

盖城市突破200座，服务网点超3000个。目前，一嗨

租车在全国300多个城市开设4000多个服务网点，

拥有200多种车型，服务范围覆盖全国。

“随着私有化交易完成，一嗨租车将正式摘掉

‘上市公司’的光环。”业内人士表示，总体来看，此

次主动私有化有利于一嗨租车更好地整合资源，提

升公司价值，实现战略目标，但退市也可能会增大

一嗨租车的财务风险，甚至影响公司形象。

迎来行业挑战
随着我国旅游产业快速发展，消费者对车辆租

赁需求也不断增长。艾瑞咨询发布的中国租车行业

数据报告曾预测，2018年中国租车市场规模预计

达到783亿元，2019年有望达到899亿元。

然而，在租车服务发展的同时，行业最大的一

块“蛋糕”却牢牢掌握在一嗨租车的重要竞争对手

神州租车手中。2017年，神州租车总营收77.2亿元，

超过一嗨租车同期营收近3倍，净利润为8.8亿元，

是一嗨租车同期净利润的7倍多。

2018年，神州租车又开始大举进入分时共享

汽车市场，凭借其规模、资源优势，进一步挖掘汽车

租赁市场。当年3月，神州租车分时租赁平台在北上

广深率先上线。

除了神州租车这样的“老对手”，近年来，宝驾

租车等一批P2P租车平台也涌入市场，相比于传统

租车企业，这批P2P租车平台租车价格较低。此外，

像途牛、同程等旅游平台也入局租车市场，抢食这

一细分领域。

与携程、同程等旅游平台相比，一嗨租车虽然

拥有一定的本地优势和车辆优势，但在线上流量和

业务多元化方面却不如前者。2017年，汽车租赁业

务收入占一嗨租车总营收比重超80%。与此相对，

作为携程最重要的收入来源，2017年交通票务业

务营收也只占据了公司总营收的45%左右。

“纵观一嗨租车等国内汽车租赁企业，盈利点

单一是其明显的不足。”业内人士指出，一嗨租车的

经营模式属于汽车租赁里的短期租赁。其中，“带驾

+自驾”并不属于经营模式，只是营销模式上的创

新，而国外的汽车租赁几乎已经融合在整个汽车产

业链中，甚至已经和上游的汽车制造或汽车销售成

为一体，并不只是通过单纯租赁来获利。从产业发

展的角度来看，包括一嗨租车在内的企业还有很长

的路要走。 北京商报记者 刘洋 濮振宇

华为P30系列国内正式开售

北京商报讯（记者 金朝力）4月11日，华为在国内
正式发布P30系列手机，同时还推出了三款

MateBook笔记本新品。

据介绍，P30三个版本的价格分别为3988元、

4288元和4788元，P30Pro三个版本的售价分别为

5488元、5988元和6788元，华为P30系列限量套装三

个版本售价分别为5888元、6388元和7188元。新品于

4月11日18：08全面开售（P30系列限量套装于5月10

日10：08正式开售）。

上个月，P30已经在巴黎首次亮相，在欧洲市场，华

为P30基础版售价为799欧元（约合人民币6056元）。

P30依然主打拍照，也被很多业内人士称为拍照

“最好”的手机，相机配置非常豪华。

数据显示，华为2018年全年出货量为2.06亿部，

市场占有率从2017年的10.5%增长至14.7%。华为消

费者业务CEO余承东在上月举行的华为HiLink生态

大会2019上曾表示，2019年华为手机出货量将达到

2.5亿-2.6亿部，冲击世界第一的市场地位。

华为此次还发布了旗下三款MateBook笔记本

新品：新款HUAWEIMateBookXPro、HUAWEI

MateBook14以及HUAWEIMateBookE。4月11日

18：08，此次发布的三款新品在华为商城、华为京东官

方旗舰店、华为天猫官方旗舰店、华为苏宁官方旗舰

店正式开启预约。

四环生物：亏损2900万元

北京商报讯（记者 郭秀娟 姚倩）4月11日，四环生
物发布业绩快报称，公司2018年实现营业收入3.96亿

元，同比增长14.29%；亏损2943.96万元，净利同比下

降503.92%。

四环生物在公告中表示，公司经营业绩亏损的主

要原因为医药品种较少，市场竞争日趋激烈，控股子

公司北京四环生物制药有限公司业绩下滑。

同日，四环生物披露2019年度一季度业绩预告，

公司预亏1000万-1500万元，上年同期盈利356.54万

元。四环生物在预告中将业绩亏损归结为公司子公司

北京四环生物制药有限公司及广西洲际林业投资有

限公司业绩同比下降所致。

据了解，四环生物主要从事的业务包括药品、保

健品的研发、生产和销售，主要产品有重组人促红素

（EPO）注射液、注射用白介素-2等，上述两款产品分

别用于肾功能不全所致的贫血以及抗肿瘤。

刷屏全世界的首张黑洞照片，一

天后以另一种方式继续席卷中国图片

圈和版权界。4月11日，国内图片版权

库视觉中国卷入争议，因声明拥有黑

洞照片的在华版权，这家老牌图片网

站陷入一连串麻烦，包括共青团中央、

海尔、360、新浪在内的多个机构和企

业，均对视觉中国主张的相关图片版

权表达不满。

谁的黑洞
在人类首张黑洞照片被热议的同

时，4月11日，有网友指出，视觉中国已

经拿下该照片的在华版权，并提醒相关

使用者小心视觉中国的侵权诉讼。而就

在前一日，杜蕾斯、猎豹、阿里云等公司

都围绕黑洞照片展开公司或产品营销。

黑洞照片属于全人类，还是视觉

中国？这引发了网友的热烈讨论。对于

争议，视觉中国在官方微博回应称，

“黑洞”照片属于Event Horizon

Telescope组织，视觉中国通过合作伙

伴获得编辑类使用授权。该图片授权

并非独家，其他媒体和图片机构也获

得了授权。

不过，视觉中国强调，该图片根据

版权人要求只能用于新闻编辑传播使

用，未经许可，不能作为商业类使用。

商业使用一般包括广告、促销等使用

场景，视觉中国并未获得该图片商业

用途的权利。如未经版权人授权用于

商业用途，可能存在风险。

视觉中国创始人柴继军表示，“用

此图蹭个热点用于公司广告等商业目

的有风险”，并解释称，任何一张照片

都有版权，取决于版权人希望这张照

片如何使用。

尽管尽力解释，但黑洞照片带来

的版权风暴愈演愈烈。共青团中央官

方微博发布图文消息质疑视觉中国：

国旗、国徽的版权也是贵公司的？百

度、360、海尔、苏宁、凤凰网等多家企

业也发布类似微博，质疑视觉中国对

这些公司的LOGO主张版权是否妥当。

对于国徽、LOGO类图片引发的争

议，4月11日晚间，视觉中国发布致歉

声明：经网友举报的视觉中国网站关

于国旗、国徽等不合规图片，经查该图

片由视觉中国签约供稿人提供，视觉

中国作为平台方负有审核不严的责

任，为此深表歉意！我们已对不合规图

片做了下线处理，并将根据相关法律

法规持续性地加强审核，避免类似情

况发生。

不过，对于黑洞照片的版权情况，截

至发稿，视觉中国并未作出其他声明，但

已经在版权库中删除了这一照片。

“根据视觉中国的声明，并未获得

商业用途的授权，也就是说其他机构

或个人将该图文用于广告、促销等商

业用途，并不需要从视觉中国处获得

授权，而是需要从权利人处获得授

权”，中国政法大学知识产权中心特约

研究员赵占领表示，如果其他媒体未

获得授权而使用这张照片，视觉中国

并不能直接进行起诉，除非它从权利

人处获得了维权的权利。

北京国标律师事务所主任姚克枫

也认为，首张黑洞照片的著作权属性应

当让渡于社会公共利益，使用黑洞照片

的社会公益性远远高于拍摄者的私有

权利。从社会公众利益角度、反垄断角

度以及非传统拍摄角度来看，首张黑洞

照片不具有应获得保护的知识产权，

屡遭质疑
值得注意的是，这不是视觉中国

第一次遭遇版权非议。在自媒体等图

片需求量较大的行业，对视觉中国“天

下苦之久矣”的指责一直不断。知名投

资人、经纬中国创始人张颖直接炮轰：

“世界是你们的，也是我们的，但是归

根结底是视觉中国的。”

经纬中国在2018年7月曾因图片版

权问题，与视觉中国激烈交锋。张颖当

时指出，视觉中国漫天开价索要几十万

元人民币巨额赔偿，要挟企业签年度合

同，“从该公司收入角度来看，据说‘战

果颇丰’。侵权确实不应该，但这种漫天

要价的商业模式更不应该，现在还变成

了这家公司的核心商业模式”。

张颖的态度代表了相当一部分的

外界声音，认为视觉中国存在维权-诉

讼-和解-签约的“勒索式商业模式”。

有媒体机构图片采购负责人透

露，视觉中国一年3000余张图片使用

权，优惠后价格在20万元左右。“价格

有点贵，但由于它的图片库确实最大，

没有太多其他选择。”

据悉，视觉中国早在2017年就研

发了图像互联网版权保护平台“鹰

眼”系统，自动处理约200万张/ 天以

上的数据，能够追踪到公司拥有图片

在网络上的使用情况，提供授权管理

分析、在线侵权证据保全等一站式的

版权保护服务。柴继军称，现在的图

片使用场景大多数都是在线上，光靠

人工发现侵权不太现实，所以开发了

这套搜索系统，希望能够精准找到侵

权主体，也希望能够树立图片内容行

业的标准。

2017年，通过“鹰眼”系统，视觉中

国发现的潜在客户数量比2016年同期

有超过84%的增长，新增年度协议客户

同比增长超过54%。

根据财报，视觉中国2018年前三

季度营收7亿元，同比增长21%；净利润

2.2亿元，同比增长35%，其中核心业务

“视觉内容与服务”营收5.7亿元，同比

增长34%，占比总营收的82%。

版权角力
尽管质疑不断，但视觉中国也认

为自己有苦衷。以自媒体图片侵权为

例，柴继军表示，发现被侵权后，主动

去找自媒体，他们一般都比较紧张，采

取回避，或者就联系不上，最后只能走

上诉讼的道路，而一起诉就要很高的

费用。“实际上，到我们这里来获得授

权并不是特别高的价格，自媒体也需

要逐渐培养起图片版权意识。”

对于张颖的“勒索”指责，柴继军

并不认可，解释称“我们不可能去敲诈

勒索。我们是一个商业公司，你跟我合

作签署合同，我给你提供优质服务，仅

此而已”。

艾媒咨询分析师李松霖认为，舆

论对视觉中国一边倒的质疑，来源于

行业积压已久的版权碰瓷现象，就像

当年微软打击国内盗版软件一样，民

众对这类企业的质疑声是普遍存在

的。加上此次还涉及了黑洞、国徽等社

会公众属性的版权问题，包括视觉中

国在内的类似商业模式，如果不能彻

底纠正传统盈利模式，恐怕很难赢得

公众的谅解。

不过，保护版权和避免滥用是个

长期角力的过程。艾媒咨询数据显示，

2019年中国微信公众号数量超过2000

万个，微博活跃用户超4亿，头条号超

过100万个，这一庞大的创作群体，对

图片的使用来源基本都是基于搜索，

对图片来源不是十分清晰，创作者存

在版权缺陷，也容易引来版权碰瓷的

问题。

北京商报记者 魏蔚/文 张彬/制表

视觉中国陷版权漩涡

洽洽食品：净利润增长超三成

北京商报讯（记者 李振兴）4月11日，洽洽食品发
布2018年年度报告称，2018年公司实现营业收入

41.97亿元，较上年同期增长16.5%；2018年度公司实

现的归属于上市公司股东的净利润4.33亿元，比上年

同期增长35.58%。

2018年，洽洽食品聚焦产品品类，持续打造单品。

公司对以山核桃、焦糖瓜子为代表的蓝袋系列瓜子，

小黄袋每日坚果、新品山药脆片等继续围绕战略进行

新品聚焦定位发展。2018年，蓝袋系列产品销售超7.1

亿元，小黄袋每日坚果销售突破5亿元，山药脆片产品

山药妹在2018年6、7月推出后，即实现销售收入突破

6000万元。

千金药业：净利同比增长22.91%

北京商报讯（记者 郭秀娟 姚倩）4月11日，千金药
业发布2018年年度报告，公司实现营业收入33.29亿

元，同比增长4.58%；实现净利2.55亿元，同比增长

22.91%。

千金药业在公告中表示，业绩增长的原因主要为

公司通过创新推广、开拓市场领域等方式夯实营销基

础，做好市场准入，围绕市场需求加速产品研发等。

目前，千金药业主要从事中成药、化学药和女性

卫生用品的研制、生产和销售以及药品的批发和零售

业务。分产品来看，千金药业中药生产板块、西药生产

板块2018年营收分别为8.86亿元、7.36亿元，同比下滑

1.29%、2.47%；卫生用品板块实现营收2.34亿元，同比

增长14.45%。
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罗欣药业有望借壳上市

北京商报讯（记者 郭秀娟 姚倩）4月11日，东音股
份发布公告称，公司正在筹划以发行股份购买山东罗

欣药业集团股份有限公司（以下简称“罗欣药业”）

99.65476%股权，预计本次交易涉及的金额将达到重

大资产重组的标准。东音股份股票自11日开市起开

始停牌，预计停牌时间不超过10个交易日。

根据重组方案，方式之一为东音股份董事长方秀

宝及其一致行动人向交易对手之一罗欣控股指定的

主体转让上市公司部分股份。或者东音股份除保留部

分货币现金及可转债外，将其余资产及负债作为置出

资产，与罗欣控股及相关主体持有的罗欣药业

99.65476%股权中的等值部分进行资产置换等。

在此情况下，罗欣药业有望借壳上市。资料显示，

罗欣药业成立于2001年，公司主营生产许可证批准范

围内的药品、医药原料生产（有效期限以许可证为准）

等。值得关注的是，罗欣药业此前于2015年12月在港

交所创业板上市。2017年6月，罗欣药业退市。


