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12家居产业周刊

自建家居生活mall 居然之家推进大消费

Market�focus
特别关注

发布木门消费白皮书

3D无漆木门倡导健康生活

城外诚办返现节 身份证房本都“值钱”

·品牌动态·

集美家居深秋促销 打造一站式消费体验

北京商报2019.10.24

它的编号是NO.353，也是NO.1，是居然之家全国连锁版图的第353家门店，也是居然之家在县级市

场首家直接投资、自建自营的大型家居购物中心。它是罗田家居生活mall，落子居然之家掌门人汪林朋家

乡，2019年10月19日正式开业。

这个居然之家在县级城市首个自建自营、融合了家居与生活业态的家居生活mall，释放出强烈的渠

道下沉信号，也推进大消费的步伐不断提速。

自建家居生活mall

开业当天，居然之家董事长汪林朋意

气风发，脸上洋溢着衣锦还乡的喜悦。

这是汪林朋极为重视的一个店，不仅

仅因为落子他的家乡，更因为它是居然之

家353家门店里最特别的一个。它不是一

个传统的家居卖场，也不同于2018年开业

的居然之家家居生活mall（丽泽店）以租

赁地产的方式运营，是居然之家直接投

资、自建自营的融合了家居与生活业态的

家居生活mall。

相较于租赁土地的方式运营卖场，自

建项目可以缩短建设工程时间，并且在运

营管理上的自主性更强。建筑面积达11万

平方米的罗田家居生活mall平地建起，从

外形到内部结构全都是居然之家设计、建

造，从中可以窥出居然之家对商业综合体

的全新想象。该购物中心营业面积5万平方

米，不仅汇集了芝华仕、顾家、志邦、圣象等

国内外诸多知名家居品牌，而且引入了黄

商生活超市、苏宁易购、横店影院、阿迪达

斯、耐克、肯德基、屈臣氏等一线连锁商业

品牌，值得一提的是，首个国家级影视产业

试验区、全国院线排名前五的横店影视将

罗田家居生活mall设为首批入驻门店之

一，众多商业品牌的入驻，填补了罗田县高

端商业的空白。

居然之家为罗田县乃至周边地区带来

全新的消费模式和优质服务体验，满足着

人们对美好家居生活的向往。开业首日，罗

田家居生活mall人山人海，这个新物种吸

引着人们接踵进店选购。

加快渠道下沉

罗田，湖北省东北部的一个县城，隶属

于湖北省黄冈市，居然之家选择在这儿开

店，有偶然也有必然。

偶然因素，是家乡情结。“董事长汪林

朋心系桑梓，积极投资家乡，回报社会，于

2016年12月底，与我县签订项目合作协

议，计划投资10亿元。”罗田县政府门户网

站2017年10月27日发布的一篇报道透露

这个项目的投资巨大。

必然因素，是随着居然之家的快速连

锁和渠道下沉，进入罗田县是迟早的事。

“居然之家的全国连锁一直在加速，将来会

成为第一个从北上广一线城市到县级城市

全覆盖的企业，全国2800多个县级行政区

划单位、300多个地级行政区划单位，只有

居然之家有可能实现全面覆盖。”阿里入资

居然之家时汪林朋曾许下这样的豪言壮

语。在居然之家的连锁扩张中，具有巨大潜

力的三四五线城市也被视为拓展的重点。

居然之家总裁王宁在2019年初表示，居然

之家接下来新开的门店，绝大多数都不在

一二线城市，而是下沉到三四五线城市，且

只选择人口净流入城市，“人口有净流入，

人口数量增长就要购买住房，买家居建材

装修房子”。

偶然中的必然，让业内不少人把罗田

家居生活mall的开业视为居然之家加快渠

道下沉、向三四五线城市拓展的重要信号，

“在普遍缺少大型商业综合体的三四五线

城市，自建家居卖场存在很大的需求”。

加速推进大消费

下沉渠道，将为居然之家加速推进大

消费提供肥沃的土壤。汪林朋曾表示，围绕

大家庭概念打造消费生态圈，是未来居然

之家的战略核心。

在连锁扩张之路上狂奔的居然之家，

从2015年开始就围绕家居业主体释放资

源，打造“大消费”平台。2018年4月，由居

然之家打造的首个一站式商业项目“居

然之家家居生活mall”在北京丽泽商务

区亮相，打响了居然之家大消费转型的

第一枪。

此后，盒马鲜生、耀莱成龙影城、啵乐

乐儿童乐园等大消费品牌接连入驻，不仅

丰富了卖场的购物体验，也增强了门店的

聚客能力，助力居然之家大消费转型。罗田

家居生活mall的落地，是居然之家自建家

居生活mall的第一次尝试，正符合汪林朋

心目中对于大消费的探索方向。

就在罗田家居生活mall开业前两天的

10月17日，武汉中商发布公告称，中国证

券监督管理委员会上市公司并购重组审核

委员会审核通过A股上市公司武汉中商发

行股份购买资产。这也意味着，居然之家历

时9个月的借壳上市之路终于走到了最后

一步。本次交易完成后，上市公司的控股股

东变更为居然控股，后者持有上市公司

42.6%的股份，上市公司实际控制人变更

为汪林朋，汪林朋及其一致行动人合计控

制上市公司61.86%的股份。按照此前356.5

亿元的资产评估价格计算，汪林朋身价将

达到226.1亿元。

在资本的助力下，居然之家将跳出家

居圈，在大消费领域创出什么样的新奇迹，

值得期待。

北京商报记者 谢佳婷 孔文燮
图片来源：企业供图

北京商报讯（记者 谢佳婷 孔文
燮）2019年10月19日，“无漆而遇 童
享自然 ———3D无漆木门25周年无漆

时尚秀”在广州正佳广场举行，3D无

漆木门联合权威媒体现场发布了《中

国儿童家庭木门消费趋势白皮书》。

3D家居集团总经理史政民表示，希望

通过3D无漆木门的技术，将更健康的

产品与生活选择带给更多的儿童家

庭，创造健康安全的家庭环境，为儿童

的健康成长保驾护航。

高挑迷人的模特、活泼可爱的小

朋友、绿色健康的无漆产品……在绿

色健康理念的带动下，3D无漆木门25

周年无漆时尚秀拉开了序幕。这是一

场关注儿童成长与健康的时尚公益大

秀，以儿童成长为主线，关注儿童健

康。从一位母亲的备孕到怀孕，从孩子

的出生到成长，虽然所处的人生阶段

不同，但是对健康的追求都是一致的。

3D无漆木门正是用时尚秀的形式，向

人们宣告“无漆也可以是生活最时尚

的健康表现”的理念。

在家庭装修中，对环保的要求以

及对健康的追求，几乎成为了中国人

挑选产品的第一位要求。儿童作为一

个免疫能力最低、敏感度最高的特殊

群体，身体器官仍处于发育的不成熟

阶段，往往需要更严苛的环保检验。

3D无漆木门一直关注着儿童的健康，

因为儿童的行为能力、认知水平以及

免疫力都处于比较低的水平，需要人

们给予更多的关注与帮助，保障他们

的健康成长。

3D无漆木门以造健康木门作为

企业的责任，不断为消费者提供环保

的产品，并将对儿童的守护细节植入

到产品生产的每一个环节中，根据25

年来对产品、对市场的研发与创新，制

定儿童用木门标准，呼吁社会对儿童

健康的关注。同时，3D无漆木门也将

倡导落到实处，将每年的5月7日定为

“中国木门无漆日”，希望把无漆理念

带给更多消费者，也给行业带来更多

的思考。

为了探寻更适合儿童家庭的木门

环保策略，3D无漆木门还联合新浪家

居等权威媒体共同发起了《中国儿童家

庭木门消费趋势调查》。通过发布《中

国儿童家庭木门消费趋势白皮书》，

3D无漆木门希望发掘儿童家庭对木

门的消费需求与趋势，引起更多人对

环保健康的关注。

有瘾时装品牌创始人、设计总监

韩东洋很认可3D无漆木门的健康理

念，她通过动物座椅系列、鱼类吊椅系

列、户外吊椅系列、垃圾回收萌宠、空

气墨水、环保艺术创作、海洋工艺、纸

箱钱包等设计，阐述了如何通过设计

拉近人与自然的感情。

为给人们提供健康环保的木门

产品，3D无漆木门采用德国温康纳

无漆压贴技术，将纯实木芯材和无

漆科技木皮相结合，以科技无限接

近零甲醛，再以德国无胶锁扣技术

实现无胶的物理封边，真正做到了

整门无漆，与普通的免漆门相比，3D

无漆木门将环保健康的水平做到了

极致。不仅如此，3D无漆木门的安全

童锁均为R角设计，无钥匙、抗反琐，

极大地提高了儿童在使用木门时的

安全性。

3D无漆木门健康形象大使张晓

龙通过亲身体会阐述了自己的健康

观，“工作再忙都一定要注意劳逸结

合，而家是最适合放松休息的地方，为

了家人健康，选购家具的时候一定要

对与木和漆有关的东西把好关。3D无

漆木门非常符合我需求的木门产品，

希望3D无漆木门能把更多更好的产

品带给全国乃至全世界的朋友们，让

所有人都得到健康”。

3D无漆木门守护孩子健康的企

业责任、对健康环保的高度要求，得到

了越来越多幼儿机构的认可与支持，

3D无漆木门被作为幼儿机构的指定

使用产品。目前，3D无漆木门已与全

国各地众多儿童机构形成了战略合

作，将使更多孩子能在健康安全的环

境中无忧成长。

北京商报讯（记者 谢佳婷 孔文燮）距
离2019年“双11”只有不到一个月的时间，

家居行业的销售大战已经悄然打响。10月

12日-27日，京城专业家居卖场品牌城外

诚推出“装家返现节”活动，消费者凭身份

证原件与房本或购房合同复印件、照片即

可领取价值300元的家装补贴券，城外诚用

最直接的补贴方式满足消费者“花少钱，办

大事”的需求。

活动期间，城外诚推出“爆款直降5折

起”促销活动。如原价3566元/ 樘的一款

TATA熟栗色瓷白色实木复合门，活动期

间仅售999元/樘；原价2541元/套的一款九

牧花洒，活动期间仅售899元/套；原价8998

元/套的一款恒洁智能坐便器，活动期间仅

售3999元/套；原价2980元的一款德国都芳

艾德儿童漆，活动期间仅售1490元……此

外，消费者在活动期间实付金额满3000元

即可参与抽奖，奖品最高为800元现金红

包；实付金额满30000元，即可抽取最高为

10000元的现金大奖。

赢取大奖的同时，消费者还可以参与

品牌联单活动，稳定获得城外诚送出的精

美礼品。10月12日-27日，消费者到城外诚

建材馆、家具馆一二层购物，在两区域至少

各签一单，并且首付20%的基础上，实付

3000元及以上即可参加联单活动，实付

10000元以上可获得品牌吹风机一个，实

付20000元以上可获得高档定制普洱古树

红茶一盒。

北京商报讯（记者 谢佳婷 孔文燮）
2019年10月25日-27日，集美家居定慧桥

商场将推出“今秋送大礼 品牌特惠日”促

销活动，以优质的品牌、实惠的产品和周

到的服务，为京城消费者带来“一站式”消

费体验。

活动期间，集美家居定慧桥商场全场家

具、建材品牌特惠限时限量购，每款特惠产

品数量有限，先购先得。2019年10月21日

-24日，消费者关注集美家居小程序，每天

15时、20时准时抢购15元升300元、50元升

1000元升值券。每场数量有限，抢完请关注

下场。用券时间：2019年10月25日-27日。

2019年10月25日-27日活动期间，凡

在集美家居定慧桥商场购物的会员，单张

合同单实付金额满2000元即可参加买赠活

动，买赠礼品包括红酒、养生壶、蚕丝被、品

牌电视、冰箱、戴森除螨仪吸尘器等。消费

者购物金额每满1000元即可得抽奖券一

张，凭奖券可抽取华为P30、扫地机器人等

好礼。此外，凡是集美家居定慧桥商场的会

员，凭会员卡内积分，每10000分可兑换

100元现金券，20000分可兑换200元现金

券……以此类推，现金券可作为现金无门

槛直接购买商品。

集美家居定慧桥商场是有着18年历史

的老店，2016年整体升级后卖场外观形象

大大提升，内部云集了众多一线家居大牌，

以齐全的品类、可靠的品质、规范的管理和

一流的服务，满足消费者的一站式购物需

求。此外，集美家居定慧桥商场有着便利的

交通条件，多个班车站点和新小区临时专

线常年接送消费者，商场还推出了5人可预

约班车制度，受到消费者的欢迎。

居然之家首个自建家居生活mall落地罗田


