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“走失”的孩儿面

多方退场

近日，北京商报记者调查发现，打开

孩儿面官方微信公众号，其所发布的产

品均已从京东、天猫等下架，店铺也显示

无法找到。登录孩儿面官网，显示该网站

暂时无法访问。而在孩儿面的官方微博

上，最后一条微博定格在了2017年12月

29日。

在汉高天猫官方旗舰店中，里面不乏

汉高集团旗下施华蔻、护齿达、丝蕴等，但

并未见到孩儿面的身影。

北京商报记者走访发现，多家超市已

没有了孩儿面的踪影。在一家永辉超市里，

儿童护理用品区摆满了各式各样的产品，

但没有孩儿面。而依然在销售孩儿面的超

市，也将产品放在了不显眼的位置，且仅摆

放了2-3款产品。

一位正在挑选儿童护理用品的王女士

称：“小时候我用过孩儿面，但现在很少看

到了。给宝宝挑选护肤品的时候，基本上首

选强生、贝亲、启初等品牌。”

对于孩儿面上述线上、线下渠道的情

况，北京商报记者联系采访了汉高集团相

关负责人，对方回复称：“汉高集团旗下化

妆品/ 美容用品业务部始终致力于为消费

者带来优质的品牌和产品。孩儿面作为汉

高旗下品牌，我们将继续确保消费者可通

过电商平台或汉高合作的线下零售商购买

到合适的产品。”

在经济学家、财经金融评论家余丰

慧看来：“孩儿面关闭线上渠道有两种

可能，一是企业收到部分消费者反馈，

将问题产品悄然下架，然后进行处理；

另一种可能是将汉高集团内部品牌进

行了整合。”

昔日明星

尽管产品难觅踪迹的具体原因

尚不得知，但不可否认的是，孩儿面曾占

据着儿童护理用品市场的重要位置。市

场上也曾一度流传“十个妈妈九个选孩

儿面”。

在1994年被汉高集团收购后，孩儿面

的目标是“打造成中国儿童用品市场的第

一品牌”。作为汉高集团旗下的明星产品，

在2009-2014年间，孩儿面一直位于中国

婴童洗护用品品牌前十之中。2012年和

2013年，孩儿面与郁美净在国内市场占有

率并列第三。

在余丰慧看来，“汉高集团当时收购

孩儿面也是经过一系列慎重考虑的。过

去，孩儿面的品牌过硬，同时可能出于打

开中国市场的需要，汉高集团收购了孩

儿面”。

余丰慧的推测不无道理。与汉高集团

齐名的宝洁、联合利华，在进入中国市场初

期，都曾收购过国产品牌。1994年，“熊猫”

洗衣粉母公司京日化二厂与宝洁公司成

立了合资公司，宝洁以65%的股份实现控

股，并花1.4亿元买断了“熊猫”品牌50年使

用权。

众所周知的“中华牙膏”也早已被联合

利华收入囊中。1994年1月，中华牙膏母公

司上海牙膏厂与联合利华合资，成立了上

海联合利华牙膏有限公司。之后，联合利

华以1800万美元资金入股，取得了合资

公司的控股权，并向上海牙膏厂缴纳一

定的品牌使用费，取得了“中华”牙膏品牌

的经营权。

业内人士表示，中国市场一直都是外

资品牌竞争的焦点，收购本土品牌不仅有

利于外资品牌熟悉中国市场，同时可以借

助国产品牌的渠道进一步打开市场大门。

目前，中国仍是汉高全球最重要的三大市

场之一。

“得”与“失”

值得关注的是，汉高集团为了发展化

妆品业务，曾舍弃了洗涤业务。

2008年9月，汉高集团中国区化妆品

部总经理张雯瑛在接受采访时说，汉高确

定了孩儿面和施华蔻为重点产品。在随后

的几个月内，汉高集团就宣布将号称“集

团发展和成功的基石”———洗涤产品全面

退出中国市场，其中包括威白、妙力等八个

品牌。

对于将洗涤产品全面退出中国市场，

汉高集团中国企业传讯部相关负责人曾表

示：“这一决定符合汉高集团的全球经营战

略，意味着汉高集团将更加专注于加强其

在中国的粘合剂和化妆品业务。”

不过，业内普遍认为，回顾汉高将洗涤

产品退出中国市场后的几年，汉高集团并

没有加大力度推动将孩儿面的发展。

数据显示，2010财年，汉高集团的销

售额为150.92亿欧元，同比增幅达11.2%。

其中，化妆品/美容用品业务部门增长率达

到4.8%。2012财年，汉高集团化妆品/美容

用品业务部有机销售额增长率为3.1%。

2015财年，汉高集团旗下化妆品/美容用品

业务部有机销售额增长2.1%。

可见，虽然汉高集团化妆品/美容用品

业务部门销售额连年上涨，但增幅却有收

窄之势。汉高集团发布的2019年二季度财

报显示，美容护理业务部门销售额为10.02

亿欧元（约合人民币78.59亿元），同比下降

了3.2%。这也是汉高集团三大业务板块中

唯一出现下滑的部门。

快消品零售专家鲍跃忠认为，汉高集

团并没有为孩儿面树立出更强大的品牌形

象，反而在竞争日趋激烈的国内儿童护理

用品市场上被众多新兴品牌赶超，这有些

遗憾。但是大众对于孩儿面尚有一定认知，

未来汉高集团如果能重塑孩儿面形象，或

可再挑集团大梁。

鉴于目前孩儿面的市场表现，鲍跃忠

进一步指出，汉高集团出售孩儿面的几率

很大。因为在细分化产业中，包括宝洁在内

的日化集团表现均不理想，加之国内品牌

崛起，汉高集团想要进一步操作孩儿面品

牌势必将面临诸多困难。

余丰慧也赞同上述观点：“尽管目前国

内开放‘二孩’政策，国内儿童护理产品需

求增加，但也不排除汉高集团出售孩儿面

的可能。”

北京商报记者 钱瑜 白杨/文并摄

从可口可乐资深高管加盟美国“人造
肉第一股”， 到必胜客推出了一款人造肉
比萨，再到金字火腿牛肉味植物肉饼在电
商预售。最近一段时间，由国外到国内，人
造肉的概念可谓是大火了一把。

以金字火腿推出的人造植物肉饼为
例，该产品预售价为118元/2盒，每盒220g，
包含两片肉饼。在价格方面，金字火腿预售
的人造肉饼价格约为每公斤268元，远高于
真肉。在营养方面，金字火腿人造肉饼主要
原料是从大豆、 小麦等植物中提取的植物
蛋白，与真肉饼相比，也看不出来有何明显
优势。

根据金字火腿的公告， 金字火腿人造
肉饼前4天下单数仅3人12份。 截至10月17
日， 金字火腿人造肉饼在天猫旗舰店的销
售量为1095份，销售额约14.26万元，仅占最
新一年经审计营业收入的0.03%。 显然，消
费者对人造肉产品的热情颇为有限。

目前， 人造肉在国内更多是一个素食
概念， 类似于人们很早前就接触过的“素
鸡”、“素肉”等传统豆制品，并没有太多高科
技因素在里面。另外，由于现阶段人造肉成
本要高于真肉， 部分国内企业还传出过掺
入真肉来降低人造肉成本这种令人哭笑不
得的做法。

不过，与消费市场的理性相比，资本
市场对人造肉概念却显得极为“亢奋”。10
月7日， 金字火腿人造肉饼在天猫平台上
预售。受此消息影响，金字火腿股价在6个
交易日内收获5个涨停， 截至10月19日，该
公司市值大增23.57亿元。

事实上，人造肉概念之所以受到资本
市场追捧，有一定的特殊原因。今年，由于
非洲猪瘟蔓延，生猪养殖遭遇到打击，猪
肉价格也一路上涨， 这使得一些资本对
人造肉寄予了过高的期待， 但人造肉产
业远没有成熟，人造肉也是噱头大于实际
意义。

另一方面， 金字火腿在推出人造肉饼
前，频频放出相关消息的做法，让人不得不
怀疑其有跟风炒作股价的嫌疑。10�月 10�
日，金字火腿在互动易上回复投资者关于公
司淘宝旗舰店预售植物肉产品的相关问题，
10�月 14�日，金字火腿又披露《关于新产品
发布的公告》。

对此，深交所下发问询函，要求金字火
腿说明其是否涉嫌信披违规。随后，金字火
腿否认了相关行为是为了“炒作公司股价”，
但也坦承，“如果由于此次对投资者提问的
回复导致投资者对公司生产经营相关信息
的误读，本公司将会吸取教训，在今后信息
披露中，一定会恪守客观、谨慎、公平、公正
的精神”。

作为动物肉的一种替代性选择，部分
人造肉产品的原料为植物肉，由于不含胆
固醇，在健康性上具有一定优势，是食品
产业值得探索的一大新兴领域，但资本和
舆论跟风热炒之下，人造肉显然有些虚火
过旺。 如果让人造肉概念从一个健康产
品，变成了部分上市公司操纵影响资本市
场的短期工具，无疑会提前透支人造肉的
公众形象， 也不利于人造肉产业的长期健
康发展。

人造肉应“造”不应“炒”
濮振宇

·宇你说·

北京商报讯（记者 李振兴）日前，锡
林郭勒盟（北京）绿色农畜特色产品展销

暨消费扶贫活动在北京首农消费扶贫双

创中心举办。

据了解，北京市大兴区、昌平区与锡

林郭勒盟苏尼特右旗、正镶白旗、太仆寺

旗3个国家级贫困旗建立了扶贫协作帮

扶关系，为这些旗县脱贫攻坚增加了新

动力、注入了新动能，并为开展全方位、

多层次的合作搭建了平台。目前，锡林郭

勒盟抓住京蒙扶贫协作的机遇，全面落

实京蒙扶贫协作三年行动框架协议，强

化优势资源的精准对接，推进与北京市

产业、项目的深度合作。通过此次活动，

北京首农消费扶贫双创中心，将锡林郭

勒的产品推荐给北京市民，并宣传推广

锡林郭勒丰富的文化旅游资源。

北京首农消费扶贫双创中心由北京

市扶贫支援办、北京市商务局、北京首农

食品集团共同主办，依托北京首农供应

链管理有限公司，开展国际农产品生产、

初级加工、物流运输、贸易和金融等业

务。北京首农消费扶贫双创中心的内蒙

古中心，是由内蒙农云联（北京）农业科

技发展有限公司（以下简称“蒙农云联”）

协同首农集团打造的，面向京蒙携手扶

贫事业的专业平台，2019年以来，蒙农云

联已服务内蒙古扶贫县31个，对接扶贫

企业300多家，带动贫困户7000多户，贫

困人数近2万人。

锡林郭勒消费扶贫活动在京举行

北京商报讯（记者 李振兴）10月
23日，米尔肯研究所2019年度《中国最

佳表现城市：全国经济之星》在北京耶

鲁中心正式发布。其中，成都夺取了

“2019年度中国最佳表现城市”的桂冠。

深圳和北京在大城市组别分别位居第

二和第三位。这是成都第三次夺得该评

选的头名。

此外，在一二线城市中，成都、深圳、

北京、兰州、郑州、西安、贵阳、长春、武

汉、厦门位列前十。三线城市中，东莞、南

通、珠海、泰州、达州、鹰潭、漯河、安顺、

苏州、马鞍山位列前十。

2019年米尔肯研究所“中国最佳表

现城市”的指数将中国的264座城市分成

两大组别：大城市组和中小城市组。大城

市组包括了34个一线和二线城市，而中

小城市组总共有230个三线城市在内。

米尔肯研究所分析认为，创新、先进

技术和国内消费是中国城市增长的重要

驱动力。对此，米尔肯研究所研究总经

理、报告联合撰写人黄华跃表示：“以深

圳和东莞为例，中国最佳表现城市的数

据充分说明，科技创新才是当下以及未

来中国城市的转型重点。”

对于成都为何夺冠，黄华跃表示，成

都凭借自身坚实的工业基础和全方位的

新型高科技建设项目夺魁。“作为中国西

部地区最重要的经济、文化、交通和通讯

中心之一，成都正在建设具有国际声誉

的高科技现代工业圈，以扩大其对西部

区域发展的经济影响。”

这是成都第三次获得该评选的冠

军，也是东莞连续两年在小城市组别中

排名第一。对此，黄华跃认为，尽管在

过去的几年里，东莞在经济上遭受到

了一定打击，但其经济基础的重组已

经取得了成效。2018年和2019年的排

名显示出该城市的经济韧性，东莞已经

变成了机器人生产和人工智能（AI）开

发中心。

据了解，米尔肯研究所是一家非营

利性机构，帮助人们体验健康和追求高

效教育和高薪工作，并且获取所需资

源，为人们创造更多机会。米尔肯研究

所中国最佳表现城市分析了中国城市

统计年鉴中最新、最全面的官方数据，

以追踪中国城市近期的经济表现。本报

告旨在为政策制定者提供一个工具，以

监测和评估中国城市的经济动态并改

善其绩效。

中国最佳表现城市正式发布

曾家喻户晓的蘑菇形儿童面霜品牌孩儿面如今难觅踪迹。北京商报记者调查发现，孩儿面已从京东、天猫等撤店，微博已有近两年

时间未更新，且孩儿面官网也显示暂时无法访问。业内人士认为，汉高集团收购孩儿面后，未能助推其在儿童护理领域继续领跑，反而随

着时间的推移，逐渐淡出人们视野，鉴于目前发展状况，未来汉高集团很有可能将孩儿面出售。
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孩儿面被汉高集团收购

2009-2014年
孩儿面一直位于中国婴童洗护用品品牌前十

孩儿面与郁美净在国内市场占有率并列第三

孩儿面官方微博发布最后一条消息


