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一再推迟量产交付之后，近日M-Byte试装车的下线，似乎能让拜

腾这家“赶晚集”的造车新势力喘口气。然而，除了要为首款车型量产操

心，资质、钱荒等问题，也是拜腾在临门前必须踢好的几脚。

目前，拜腾南京工厂建设已基本完工，但量产却迟迟未落地。对此，

业内人士表示，从目前资金、技术、市场等因素来看，拜腾汽车的优势并

不明显， 面对国内新能源车市销量下滑及众多造车新势力竞争对手混

战的局面，拜腾汽车还将面临更多的挑战。
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展销同步
广州车展为2020车市竞争开局

刘葳漪

就像豪门新生儿一出生就会格外
受到关注一样，有的车型甫一亮相，就
会吸引整个行业的目光。

三周后，2019年国内最后一个国
际大型车展———广州车展将正式开
幕。你会发现，今年广州车展，展销同
步模式将进一步得以确认， 毕竟全年
销量还有此刻最后一搏。 而重磅新车
的发布，则会引领品牌高度，为2020年
车市开局竞争埋下伏笔。

梅赛德斯-迈巴赫GLS的全球首
发，就是明年对兰博基尼Urus、宾利添
越等车型展开的正面宣战。 新车采用
多幅直瀑式进气格栅， 配合壮硕的车
身整体。 动力部分将搭载4.0T双涡轮
增压V8发动机，配备四驱系统，并配有
轻混系统。

堪称越野领域“活化石”的路虎新
卫士在广州车展亮相后， 有望为中国
消费者提供短轴和长轴两种版本。据
悉， 新卫士将搭载2.0升四缸汽油/柴
油涡轮发动机以及3.0升六缸汽油涡
轮发动机， 其中3.0T车型将配备48V
轻混系统。新车基于路虎最新MLA模
块化纵向架构平台打造，车身架构从
非承载式改为承载式， 并且路虎官方
宣称， 新卫士车身强度达到非承载式
的三倍。

作为凯迪拉克布局中型豪华轿车
市场的全球战略车型，CT5的亮相展
现了凯迪拉克打造豪华后驱轿车的品
味格调。CT5以50： 50的完美车身比例
打造出4924毫米×1883毫米×1453毫
米的车身尺寸， 但百公里加速能达到
7.3秒。全新2.0T可变缸涡轮增压发动机
能够实现百公里油耗低至6.9升。2947
毫米的轴距配合Bose至臻系列的音响
系统，将这款CT5变成移动音乐厅。

豪华车固然惹人注目， 但广东汽
车消费市场的“宠儿” 一直是日系品
牌。 在全新一汽丰田RAV4荣放上市
后， 广汽丰田威兰达也要来了， 可以
说， 丰田在2019年四季度也开启自己
的“双车战略”。有望成为广州车展主
角之一的奕泽纯电/C-HR纯电是基
于丰田e-TNGA架构打造的纯电动小
型SUV， 两者整体的造型基本与燃油
版车型保持一致。

广汽本田皓影是东风本田CR-V
姊妹车型，定位于紧凑型SUV；思铭是
东风本田旗下的合资自主品牌 ，
X-NV则是该品牌旗下的首款纯电
动车型。东风日产新款楼兰、三菱新
款劲炫ASX……都将在琶洲展馆为
日系阵营在未来车市竞争中增加新的
筹码。
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试装车下线 拜腾量产临门还差几脚

Q8正式入华 奥迪重启品牌向上之争

M-Byte难产

错过产品投放风口期的拜腾汽车，

依然在为首款车型M-Byte量产奔忙。近

日，拜腾汽车官方称，旗下首款电动车型

M-Byte首辆工装样件在南京工厂正式

下线，该车基于拜腾M-ByteConcept概

念车打造，基本上还原概念车的设计。

拜腾相关负责人表示，拜腾工厂已开始

试生产，预计将在明年年中量产投产。

数据显示，M-Byte为一款轴距达2950

毫米的纯电动SUV，搭载72kWh和

95kWh两种电池组，NEDC续航里程为

430-550公里。

事实上，今年8月拜腾首辆可驾驶工程

样车已在南京正式组装完成。在随后开幕

的法兰克福车展，M-Byte亮相展台。拜腾

创始人戴雷表示，目前已收到全球超5万个

订单，将在10月开始预生产，明年年中开始

量产交付。

此前，拜腾汽车曾计划该车型在今年

底量产，这意味着M-Byte量产将再推迟

半年。按照拜腾汽车规划，M-Byte量产后

首先将交付中国消费者，预计明年开始接

受欧洲和北美地区预订，2021年正式进入

欧美市场。

在M-Byte推迟量产的同时，拜腾体

验店的建设也慢半拍。按照拜腾汽车规

划，今年底将开设25-30家线下体验店，

覆盖北京、上海、广州、深圳、南京、重

庆、杭州、成都等一、二线城市。然而拜

腾官网显示，目前除今年1月开业的上

海体验店外，重庆、北京、广州、杭州、成

都、武汉等店面仍在建设中，并未显示

落地时间。此外，官网显示，目前拜腾上

海体验店也在进行升级工作，计划于11

月10日重新开业。

对此，拜腾相关负责人对北京商报记

者表示，第二家拜腾空间计划于今年底在

重庆开业，其他城市预计将在明年上半年

相继投入运营。“目前销售和服务网络进展

与最新量产进度是相匹配，在量产启动时，

我们会在中国开设大约15-20家体验店。”

该负责人说。

融资缓慢

值得一提的是，虽然M-Byte推迟量

产，但拜腾南京工厂建设已基本完工，冲

压、焊装、涂装、总装、电池五大工艺车间厂

建和主要设备安装工作已完成，全面进入

调试阶段，并进入试生产阶段。

然而，在大手笔自建工厂、研发生产、

渠道铺设后，拜腾的融资进度却未与造车

节奏同步。据统计，目前拜腾融资包括

2017年2.4亿美元的A轮融资、5亿美元的B

轮融资以及还在“路上”的C轮融资，融资

额共计约85亿元。

蔚来创始人、董事长李斌曾表示，“一

家电动车企业实现量产至少需要投入200

亿元，该数字几乎是行业共识”。与累计融

资额早已突破200亿元的蔚来汽车、超150

亿元的小鹏汽车以及超百亿元的威马汽车

相比，拜腾约85亿元的融资金额并不充裕。

同时，C轮融资从今年初拖到年中，相比计

划时间推迟三个月，目前该轮融资资金仍

未完全落地。拜腾相关负责人表示，C轮融

资正在陆续到位。

除融资难题，如何拿到“准生证”也成

为拜腾量产的另一难题。去年9月，一汽夏

利发布公告称，将以1元的价格将全资子

公司一汽华利100%股权转让给南京知

行，而南京知行旗下汽车品牌正是拜腾。

尽管股权转让费用仅1元，但南京知行还需

要支付华利公司应付职工薪酬5462万元

及华利汽车所欠的8亿元债务，其中8亿元

债务需在今年9月30日前分期偿还。在本

次股权交易完成后，拜腾可获得一汽华利

造车资质，这将为拜腾获得乘用车生产资

质铺平道路。

但是，这张“准生证”拿得并不顺利。今

年6月24日，一汽夏利发布公告显示，南京

知行并未如约支付所欠债款，因此一汽夏

利仍未移交给南京知行，这也导致拜腾迟

迟未能拿到造车资质；10月9日，一汽夏利

董秘在回复投资人关于拜腾欠款是否到位

时称，目前尚未收到南京知行代华利公司

归还的部分款项，公司将积极督促南京知

行早日归还相关款项。

“拜腾南京工厂建设项目正在有序推

进，待工厂施工最终完成，会按照相关规

定，完成生产准入。”拜腾相关负责人对北

京商报记者透露，付款相关事宜，拜腾与一

汽夏利始终保持着积极沟通，并对此进行

妥善安排。

此外，拜腾拿到“准生证”后，可能还

将面临投资方一汽集团产能“共享”的局

面。有消息称，拜腾南京工厂也被一汽集团

“安排”，未来要承担一汽红旗电动车型的

生产。这意味着，南京工厂将要同时兼顾拜

腾与红旗车型的生产，设计主导权和生产

效率多少将受到制约。上述拜腾相关负责

人称：“该问题暂不方便评论，双方战略合

作的更多细节，我们将在近期合适的时间

公布。”

乘用车市场信息联席会秘书长崔东树

表示，“拜腾汽车与一汽集团牵手的最主要

目的是为了实现量产。此外，拜腾汽车也借

助一汽集团在整车制造、渠道建设和人员

方面的资源，加速交付速度以及未来渠道

下沉”。

闯洗牌风口

C轮融资、网点布局、加速量产落地，今

年已成为拜腾“关键年”。但就目前情况看，三

项计划都尚未完成。尽管问题诸多，试装车下

线意味着拜腾依旧在努力推进量产计划。

量产交付一再推迟让拜腾压力倍增，目

前计划的明年年中交付，已落后于其他造

车新势力。目前，蔚来汽车在推出首款车型

ES8后，ES6车型也正式开卖。明年初，理想

ONE车型开始交付，国产特斯拉Model3

也将在今年底投产。同时，传统车企也在加

快纯电动车型投放步伐，奔驰EQC将在今

年底正式上市，未来拜腾将面临更多竞争

对手。

此外，今年以来，受补贴退坡等因素影

响，新能源汽车市场已经出现连续三个月

下滑。数据显示，今年9月新能源乘用车销

量为6.1万辆，同比下降34.8%。

在经历高速发展后，新能源汽车市场

开始“降温”。在此背景下，造车新势力间的

竞争更为激烈。据交强险数据显示，今年8

月，中国造车新势力总销量仅为5091辆，占

当月国产乘用车销量0.4%。各家造车新势力

的销量表现普遍有所滑落，在面对中国整体

车市步入缓增新常态情况下，造车新势力企

业在下半场“角斗”中将迎来“排位赛”。崔东

树表示，目前造车新势力处境非常艰难，虽

然今年将是大批品牌退出的开始，但市场

格局还未定下来，一些品牌可能会因突发

因素掉队，也可能有品牌趁机快速上位。

对此，业内人士表示，车市下行挤压未

来拜腾的生存空间，在新能源车市降温背

景下，想在造车新势力竞争中胜出，拜腾不

仅要尽快量产落地，更要全方面地提高自

身实力。

拜腾相关负责人介绍，为提高综合实

力，拜腾在全国已经与包括永达、森那美、

宝德、捷成、和谐等10多家合作伙伴在30多

个城市签署备忘录。近期，拜腾还在欧洲多个

国家与当地领先的零售及售后合作伙伴签

订谅解备忘录，共同开拓欧洲电动车市场。

北京商报记者 刘洋刘晓梦 /文 资料图片

北京商报讯（记者 刘洋 刘晓梦）今
年前9个月在华销量近50万辆的奥迪，欲

通过再次品牌向上胜出BBA销量争夺

战。近日，奥迪Q8正式上市，官方指导价

为76.88万-101.88万元。在国内SUV市

场产品线一向中规中矩的奥迪，继奔驰

推出GLC、GLE两款COUPE车型，宝马

推出X6、X4两款轿跑SUV车型后，也杀

入该细分市场争夺。

一汽-大众汽车有限公司董事、总经

理刘亦功表示，“Q8杀入国内SUV细分

市场，也是奥迪在华品牌再向上的开

始”。近年来，随着奔驰、宝马旗下产品线

调整，销量逐渐攀升，以往ABB（奥迪、宝

马、奔驰）的一线豪华品牌格局，也变为

BBA（奔驰、宝马、奥迪）。而在奔驰GLS、

宝马X7两款旗舰SUV推出助推两大豪

华品牌升级的同时，奥迪也开始在品牌

向上方面“动刀”。

据了解，全新奥迪Q8基于奥迪MLB

evo平台打造而来，与兰博基尼Urus和

宾利添越同根同源，所以在设计上加入

溜背式跑车元素；与此同时，再加上奥迪

SUV家族产品独有的quattro全时四驱

系统，将豪华中大型SUV在科技感和越

野性方面的特点推向新高度。

事实上，相比竞争对手奔驰GLE

COUPE、宝马X6，全新奥迪Q8并未单纯

主打公路行驶性能，而是同时兼顾越野

能力，以期通过打造“多面手”的方式，

进一步提升该车产品竞争力以及奥迪品

牌力。

对此，一汽-大众奥迪销售事业部总

经理石柏涛认为，经过前期严谨的消费

者调研和市场研究，奥迪方面认为目前

豪华旗舰SUV产品和用户需求之间存在

一定脱节。具体来说，传统旗舰SUV满足

消费者的空间需求，却无法满足个性需

求；豪华轿跑SUV满足消费者个性需求，

但实用性又太低。在该背景下，全新奥迪

Q8采用差异化产品理念，同时满足用户

对于实用与个性的双重需求。

同时，石柏涛坦言，作为奥迪SUV旗

舰车型，全新Q8的起售价定位76.88万

元，也是希望更多年轻消费者选择该

车型。

据透露，未来全新奥迪Q8还将推出

SQ8和RSQ8车型，进一步丰富Q8家族产

品线。

值得一提的是，在奥迪全新Q8推出

后，该车型将与Q7一同肩负奥迪品牌向

上、提升整体销量的重任。数据显示，今

年9月奥迪在华销量为6.36万辆，环比增

长12.4%，同比下降3.3%，摘得9月豪华品

牌销量冠军。但从今年前9个月销量看，

奥迪近50万辆的销量数字，与奔驰、宝马

的52.59万辆和52.6万辆存在差距。

对于如何将目前BBA（奔驰、宝马、

奥迪）的格局重新转变为ABB（奥迪、奔

驰、宝马），刘亦功认为，一汽-大众奥迪

品牌正在力推“全价值链共创”，实现从

“规模化引领”到“创新型引领”转型升

级。其中，随着奥迪Q工厂、华北工厂等生

产基地投产使用，一汽-大众奥迪已完成

智能制造全产业链的打通。同时，今年8

月投入使用的一汽-大众汽车试验场，将

进一步提高企业研发能力、加快产品开

发步伐。 刘晓梦/摄


