
《意见稿》在此前基础上，将定
价项目由20项缩减至16项， 保留输
配电、油气管道运输、基础交通运
输、重大水利工程供水、重要邮政
服务、重要专业服务、特殊药品及
血液等7类涉及基础民生服务类
项目。

16项

150多个

参展国家和地区

120多个

2800多个

3000多个

参展企业

国内外采购商和专业观众

超40万人

超50万人

展览面积

m2 30万平方米

36万平方米

首届 第二届

世界500强和行业龙头企业参展
数量超过首届

编辑 肖涌刚 美编 白杨 责校 唐斌 电话：64101946��bbtzbs@163.com

北京商报2019.11.5 2政经

50余万买家进博会“全球购”

第二届进博会的国家展和企业展总面

积从30万平方米增加到36万平方米。其中，

国家展新亮相的国家超过1/3，64个参展国

中，除中国外，24个国家是第一次亮相，39个

国家再度参展，范围遍及五大洲。

企业展方面，展览面积由过去的27万平

方米增至33万平方米，设有科技生活、汽车、

装备、医疗器械及医药保健、品质生活、服务

贸易、食品及农产品等7个展区。参展企业

中，世界500强和行业龙头企业超过250家。

每家企业的平均展览面积由首届的74平方

米扩大至近90平方米。中国国际进口博览局

副局长孙成海说：“绝大多数参加了首届进

博会的世界500强和行业龙头企业，都积极

参加第二届。其中半数以上企业参展面积有

所扩大。”

在参展的外企中，美国企业的参展数量

达到了192家，同比增长18%，展览面积达到

了4.75万平方米，位列第一。商务部部长助

理、中国国际进口博览会组委会办公室副主

任任鸿斌介绍说，从参展数量来看，美国企

业并不是最多，排列第五，但是参展面积最

大，这也说明单体的美国企业所占面积相对

较大。同时美国的好多500强跨国公司的企

业高管亲自带队参加企业展，可以说明中国

的市场和中国的进博会对美国企业具有巨

大的吸引力。

同时，据孙成海透露，第二届进博会

首发的新产品、新技术预计将超过首届。

比如在科技生活展区，魔术吸油烟机、量

产的折叠屏手机等最新产品将让观众一

饱眼福。医疗器械及医药保健展区的抗

癌产品、康复器械是突出亮点，其中包括

世界上最细的胰岛素注射针、手术机器

人、感光变色隐形眼镜等一批新技术、新

产品。

中国贸促会研究院国际贸易研究部主

任赵萍认为，通过搭建国际化高品质消费平

台，进博会成为满足旺盛消费需求的重要窗

口，百姓享受到开放发展的成果，增强了获

得感和幸福感。

“进博会通过在全球范围内促进资源优

化配置，有利于中国企业从更多渠道引进优

质技术设备和服务，提高供给体系质量，加

快创新驱动发展步伐。”商务部研究院流通

与消费研究所所长董超说。

据了解，首届进博会签约额578.3亿美

元，从初步的摸底情况来看，大部分交易团

完成合同率都超过90%，部分交易团还追加

了订单。一大批优势特色产品进入中国市

场，满足了中国国内消费升级的需要。

在任鸿斌看来，进博会的广告效应对参

展的国家、企业、产品是一个巨大的利好。首

届进博会后，参加国家展的国家之间贸易、

投资、交流增加扩大。

例如，首届进博会期间，瑞典企业医科

达收获了数十单意向采购合同，不少医疗器

械已在国内医院投入使用。良好的市场反

响，促使医科达在上海陆家嘴注册成立了医

科达（中国）投资有限公司。 （上接1版）

北京商报讯（记者 陶凤 刘瀚琳）继去年
“31条措施”发布后，今年11月4日，国务院台

办、国家发改委经商中央组织部等20个有关

部门，出台《关于进一步促进两岸经济文化交

流合作的若干措施》（以下简称“26条措施”），

自公布之日起施行。

“26条措施”可分为两部分：涉及为台湾

企业提供同等待遇的措施13条，包括台资企

业同等参与重大技术装备、5G、循环经济、民

航、主题公园、新型金融组织等投资建设，同

等享受融资、贸易救济、出口信用保险、进出

口便利、标准制订等政策，支持两岸青年就业

创业基地示范点建设等；涉及为台湾同胞提

供同等待遇的措施13条，包括为台湾同胞在

领事保护、农业合作、交通出行、通信资费、购

房资格、文化体育、职称评审、分类招考等方

面提供更多便利和支持。

十九届四中全会公报指出，要坚定推进

祖国和平统一进程，完善促进两岸交流合作、

深化两岸融合发展、保障台湾同胞福祉的制

度安排和政策措施。

国台办有关负责人表示，“26条措施”将

进一步帮助台资企业加快科技创新，降低综

合成本，抢抓发展机遇，实现更好发展，并继

续为台湾同胞在学习、工作、生活等方面打造

更好环境，提供更优条件，促进融合发展，保

护合法权益。

在商务部研究院国际市场研究所副所长

白明看来，此次政策最大看点在于，政策中有

支持台资企业参与内地5G技术研发等规定，

这实际上是通过提供政策利好，进一步互通

两岸有无，充分发挥台湾芯片技术行业优势。

当前国际贸易环境承压，扩大与台湾的经贸

合作是优先选项，也是水到渠成的事情。

而就对台湾同胞待遇而言，“26条措施”

显示，当前台湾同胞可在内地凭借一定身份

证明即可获得在交通出行、通讯以及购房资

格等同等福利，“内地资源有限的情况下，我

们提出此类的优惠条件，其实是进一步彰显

内地方面的友好态度，进一步增进台方与内

地间的归属感和认同感。”白明说。

去年2月28日，国台办、国家发改委等29

个部门发布了《关于促进两岸经济文化交流

合作的若干措施》（“31条措施”）。今年9月，国

台办曾就“31条措施”最新推进落实情况召开

发布会。国台办发言人马晓光介绍，各地各部

门持续落实“31条措施”，不断取得新成效，迄

今已有包括28个省区市在内的99个地方结合

当地实际出台具体实施意见。吉林省发布36

条实施办法，四川省成都市发布54条实施意

见，北京等地还公布了实施细则，对各项措施

的申报条件、办理程序、责任单位、联系电话

逐一作出详细说明，为台湾同胞享受相关措

施提供更多便利。

例如，北京市发布了《关于深化京台经济

文化交流合作的若干措施》，涵盖为台资企业

在京投资和经济合作提供同等待遇、鼓励京

台两地教育文化交流合作、逐步为在京台胞

提供同等待遇等三方面共55条措施。在便利

台胞居住生活方面，北京市台办启动面向在

京台胞公共租赁住房专项配租工作，首批共

筹集40套房源。

Xijie�observation
西街观察

老罗还是没躲过“老赖”。11月3日下午，
罗永浩因锤子科技的375万元欠款被江苏
丹阳法院限制高消费，他不得乘坐飞机头
等舱、软卧、高铁等交通工具，孩子也不得
上私立学校。当日晚间，罗永浩使用坚果
手机R1在其个人微博发布了《一个“老赖”
CEO的自白》，承认欠债承诺还钱。

舆论的声音五味杂陈，墙倒众人推，
挖苦和讽刺不绝于耳。 还有一向爱看热
闹的有币圈，见缝插针蹭一波热度。最引
人关注的还是曹德旺下场声援， 呼吁不
要动辄就给企业家扣上老赖的帽子。

和曹德旺等传统企业家不同， 罗永
浩和贾跃亭会讲故事， 但讲不好商业故
事。他们不断站上风口，涉足新的领域，
用各色博眼球的发布会制造话题性，看
似在制造业摸爬滚打， 其实不过在营销
上推陈出新。

市场对贾跃亭罗永浩没了耐心，人
们也对频频“食言”的企业家渐失好感。
乐视当年“画饼”，终因摊子铺得太大无

法收场。罗永浩搞过不少颠覆性的概念，
始终没做出一个真正颠覆性的产品。智
能手机是一个硬件产品的生意， 用户对
硬件产品的基本要求是质量过硬、 功能
够强、售后放心，而罗永浩似乎都没有做
好这些关键环节。

理想主义、能言善辩、煽动情绪，很
多人用相似的标签把罗永浩和乔布斯贴
在一起， 但能否拿出一款颠覆性产品决
定了两者的天壤之别。 这就是为什么情
怀永远不能当饭吃， 以及不能低估如何
经营一家企业、 如何成为一名成功商人
的难度。

时间沉淀，相比务虚，人们最终还是
相信务实有用。要想务实，有些道理看似
朴素却不容易出错。比如，一门心思做产
品好过一门心思搞营销， 一门心思做一
款产品好过跟风炒作三心二意。 但在复
杂的人性和市场环境面前， 不是所有朴
素的道理都能变成真理， 有人铤而走险
歪打正着，有人循规蹈矩四处碰壁。市场

一边呼吁给创新一点思考和自我调整的
时间， 一边也在资本的胁迫之下心存侥
幸急功近利。

常在河边走哪有不湿鞋。 企业家是
“高危”人群，和老赖往往就在一线之隔，
有时危在旦夕能化险为夷， 有时倾家荡
产身败名裂。 他们创办公司产生一系列
经营行为，在复杂的经济形势下，不可避
免地要和债务频繁打交道， 一时资金周
转不灵就面临欠债、违约、失信的风险。

这些年，老赖频繁出没，企业家最为
扎眼。源于身份，也困于身份。全社会推
崇企业家冒险精神、奉献精神，理解企业
家创业艰难守业不易，倡导尊重企业家，
保护企业家， 但没有一条是可以名正言
顺地成为包庇企业家的理由， 毕竟社会
主义市场经济的本质永远是法治经济。

出来混早晚要还的。 江湖没有那么
多讲究，欠债还钱天经地义。卖艺，是老
罗最后的倔强；还债，是商业社会最后的
宽容。

企业家被嘲老赖冤不冤
陶凤

台企可参与内地5G研发建设
26条措施促两岸交流

在首届进博会上，北京市交易团现场签

约金额超过500亿元。据北京市商务局消息，

本次进博会，北京市交易团将参加国家展、

企业展和第二届虹桥国际经济论坛、北京主

题日等重点展会活动。北京市交易团报名单

位和人数较首届实际到会数量分别增长

40%和81%。

据悉，北京市交易团下设市属国有企业

交易分团、高端装备及汽车交易分团、医疗

器械及医药用品交易分团、北京经济技术开

发区交易分团、天竺综合保税区交易分团等

5个行业企业交易分团和16个区交易分团，

全面负责北京市交易团成交和招商工作。

进博会期间，北京市交易团将开展多种

形式的招商引资，力争引进与首都功能定位

相匹配的投资项目。

例如，作为北京的电商平台代表，京东

集团将与中国惠普有限公司在进博会上签

署300亿元的大单，双方将在资源优势互补

的基础上进一步深化合作。未来，京东、惠普

双方将充分发挥各自优势，在定制新品、品

牌推广、产品营销等方面进行深入合作，引

领中国IT消费持续升级。

11月6日上午，北京市交易团将在上海

国家会展中心举办以“共享北京开放新机

遇”为主题的宣传推介活动，重点围绕北京

新一轮服务业扩大开放、特色发展区域等改

革开放相关政策、发展优势及发展成效进行

专题宣传推介，抓住机会招商引资，同时推

介京交会。主题日上，还将组织重点企业产

品发布、专题宣传和重大项目签约活动。

北京商报综合报道

·相关链接·

北京交易团报名人数增长81%
中央定价项目再减近三成

天然气价格多数由市场决定

在能源领域，成品油定价机制暂无变化，

将按现行价格形成机制，根据国际市场油价

变化适时调整，将视体制改革进程全面放开

由市场形成。天然气定价则进行了较大缩减。

相较于此前2015年版《中央定价目录》，此次

《意见稿》进一步将天然气统一定价范围规定

为：仅对企业内部自用管道外的跨省、市、自

治区油气管道运输价格的统一标定。

具体来看，海上气、页岩气、煤层气、煤制

气、液化天然气、直供用户用气、福建省用气、

储气设施购销气、交易平台公开交易气以及

2015年以后投产的进口管道天然气的门站价

格均由市场形成；其他国产陆上管道天然气

和2014年底前投产的进口管道天然气门站价

格，暂按现行价格机制管理，视天然气市场化

改革进程适时放开由市场形成。

事实上，我国天然气价格改革始于2005

年，彼时国家发改委将天然气出厂价统一改

为实行政府指导价；2011年时，部分地区试行

天然气价格联动；而从2015年起，我国开始逐

步落地天然气行业体制改革，制定管控中游

的管输和配气这两个垄断环节的收益率，放

开上游气源及下游销售环节的市场化竞争及

定价机制。同时，国家发改委表示，到2017年

还将进一步放开天然气气源价格和销售价

格，政府只监管具有自然垄断性质的管道运

输价格和配气价格。

数据显示，2017年、2018年，我国天然气

产量分别为1474.2亿立方米和1610.2亿立方

米；今年前三季度，我国天然气产量为1277亿

立方米，同比增长9.5%；此外，进口量增长同

步帮助稀释天然气缺口，2009-2018年，我国

天然气进口占比已由5%涨至43.01%。

“以前，天然气作为清洁能源，供应短缺，

全国需求量巨大，这种情况下整个市场向卖

方市场倾斜，买卖双方谈判机制尚未形成。但

是现在，随着国家新能源的进一步开发，基础

设施建设的推进以及进口的扩大，天然气供

需矛盾得到初步缓解，天然气价格市场化成

为大势所趋。适时推向市场或推动形成更加

合理的价格机制。”曹和平指出。

交通领域放开四项定价

《意见稿》中的定价目录中修正幅度较大

的当属基础交通运输领域定价项目。此次《意

见稿》中，基础交通领域主要涉及铁路运输服

务、港口服务与民航运输服务，相较旧版目

录，删除了跨省（自治区、直辖市）长途管道运

输价格。

而对保留的定价项目，也作出了适当调

试。比如，港口服务中，取消渔港收费项目；民

航服务中，定价项目由原先的竞争领域外的

民航国内航线及国际航线国内段旅客票价

率，改为头等舱、公务舱之外不具备竞争条件

的民航国内航线及国际航线国内段旅客票价

率；同时，将民用机场、军民合用机场垄断环

节服务收费、民航飞行校验服务收费和民航

空管服务收费，统一合并纳入民航保障服务

垄断环节收费。

值得一提的是，此次《意见稿》照旧保留

了部分项目的统一定价。其中包括，动车组列

车、社会资本投资控股新建铁路客运专线之

外的中央管理企业全资及控股铁路普通旅客

列车硬座、硬卧票价率，中央管理企业全资及

控股铁路大宗货物、行李运价率以及沿海、长

江干线主要港口及其他所有对外开放港口的

垄断服务收费。

曹和平说，由于由中央控股的普通列车

客运专线分布较密集，几乎成为老百姓出行

标配，推向市场带来价格的上浮势必会影响

公民部分基本利益，此类重大工程应当由中

央统一定价。“前几年，基础设施建设规模太

大，为减轻建设压力，公共服务部门部分放开

社会资本参与控股和建设，但鉴于这些线路

并未分布于主干线且占比不大，不会对铁路

票价带来太大波动。”

美国企业数量192家，比去年增长18%，

参展面积4.75万平方米，位居各参展国首位

第二届中国国际进口博览会11月5

日在上海开幕。根据官方数据，共有来

自150多个国家和地区的3000多家企业

参展， 参展国别和企业数量均超过首

届。同时，国内外采购商和专业观众有

望超过50万人。

·进博会亮点·

不少企业将携带全新首发产品参展

多家企业将首发全球最新技术

质量
更高

包括高端消费品等

包括AR/VR等

包括户外“无人驾驶”等

全新
增设

品质生活展区

科技生活展区

室外展区

更多
首发

美企参展面积居各参展国首位

“隐形冠军”企业等优质中小企业
竞相亮相


