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从对消费者的调研结果来看，选择在主题公园周边游玩两天的旅客最多，有47%的游客认为，打卡
大型主题公园预计时长在两天左右。其实，如果是两天及以上的消费者，对主题公园周边的消费需求
也会随之上升，也就是说，包括演艺、深夜食堂、24小时商业等都可以在此地布局。但同时我们也发现，
游玩3天以上的旅客较少，这也折射出国内大型主题乐园的一个通病，那就是很难延长留客时间，进一
步刺激消费，这是需要思考的问题。

1��大型主题公园打卡游玩多长时间合适

2��北京环球度假区周边有哪些商业设施“备受期待”

如果把大型综合购物中心、市内免税店以及奥特莱斯这三大热门选项叠加，可以看出，“买买买”
还是大众出游时最强烈的需求。同样值得关注的是，商场、购物中心不仅靠折扣促销吸引客流，各类文
化活动也为消费提供了更多可能性。也就是说，当低价成为各商家使出的共同武器，谁能拥有特色，谁
就能实现差异化发展。

3��主题公园周边游客喜欢哪些娱乐休闲活动

从调研结果来看，消费者对于各类文化形式的热情普遍颇高。其实一直以来，除了经济上的拉动
作用外，大型主题公园对于文旅融合的促进作用都十分明显。据了解，目前北京环球度假区所在地通
州文化旅游区已开展招商引资，对接包括旅游、文创、演艺等上下游配套产业，并在洽谈一批创意创
新、虚拟现实等“高精尖”文化和科技融合项目。对此，众多中外企业均跃跃欲试。从调研结果也可看
出，文艺演出企业以及文化消费场景运营方确实可以思考如何与北京环球度假区互相借力。

4��游客对于主题公园二次消费的心理预期

消费者对主题公园类的出行游玩消费意愿主要集中在1000元及以下。这一数据可以看出，如果主
题公园内以及周边商业配套的价格更加亲民，会更受消费者欢迎。但另外，这一消费心理很可能也受到
大型主题公园周边设施不足等因素的影响。针对北京环球度假区，不少消费者也呼吁，应在周边引入不
同类型的娱乐休闲项目，形成一个满足多元需求的旅游度假目的地。

8��大型主题公园如何发挥产业集聚效应

5��国内大型主题公园周边配套有哪些不足

国内主题公园经历了几年的快速扩张后，已逐步走入更理性的投资、发展周期，人们开始更多地关注
起大型主题公园到底能向周边辐射区域外溢多大的商业价值。也正因如此，近年来，业界有关这类项目周
边应如何配套布局的讨论也快速升温。根据调查，认为我国大型主题公园周边商业配套欠缺、交通设施不
便利的观点相对集中，占参与调查总人数比重分别为20%和18%；与此同时，也有16%-17%的调查对象明显
感觉这类项目存在无法形成多日游玩线路、特色消费种类少，以及缺乏互补性娱乐配套等问题。此外，还有
不足一成的被调查者表示，我国的大型主题公园周边缺乏大型演出、配套设施缺少民族风。

6��大型主题公园周边靠什么撬动消费

国内有关本土主题公园要摆脱门票经济发展二次消费的呼声愈发强烈。在本次调查中，各种观点分
布相对平均，选择各选项的被调查人数均在两成左右，上下差距不到10%。其中，针对大型国际主题公园
周边如何布局才能进一步拉动消费的话题，认为形成文娱商业综合体，成为地方旅游市场新增长极的被
调查对象最多，占参与调查总人数比重为24%，其次，有22%的受访者表示，经营者应继续强化中国IP，打
造一座必打卡的“中国乐园”。与此同时，各有19%的参与调查人士称，大型国际主题公园周边要捆绑相关
旅游产品，设计形成多日游线路；以及应吸引全球文化企业品牌落户。此外，还有16%的人提出，主题公园
要通过优势互补，形成园区内外的联动发展。

7��投资者最关注北京环球度假区哪些商机

作为世界知名主题公园品牌落子中国的项目中备受关注的一个， 逐渐揭开神秘面纱的北京环球
度假区，不仅点燃了广大游客的无尽想象，更吸引了各路资本争相竞逐其衍生品的巨大消费商机。在
本次调查中，多个相关行业受访者都表示愿意参与度假区的建设与发展，甚至还有企业对北京环球度
假区所在的通州文旅区充满投资期待。具体来说，有超过三成的参与调查者表示，可以分享北京环球
度假区的外溢红利，有27%的调查对象明确提出，希望参与度假区七大景区的建设。而在更广阔的区域
内，有24%的受访者看好通州文旅区前景。此外，还有被调查对象将投资眼光放得更长远，15%的受访者
称瞄准了北京环球度假区的2、3期规划。

大型国际主题公园除了项目本身可以带动游客前往当地旅游外， 还将衍生出巨大的文创产业集
聚效应，加速推动当地文旅产业融合。以北京环球度假区为例，经过调查，认为该项目应引入一批文创
设计工作室、影视创作中心，将环球充沛的影视资源与IP辐射范围尽可能扩大的受访者最多，占参与调
查总人数比重达29%。
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北京环球度假区如何建怎么玩
北京环球度假区在紧锣密鼓推进建设的同时，也吸引了大量游客和从业者的目光。今年，北京商报联合北商研究院，针对消费和企业端进行了市场调研，看看游客

对于环球影城想怎么玩，投资者和相关产业从业者又有哪些期待。

市场调查

中国主题公园和度假区峰会特刊


