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北京商报讯（记者 魏蔚）11月12日，
爱奇艺智能完成亿元级A轮融资，资金将

投入技术产品研发、应用生态搭建及营

销推广等方面。爱奇艺智能是一家VR

（虚拟现实）/AR（增强现实）影视服务提

供商，在技术、内容和硬件上都有布局。

5G带来的技术利好以及各地的政策支

持，让VR走出了产业低谷期，第三方数

据显示，2020年全球VR产业规模将超过

2000亿元。

据了解，爱奇艺智能成立于2016年

底，聚焦VR、AR等领域，通过内容+终端

的方式为用户提供娱乐服务，控股股东

是爱奇艺。此次爱奇艺智能的融资由毅

达资本领投，贝信资本跟投。

从入局时间看，爱奇艺智能并不是

首批进入VR市场的企业。比达分析师李

锦清认为，“爱奇艺智能的特点是内容，

有了内容可以自供，也可以外供，两条腿

走路。VR是形式，内容是基础，没有内容

支撑的VR很容易虚假繁荣，这也是有些

VR企业起大早赶晚集的原因”。

爱奇艺创始人兼CEO龚宇认为，5G

风口到来，VR将是最快受益的产品。爱

奇艺智能CEO熊文表示：“VR、AR的发

展最核心在于技术研发是否完美解决

行业和用户核心需求场景。以5G、AI为

核心的前沿技术驱动着娱乐工业的持

续突破，为VR、AR行业提供更多的可

能性。”

爱奇艺从2017年开始布局VR、AR

产业，陆续推出奇遇系列VR一体机，制

定全球顶级iQUT巨幕影院及VR直播方

案，联合新华社进行“庆祝新中国成立70

周年阅兵”5G+8K+VR全景视频转播，落

地5G+VR+IP酒店娱乐空间。

同时，爱奇艺制作并发行了《仙剑奇

侠传四VR》等多人大空间VR游戏、《嘟

当曼VR之奇遇记》、《无主之城VR》等

VR座椅内容，打造了综艺《乐队的夏天》

VRKTV的全民K歌活动。并与百度推出

联名VR学习一体机、与七鑫易维深度定

制VR眼控一体机，逐步在教育、医疗等

行业应用及推广。爱奇艺还与三大运营

商等达成VR、AR方面的合作。

据《虚拟（增强）现实白皮书（2018

年）》预计，2020年全球VR产业规模将超

过2000亿元，2017-2022年全球VR产业

规模年均复合增长率超过70%，VR占据

主体地位，AR增速显著。

不过，中国VR产业有优势也有不

足。业内人士指出，中国VR产业涉及的

计算芯片、光学模组的设计和生产、计算

机视觉、超高速传输等方面，与美国还有

一定差距，但是5G的技术和网络建设优

势明显，国家对VR产业还相继出台了多

个针对性政策。

用爱奇艺高级总监张航的话说，“5G

是VR的必要不充分条件。VR产业要发

展起来，最核心还是产品体验能不能解

决用户核心需求场景。但5G确实给VR

带来了好处，比如更多资本和民众的关

注、电信运营商的参与等，VR行业需要

利用这种利好，加快解决自身产品体验

的问题”。
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“周杰伦效应”显现
腾讯音乐付费用户增42%

爱奇艺智能是一家VR、
AR影视服务提供商，在技术、
内容和硬件上都有布局。第三
方数据显示，2020年全球VR
产业规模将超过2000亿元。
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北京商报讯（记者 郑蕊）11月12日，腾讯

音乐娱乐集团对外交出了2019年三季度成绩

单，总营收、营业利润均呈现增长态势。值得

注意的是，腾讯音乐娱乐集团的付费用户同

比增长了42.2%，这背后无疑少不了以周杰伦

为代表的诸多独家版权歌曲的贡献。

据此次腾讯音乐发布的2019年三季度未

经审计的财务报告显示，报告期内，腾讯音乐娱

乐集团共实现总营收同比增长31%至65.1亿

元。此外，其利润也实现同比增长，其中营业利

润为11.9亿元，较上年同期增长11.9%，归属于

公司股东的净利润为10.3亿元，同比增长6.4%。

而在腾讯音乐娱乐集团旗下各项业务方

面，数据显示，2019年三季度，其在线音乐服

务收入由去年同期的14.6亿元增长至18.5亿

元，同比增长了26.2%，这主要是得益于音乐

订阅服务和数字专辑销售的收入增长。而在

社交娱乐服务方面，报告期内，腾讯音乐娱乐

集团该方面业务收入由去年同期的35.1亿元

增长至46.6亿元，原因则是该公司在线K歌和

以音乐为中心的直播业务的收入增长。

值得注意的是，腾讯音乐娱乐集团的付

费用户数量本季度实现了较明显的增长。截

至2019年三季度，其在线音乐付费用户达到

3540万，同比增长42.2%，环比上一季度净增

长440万，高于同年二季度的260万和一季度

的140万，创下了自2016年以来的最大净增

长。同时在线音乐ARPPU环比增长3.5%，社

交娱乐服务付费用户数量也同比增长23.2%，

ARPPU同比增长7.4%。对此，腾讯音乐首席

财务官胡敏表示，“基于付费用户的显著增长

与ARPPU的提升，腾讯音乐的在线音乐订阅

收入同比大幅上涨，增长率达到48.3%”。

其中，腾讯音乐拿到像周杰伦等拥有大批

量听众的歌手的独家版权，为音乐平台的在线

音乐服务收入和付费用户等方面的数据增长提

供了不少助力。顶级流量的周杰伦新歌的发售，

对腾讯音乐的数字专辑销售起到了积极的促进

作用。今年9月16日23时，周杰伦发布的《说好不

哭》单曲仅在QQ音乐就售出了666万张，销售

额近2000万元。同时该单曲也是QQ音乐平台

历史销售额最高的数字单曲、首个突破殿堂金

钻唱片等级认证的数字单曲。

值得注意的是，周杰伦的新歌发布还带动

了腾讯音乐旗下的K歌软件用户活跃度的提高，

腾讯音乐在财报中表示，该歌曲发布后10天，累

积超1200万首K歌录唱。同时，独家歌手版权也

为腾讯音乐的主要营收支柱———社交娱乐服务

及其他服务收入起到很大的推动作用。

此外，腾讯音乐在其他相关项目上也多

次进行在线音乐与社交娱乐深度融合的尝

试，如TFBOYS六周年演唱会时，腾讯音乐便

提供了现场直播，并实现粉丝们可以通过线

上虚拟礼物赠送等方式来表达对偶像的赞

赏。除此以外，目前腾讯音乐也已逐步为音乐

人建立了长期、稳定和

互惠的粉丝经济平台，

并在音乐播放平台引入

大量PGC和UGC短视频

内容，还在全民K歌平

台上添加微综艺节目等新形式的内容和万能

合唱等新功能，进一步增强平台的社交属性。

“尽管现阶段用户对于在线音乐平台的

需求更为多元化，但优质内容仍是用户的基

础使用需求，这也是未来不会改变的。”在乐

评人王乐看来，更具有创新性的用户体验与

功能服务，均需建立在内容的基础上，如果没

有优质且持续更新的内容，即使再好的服务

也难以长期留存用户。


