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走进川酒产区

11月12日，“川酒飘香 再创辉煌———

全国媒体川酒产区行”暨首轮小金花采风

活动启动仪式在邛崃市文君酒厂举行，川

酒大型宣传报道活动由此全面启动。

据了解，2018年四川中国白酒金三

角酒业协会首次举办了“走进浓香帝国”

大型采访活动，今年为第二届。此次活动

共邀请全国25家省市权威媒体机构组成

采访团，于11月12日-17日分批参观走访

了9家川酒产区企业，其中包括五粮液、泸

州老窖、郎酒、文君酒业、古川酒业、三溪

酒业、叙府酒业、仙潭酒业、玉蝉酒业。

“抱团”取暖

据悉，此次活动的主要目的为大力发

展名优白酒千亿级产业，高质量打造“中

国白酒金三角”，同时弘扬川酒传统技艺，

展示历史传承和创新成果，从而有力推动

四川省优质白酒产业振兴发展。

长久以来，四川省作为中国白酒重要

产区，历届四川省委省政府高度重视白酒

产业发展及“中国白酒金三角”区域品牌

建设。2016年，四川省政府办公厅下发了

《关于推进白酒产业供给侧结构性改革加

快转型升级的指导意见》，强调开展“川

酒”品牌提升计划，创新加强“川酒”品牌

建设工作，深度挖掘“川酒”文化内涵。

2018年6月，四川省委十一届三次全会明

确提出实施“川酒振兴”战略，大力发展名

优白酒千亿级产业，高质量打造“中国白

酒金三角”。

因此，在这样的大背景之下，四川产

区着力打造集团军成为近年来发展的趋

势。与此同时，随着挤压式竞争激烈、产能

趋于饱和、集中化不断加深以及生存空间

被进一步挤压愈发明显，川酒依然能稳定

保持产量、营收与利润高增长，主要是由

于四川白酒产区集中资源宣传川酒整体

形象，强化“中国白酒金三角”优势所致。

因此，川酒“抱团”取暖也将成为未来川酒

产区发展的必然趋势。

根据公开数据显示，2018年，川酒实

现营业收入2372亿元，同比增长15.1%。

其中，作为四川产区的主力军，“六朵金

花”实现营收近1285亿元，占川酒整体的

54%；实现利润284亿元，占川酒整体的

83%。

业内人士指出，无论是“六朵金花”还

是“十朵小金花”，通过集团式发展战略，

共同抵御风险，成为了川酒保持竞争力的

重要保障。

核心竞争力提升

根据四川省政府的产业规划，到

2020年，川酒收入占到全国白酒产业营

收的40%，产量方面则达到全国的30%以

上，利润占到全行业的40%。

针对该规划，有业内人士指出，以“六

朵金花”及“十朵小金花”打造的四川产区

品牌发展，将有助四川产区整体知名度以

及品牌力得到进一步提升，以实现“434”

发展目标。

随着目前产业发展逐渐形成规模化

和集中化，从地域上划分，作为川酒产区

的一份子，邛崃市也分享到产区整体发展

的红利。邛崃市委副市长杨敏表示，从地

方而言，参与到川酒抱团发展的大平台有

很多利好，在促进开放、合作、创新等方面

助推发展。从而养出梯次化、能够代表高

质量发展水准的川酒集团发展方式，自去

年起，邛崃酒企的销售额都取得了较大幅

度的提升。

中国食品产业分析师朱丹蓬表示，四

川产区在中国白酒行业发展中长期扮演

着重要角色。因此，随着国家从政策端予

以大力扶持，对打造川酒未来可持续发展

的核心竞争力提供了顶层支撑，这也使得

行业较为看好川酒抱团式发展。

但也有业内人士指出，川酒产区抱团

式作战尽管能够提升产区整体的实力，但

是对于单个企业而言，却难以形成“独秀”

的局面。 北京商报记者 刘一博 冯若男

河南产区：大产区内的品牌困境
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北京商报讯（记者 刘一博）日前，澳
大利亚葡萄酒品牌Penfolds奔富独特售

后体验“换塞诊所”首度亮相广州，吸引超

过百位来自全国各地的收藏家携带上百

瓶珍藏红葡萄酒前来体验免费的专业葡

萄酒售后服务。除此之外，收藏者可更深

入了解高端葡萄酒二级拍卖市场的相关

专业知识。

据悉，由被誉为当代葡萄酒大师的

Penfolds奔富首席酿酒师彼得·嘉高亲自

带领资深酿酒师团队，对近300瓶酒龄15

年以上的Penfolds奔富红葡萄酒进行窖

藏多年后的品质检验，并提供适饮期咨询

等服务。

北京商报记者获悉，早在1991年

Penfolds奔富便设立了“换塞诊所”，邀请

全球藏家体验这项费用全免的服务，迄今

为止，“换塞诊所”已为来自全球葡萄酒收

藏家的超过15万瓶Penfolds奔富红葡萄

酒提供了检验服务。

据了解，“换塞诊所”继在北京、上海、

中国香港、中国台北、新加坡、日本东京等

地成功举办后，此次首度登陆广州，意在

与更多来自亚洲地区的资深Penfolds奔富

收藏者亲密互动。除了Penfolds奔富葛兰

许、Bin707、圣亨利、RWTBin798等旗舰

酒款之外，惊喜现身此次广州“换塞诊所”

的还包括Bin389、Bin150以及Bin407

等同样具有极高收藏价值的老年份佳酿。

产量位居前列

进入2019年，河南产区的白酒产业发

展一路高歌。北京商报记者从河南省工业

和信息化厅发布的消息了解到，2019年一

季度，仅河南省9家重点酒企的主营业务收

入同比便增长了32.17%，缴纳税金同比增

长27.79%。其中更有3家企业一季度的主

营业务收入突破了2亿元，2家企业的税收

超过5000万元。

不仅骨干企业取得了较快发展，事实

上整个河南省的白酒产业在中国占据着举

足轻重的地位。据中商产业研究院公开的

数据显示，2019年1-4月，河南省白酒（折

65度）产量为1.42亿升，排名全国第四位，

仅次于四川、湖北、北京三省市；再看2018

年全年数据，河南省同样居于前列，以4.29

亿升的累计产量排名全国第六，次于四川、

江苏、湖北、北京、安徽5省市，高于贵州这样

的在大众传统认知中的白酒强省。

庞大的白酒产量离不开企业的支撑。

此前河南省财政厅政策研究室发布的调查

研究显示，河南省规模以上白酒企业达到

123家。而作为河南省重点支持的产业之

一，有9家企业成为了骨干酒企，这其中囊

括了仰韶、赊店、五谷春、杜康、寿酒、宝丰、

皇沟、贾湖等多个在河南省内具有一定知

名度的品牌。北京商报记者也了解到，就在

10月末，河南省商务厅组织了上述企业参

与了在天津举办的第101届全国糖酒商品

交易会。而类似的重点展会，也成为了河南

产区品牌们扩大知名度，走出河南市场的

重要方式。

缺乏知名品牌

但在河南酒企不断尝试走出河南省，

抑或不断深耕河南市场的同时，背靠庞

大的企业数量以及产量的河南白酒企

业们，不得不面对一个现实的问题，即

河南白酒品牌缺乏号召力，更缺失一

家能够在全国市场获得话语权的核心

企业。

河南省财政厅政策研究室便指出，河

南省白酒企业规模普遍较小，并且盈利水

平低。北京商报记者也注意到，截至目前，

河南省没有一家上市白酒企业，与之形成

对比的是周边主要白酒产区已诞生了多家

白酒上市企业。其中安徽有古井贡酒、迎驾

贡酒、口子窖、金种子；江苏除了有洋河这

样的白酒上市巨头以外，还有今世缘这样

的上市酒企。业内人士指出，以河南省的白

酒底蕴以及市场规模，未产生上市企业是

一件值得思考的事。

与此同时，记者还从河南省财政厅政

策研究室了解到，缺知名品牌、产品差异

小成为河南白酒发展的硬伤。白酒以中

低档为主，缺少知名品牌，品牌张力不

足，并且没有形成高、中、低档全价位、全

覆盖的产品序列。而当前众多全国性、区

域性白酒品牌已形成了较为完善的产品

价格序列，并且在不同的产品之间形成

了较为严格的区隔和定位以及与之相配

的主导产品。

在此情况下，随着全国性品牌以及区

域性品牌不断在全国范围内加大市场拓展

的力度，缺乏品牌号召力的河南白酒企业

遭到了严重的冲击。在河南省财政厅政策

研究室的分析中，超过七成的市场份额被

外来酒企“瓜分”，众多河南中小型酒企生

存环境不断恶化，出现了“大本营守不住、

外围拓展不开的窘境”。

政府助推转型

河南产区作为一个大产区，当前所面临

的品牌困境，已让身处其中的酒企们难以独

自应对外来品牌的强势挤压。对此，当地政

府、行业协会试图通过政策上的支持，来

推动河南产区的白酒企业转型，以迎合新

消费形势下的白酒行业新趋势。记者从河

南省发改委了解到，河南省已下发了河南

省白酒业转型发展2019年度工作方案，而

白酒产业更是河南省定的12个转型发展

攻坚重点产业之一。在2019年河南省白酒

业转型发展工作思路中，提升产品质量、

优化产品结构、提升品牌影响力成为政府

进行政策支持的重点方向。据悉，2019年，

河南省白酒业力争培育两家销售收入突破

15亿元的企业，重点酒企税收同比增长2

5%以上。

河南酒企也在此轮支持中获得了实质

性的帮助。据了解，河南省将支持赊店酒业

加快上市进程，确保如期报会，实现2020

年之前上市；支持张弓酒厂加快整合重

组，推动企业正常运营等。而河南酒企也

试图借助政策来扭转既有劣势。仰韶酒业

副总经理郝惠锋便表示，豫酒振兴的发

展，为省级品牌的提升营造了更好的氛围，

品牌也需要形成差异化认知，建立起核心

价值。

北京商报记者 薛晨

“老”带“新”川酒呈现抱团发展趋势 Penfolds奔富“换塞诊所”再落一城

纵览近几年中国各省市的白酒产量，河南省无疑是主要的白酒生产
大省之一。从公开数据也不难看到，整个河南省的白酒产量在中国主要
白酒产区中居于前列。但就是这样的河南产区，却在白酒品牌化竞争日
趋激烈的今天，难以寻觅到一个在全国甚至是区域范围内叫得响的白酒
品牌。在业内人士看来，企业数量多、白酒产量高是河南白酒产业的突出
特点，但缺乏知名品牌、白酒产值低、产品差异性小，成为了严重限制河
南白酒产业发展的因素。不仅如此，随着各大品牌在全国市场攻城略地，
河南省白酒企业不得不面对外省品牌的强烈挤压。品牌力缺乏所带来的
困境，正成为这个白酒大省不得不面对的首要难题。

白酒作为中国传统品类，也是目前中国市场占比最大的品类。它的一举一动牵动着千家万户的酒桌与餐桌。白酒产业的发展壮
大，不仅为无数地区带来了庞大的经济利益以及知名度，更为上下游产业的不断创新发展提供了必要的支持。如此重要的白酒，在不
断发展中，形成了浓香、酱香、清香等多种香型，也形成了多个品牌汇聚的知名产区，就让北京商报记者带大家一一探索这些中国知名
的白酒产区，今天探访的是河南产区。

中国白酒产区系列报道

近年来， 白酒行业不断发
展， 四川省作为重要的白酒产
区， 也正在经历新的布局与调
整。11月12日-17日，以“川酒飘
香 再创辉煌” 为主题的四川产
区行活动举行。四川中国白酒金
三角酒业协会副会长兼秘书长
李富荣表示，近年来，四川省委
省政府高度重视白酒产业发展，
以及中国白酒金三角区域品牌
建设。通过此次活动，将着力建
设四川白酒品牌，提升“十朵小
金花”白酒企业的美誉度，并推
动四川白酒整体向好发展。

河南省白酒产业数据概况
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北京商报讯（记者 刘一博）11月19
日，内参生肖酒（北京）媒体沟通会在北京

行宫国际酒店召开。生肖酒，作为白酒行

业独特的品类，正在受到越来越多的关

注，成为市场炙手可热的单品。

据了解，内参生肖酒，在内参基酒中

优中选优，更显其稀缺性。在优质陈年基

酒品质保障的基础上，内参生肖酒在酿

制、贮藏洞藏、勾调等工艺环节中，更是

追求极致：在酒体设计上，内参己亥猪年

生肖酒由中粮集团旗下的酒鬼酒股份有

限公司总工程师樊林大师亲自以12种长

年份基酒勾调，为生肖酒的优异品质保驾

护航，使得这一款生肖酒，不仅稀缺，更显

珍贵。

为保障内参生肖酒的稀缺性，内参己

亥猪年生肖酒在实际生产营销中坚持小

批量勾调、限量式发售，2019年限量生产

1万箱、销售限量6000箱、发展客户数量

不超过60家。

海通证券食品饮料行业首席分析师

闻宏伟通过对白酒行业前三季度的数据

进行分析，指出白酒量缩价涨将是长期规

律。酒鬼酒股价2019年上涨135%，在117

家AH股中排名第五。透过酒鬼酒的良好

投资前景，可以看出，投资一款白酒离不

开实力、品牌、产品及文化。

发布首款生肖酒 内参酒瞄准收藏市场发力


