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入驻秀水街 快闪太古里
潘家园礼物“借船出海”新文创

眼下，“潘家园礼物”三里屯快闪店

日营业额达到万元以上，已完整搭

建、开业在即的秀水街店也备受关

注。在陈文龙看来，在文创市场的蓝

海中，潘家园文创还处于探索期。

作为全国最大的古玩市场，潘家

园品牌的受众主要为文玩爱好者和

中国传统文化的热衷者，是年长北京

人的情怀之地。虽然仅有短短两年的

文创开发经验，但依托于27年的旧货

市场发展之路，拥有积淀多年的资

源。“借力成熟的平台，借鉴成熟的市

场经验，‘潘家园礼物’正在借船出

海。”陈文龙指出，在秀水街与三里屯

的设店布局，正体现了潘家园文创以

开放姿态直面国际旅游市场、年轻市

场的考量。

本着下沉市场、扩展更多受众的

目的，据了解，未来“潘家园礼物”还将

致力于在保证质量的前提下，降低文

创品生产成本与价格；直观了解市场

风向和消费者需求。“如果是由于成本

或者制作的原因让一些文创衍生产品

的价格过高，让很多人望而却步，我们

需要解决这个问题，让更多人拥有它，

使文创产品更为生活化。此外，潘家园

的设计师不仅要拥有国际视野，还需

要能够‘接地气’，让设计师找到一条

与大众市场贴合的思路，产出更多受

欢迎的文创品。”陈文龙表示。

对于潘家园跻身文创赛道的考量，

潘家园相关负责人指出，文创是延续、

活化传统的一条新路；将时尚元素融入

传统手工技艺，将古玩文化注入年轻市

场与国际旅游市场，能够让潘家园多年

的文化积淀得以外延，让“古早味”出

圈、出海。

北京商报记者 胡晓钰/文 贾丛丛/漫画
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潘家园自营文创品牌“潘家园礼物”快闪店于

近日开进三里屯太古里，12月1日， 位于秀水街的

“潘家园礼物”文创产品店也将正式开业。据了解，

潘家园礼物秀水街店将以瓷器、 自主开发文创产

品、非遗制品等门类试水国际旅游购物市场。谈及

新店的开业， 潘家园相关负责人表示：“70多平方

米面积的文创产品店面不仅是对秀水街既有业态

的补充，同时也能借此为潘家园带客引流。”潘家园

推进文创开发的两年时间里，已有多个快闪店和文

创产品店落地，面向年轻化市场和国际市场的“借

船出海”模式也成为潘家园探索古玩市场文创转型

的新路数。

两年前，“文创网红”还只有故宫一

枝独秀，如今全国已有数十家文博、艺

术机构，甚至科研机构纷纷加入到文创

IP开发的赛道。数据显示，2019年单是

博物馆的文创产品规模就比2017年增

长了3倍。

围绕着传播“民间、民族、民俗”文

化的理念，潘家园从2017年开始探索

古玩市场的文创转型，开发自营的文创

产品。“潘爷”“麒麟狗”等原创IP形象已

经变成了文创旅游纪念品和潘家园里

的拍照打卡景观，为古玩市场带来了年

轻鲜活的色彩。继前两家“潘家园礼物”

文创店在潘家园旧货市场与南锣鼓巷

开业后，今年的潘家园文创又有了全新

的尝试———三里屯太古里快闪店碰撞

“最时尚”，开业在即、选址秀水街、面向

国际旅游购物市场的“潘家园礼物”文

创自营店。

据北京商报记者了解，即将开门

迎客的“潘家园礼物”位于秀水街商场

五层，70余平方米的空间设计中融合

了云海、假山元素的别致造景。“潘家

园与秀水街的经营范畴有所区别，我

们侧重于古玩市场、传统技艺等方面，

秀水街以中国传统的服装、配饰为主。

潘家园礼物入驻秀水街，正是基于一

种业态的补充。”潘家园相关负责人在

接受北京商报记者采访时谈及选址的

重要原因。

从受众维度来看，潘家园与秀水街

同为国际交流的重要窗口。在世界十大

旧货市场中，潘家园位列第六；长期以

来，使馆区的外国消费者以及国外旅行

团游客前来打卡，使秀水街被定义为国

际旅游购物市场。在上述负责人看来，

“虽然潘家园市场内也常见国外游客，

但多为慕名而来的散客，跟团的游客总

与潘家园失之交臂。”秀水街的“潘家园

礼物”相当于面向国外市场的一处展示

地，希望有更多人了解潘家园品牌，借

文创向潘家园市场引流。

两年入驻多个商圈

据了解，秀水街的“潘家园礼物”

里涵盖多种品类，并不局限于衍生品

范畴。店内近半的面积展售景德镇陶

溪川精品瓷器，此外，还有文创类瓷

器、潘家园自主开发的纪念品、非遗制

品等。

价格从数十元的挂件、文具，到十

几万元的大师级瓷器，“潘家园礼物”秀

水街店的商品满足了消费市场的不同

需求。北京商报记者看到，瓷器品类中

有国家级、省级工艺美术师手下的传统

风味浓郁的器具，还有海外归来的设计

师作品，细分为瓷板画、瓷瓶、茶具、餐

具等形制。据潘家园礼物负责人陈文

龙介绍，“高级工艺美术师王辉的作品

就很有特点，取材于中国传统文化，有

观音、哪吒等形象，但在表现上融入了

现代的艺术风格”。此外，和香作为时下

流行的非遗产品也出现在“潘家园礼

物”秀水街店中，由研制故宫和香的名

师制成。

除了这些原创工艺精品，也少不了

潘家园自主设计、彰显潘家园古玩文化

的创意衍生品。在常去潘家园市场“淘

宝”的老藏友王先生看来，“新设计、包

装的DIY手串、串珠文创产品，最有潘家

园的味道。此外，书签产品也能够让人

联想到潘家园的古旧书市场”。

“潘家园礼物”文创店并非多店一

面，针对不同店面的不同客群有着不

同的配货思路。与三里屯快闪店相比，

秀水街店传统味更浓。“瓷器、非遗、文

房四宝在秀水街店占据较大的比重，

这是我们对市场调研后的策略。经过

走访和统计可以看到，许多国外游客

喜欢在秀水街购买传统中国特色的商

品。”陈文龙介绍道。与之相比，三里屯

年轻时尚的购物群体更喜欢文创的当

代表达，少了瓷器一类，但潘家园日

历、小件纪念品、皮包等销量更好。北

京商报记者注意到，有不少年轻人专

程收集历年全套的潘家园日历，目前

已经断货。

谈及秀水街“潘家园礼物”的配货

标准，陈文龙指出：“作为面向国际旅游

购物市场的‘礼物’，首先要有中国味

道，第二要能讲出故事，第三还要包装

精美、便于携带。”

多元的配货策略

“古早味”的出圈、出海

将中国古典神话重新演绎， 花纸刻画入
木三分，东方韵味的色调，让杯子具有神
秘的中式美感。

潘家园自主IP文创产品

《瑞鼠送福》陶瓷茶具年礼套装

《瑞鼠送福》 陶瓷茶具年礼套装是以
2020鼠年IP形象，叙述了瑞鼠送五福
的故事场景。礼盒包含了茶具、茶垫、
茶叶、红包。突破了常规陶瓷礼品形
式，唤醒年味儿艺术感。

金鼠纳财

中国陶瓷艺术大师
涂金水创作

素年锦时 餐具

雅致的配色为日
常的餐桌增色，
赋烟火气以文化
味道。

柿柿如意茶具

瓷质细腻，洁白无瑕，花鸟
纹饰清晰生动， 色彩斑斓，
乃馈赠亲友佳品。

潘爷、麒麟狗温度计

手绘哪吒茶具

中国高级工艺美术师王辉创作

王氏风格的人物造像诙谐、 神态可
掬、直白，让观者一目了然、开心自
在，不乏表象后的深刻道理和禅意。

锦鲤跃龙门马克杯


