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坐 落 于 使 馆 区 的 北 京
SOLANA蓝色港湾国际商区
（以下简称“蓝色港湾”）依靠一
年一度的灯光节逐渐成为北京
消费者心中的最佳夜游之地，
加上低层的欧式风格建筑，宛
如一座欧洲小镇， 为北京商业
增添了一抹异国风情。 在各大
商家都发力夜间经济之际，蓝
色港湾却显得缺乏主动性。北
京商报记者通过多次走访发
现， 蓝色港湾的开放式街区模
式在发展夜经济中占有先天优
势， 但缺少营销和内容成为它
亟待解决的两大难题。
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蓝色港湾从地理位置上就决定了它的特殊性。 相比三里
屯、王府井及五棵松等重要商圈，蓝色港湾的消费人群更加具
有指向性，国际化是它最大的标签。在蓝色港湾的喜茶粉色门
店外，不少年轻潮人在排队，北京商报记者碰见了刚从美国留
学回来的Amy，她直言道：“回国之后我最喜欢来的地方就是蓝
色港湾，这里黄褐色相交的建筑有点像美国的奥特莱斯，而且
这里有各国美食以及我常常在国外购买的服装品牌。” 记者见
到Amy时，是一个周五的晚上8点，她刚刚与三五好友在蓝色港
湾吃完日料，接下来她们还要去看电影，在等待电影开始的空
余时间，趁机排了一次非常“网红”的喜茶。

多次走访蓝色港湾后，记者发现，这里除了活跃着一帮年
轻人之外，还有很多家庭消费者，商场中穿梭着一群推着儿童
车的家庭，多聚集在蓝色港湾的中央广场和儿童城区域。一位
熟知蓝色港湾的内部人士告诉北京商报记者：“其实经过多次
品牌调整和打磨，蓝色港湾的儿童城是最成功的案例，北京目
前还没有任何一个商场的儿童业态可以像蓝色港湾一样完
善。”在走访过程中，也有不少消费者坦言，现在养孩子的成本
确实太高，儿童城的东西不便宜，品牌也足够高档，不过，一分
钱一分货，孩子的东西还是需要谨慎点好。

随着儿童城开业， 蓝色港湾的消费群体也随之发生改变，
蓝色港湾市场部负责人向北京商报记者介绍，蓝色港湾原以年
轻时尚客群为主，自儿童城完善之后，中产家庭客群逐渐成为
主要消费群体。

荩荩 国际化与家庭指向

北京商报记者调查发现，对于夜间经济，蓝色港湾显得缺乏主动而为的积极性。蓝色港湾的
开放式街区模式在发展夜经济中占有先天优势，但缺少营销和内容成为它亟待解决的两大难题。
据悉，蓝色港湾未来将与朝阳公园打通，实现客流互通。“
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蓝色港湾：先天有利后天乏力


