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当然，夜游从来都不简单，刺激消费的前提，必须扣准消费
者的脉搏。毕竟，夜游早已从单一的灯光夜市转变为包括“食、
游、购、娱、体、展、演”等在内的多元消费场景，在这其中，如何
搭配出符合自己景区客群需求的夜游产品，则是一大考验。整
体来看，“90后”与“00后”是夜间经济的消费主力，但古北水镇
的客群年龄段有所不同。“目前按全年游客量来估算， 古北水
镇夜游客流量占全天比重35%，平均每日夜游量在3000-4000
人，年龄段在20-45岁之间，其中家庭游占比较大，所以在开发
夜游产品时，亲子出行等需求会被侧重考量。”古北水镇销售
部总经理周建红说。

根据初步统计，古北水镇的游客来源中，家庭亲子游占据
半壁江山。 也正因此， 水镇在2019年夏季推出了星空帐篷营
地，非周末一晚价格仅为299元，还提供双人早餐。北京商报记
者在现场看到，帐篷营地设在酒店外的草地上，环境优美，虽
然只有公共卫生间可供使用， 但相比于动辄上千元一晚的酒
店客房，帐篷具有价格优势。另外，在新推出的星空讲堂中，专
业老师会在山顶给孩子实地讲解星空知识，也属于“夜游+教
育”模式的一次大胆试水。

对于夜游给古北水镇消费带来的提振作用，深夜食堂工作
人员感触最深。“在水镇开业之初，夜游产品没那么丰富，深夜
食堂从晚9点到凌晨4点，平均每晚接待客人在200多人，且就
餐时间比较平均， 后来开设了夜游长城和音乐水舞秀等活动
之后，晚间9点到12点逐渐成为就餐高峰，仅这一时间段，大概
接待人数就达到500人左右，在暑期旺季，餐厅外持续有人等
位。而晚间12点到凌晨4点间累计也会有百余人用餐。整体来
看，按人均消费约为60元计算，一晚上的收入超过3万元。”古
北水镇餐饮街经理黄东辉向北京商报记者透露。

针对古北水镇夜游， 北京第二外国语学院中国文化和旅游
产业研究院副教授吴丽云分析，“水镇夜游似乎比白天更具魅
力，除了爬长城、坐游船、泡温泉外，作为休闲度假小镇，其丰富
的业态为游客提供更多选择，但由于旺季较短，要想打造四季夜
游爆款难度颇大”。对此，古北水镇相关负责人也坦言，开展夜游
本就安全压力较大，要想四季经营，市场尚待培育，也有瓶颈需
要突破。

荩荩 打造“爆款”不简单

于古北水镇而言，既定位为“综

合性旅游度假目的地”， 那么如何让

游客停留更长时间，就成了一道关乎

“钱途”的必答题，而夜游则算是关键

的破题密钥。故2015年开园后，便旋

即上马夜游项目，从开始以几乎半价

夜场票揽客，到后来底气十足地宣布

“夜间接待量高企，安全运营承压，取

消优惠票”， 古北水镇是景区夜游的

先行者，也无疑是受益者。四年探路，

这座北方水镇把1/4的游客留下过

夜，但也为此砸下了大笔资金。更重

要的是， 随着消费者需求愈发多元，

夜游如何常游常新， 吸引回头客，还

需要持续探索。
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四年探路，这座北方水镇把1/4的游客留下过夜，但也为此砸下

了大笔资金。更重要的是，随着消费者需求愈发多元，夜游如何常游

常新，吸引回头客，还需要持续探索。
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古北水镇：用“休闲”吸引回头客


