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皓影补短 广汽本田冲击百万销量

随着2019年进入倒计时，中国车市也临近销量考卷交卷期。近日，今年前11个月各大车企销量数据相继出炉，北京商报记者
梳理发现，在今年国内车市销量整体低迷背景下，多数车企难以完成年初制定的销量目标。据统计，销量排名前15位车企中仅有广
汽丰田一家提前完成销量目标。目前，随着豪华品牌车型价格下探，合资及自主品牌车型市场受到挤压，其中仅吉利、长城等自主品
牌头部车企销量保持稳定，日系合资品牌销量逆势上升，其余品牌均承受不同程度销量压力。

业内人士表示，距离2019年结束仅剩不到半个月时间，面对今年车市整体销量负增长的局面，车企增量的最后冲刺也变得异常
艰难，明年如何调整策略应对继续震荡调整的车市销量成为关键。

大盘下行车企承压

中国汽车工业协会（以下简称“中汽

协”）发布数据显示，今年11月国内汽车销

量为245.7万辆，同比下降3.6%；今年前11

个月，国内汽车销量为2311万辆，同比下

降9.1%。此前，中汽协方面曾预测，今年国

内车市销量将出现5%的负增长。对此，中

汽协秘书长助理许海东表示，去年中国

车市产销量损失8%，相当于80万辆，今

年这一数据将控制在9%以内。中汽协方

面预测，短期内国内车市销量下滑还将继

续，明年车市整体销量为2531万辆，同比

下滑2%。

在国内车市销量整体低位调整局面

下，各车企的销量情况也不乐观。根据乘

用车市场信息联席会统计，今年前11个

月销量排行榜前六位的车企，其中五家

出现不同程度下滑。据了解，每年上演的

车企销量冠军争夺战，依然在一汽-大众、

上汽大众、上汽通用三大品牌之间上演，而

随着今年前11个月车企销量出炉，“南北大

众”将为谁能最终坐稳销量冠军作最后冲

刺。数据显示，今年11月“南北大众”夺得销

量冠亚军。其中，一汽-大众凭借单月20.67

万辆的销量成绩夺得冠军，上汽大众则以

19.64万辆的成绩位居次席。不过，今年前

11个月一汽-大众销量领先上汽大众已近

10万辆。

三大品牌争夺销量冠军的同时，各家

车企能否完成年初制定的销量目标，也成

为关注焦点之一。北京商报记者梳理17家

车企销量完成率发现，不同与往年进入11

月已出现多家超额完成既定目标的情况，

目前仅广汽丰田一家提前完成销量目标，

五家车企销量完成率达90%，而多数车企

销量完成率则卡在80%-86%之间，销量缺

口依然不小。以东风日产为例，全年销量目

标为120万辆，今年前11个月累计销量为

104万辆，这意味着12月东风日产将冲击

16万辆的销量缺口，才能达成全年销量目

标，对比今年11月11.4万辆的单月销量成

绩，完成既定目标仍有压力。

事实上，去年中国车市销量结束28年

增长进入调整期后，今年很多车企并未公

布全年销量目标，即便制定销量目标也颇

为保守。其中，广汽本田销量目标与去年持

平；一汽丰田销量目标仅微增2万辆；去年

未完成145万辆销量目标的一汽-大众，则

将销量目标下调至144万辆。同时，自主品

牌中，今年年中吉利汽车、长城汽车纷纷将

销量目标下调10%和11%，目前两家车企

销量完成率均“站”在90%的分水岭，两家

车企也将面对10万辆以上的销量缺口。

“组团”冲高失利

值得一提的是，在单一车企面临较大

销量缺口的同时，“组团”征战车市的集团

车企销量压力更为明显。

其中，作为头部车企集团的上汽集团，

今年8月将年初喊出的“力争实现710万辆

销量”的口号降低至650万辆左右，但今年

前11个月上汽集团累计销量仅为554万

辆，距离完成新销量目标差距近百万辆。

业内人士表示，此前很多集团车企的

销量和利润来源为合资品牌，如今国内

汽车市场整体销量下行，合资板块销量

和利润都均出现下降，致使集团整体销量

下滑。

除上汽集团，东风集团、广汽集团、长

安汽车销量完成率也不乐观。今年初，东风

集团制定“必达400万辆，挑战410万辆”的

销量目标，然而目前距离销量目标还差

75.2万辆，完成率仅为81%。长期以来，合

资品牌都是东风集团的重要销量和利润来

源，其中以东风标致、东风雪铁龙为代表的

法系品牌，今年前三季度销量目标完成率

不足四成，这也让东风集团整体销量受到

影响。数据显示，今年前11个月法系品牌在

华市场份额仅为0.6%。

同样依靠合资品牌支撑销量的广汽集

团，今年销量目标为222.5万辆，今年前11

个月目标完成率为84%，旗下广汽本田和

广汽丰田两大日系合资品牌销量稳定增

长，而自主板块广汽乘用车成为拖累广汽

集团整体销量的重要原因。今年，广汽乘用

车制定冲击60万辆的销量目标，但今年前

11个月销量仅为34.5万辆，同比下滑

28.8%，目标完成率也仅为57.5%。

此外，作为长安汽车利润奶牛的长安

福特，今年销量腰斩，也使长安汽车无法完

成预期目标。今年前11个月，长安汽车累计

销量为156.6万辆，同比下降18.7%，仅完成

全年246万辆销量目标的63.6%。

据了解，在车企销量目标完成较低情

况下，经销商高库存情况也未缓解。中国汽

车流通协会发布数据显示，今年11月汽车

经销商综合库存系数为1.49，环比上升

7.2%。其中，合资品牌库存系数为1.3，环比

上升4.4%；自主品牌库存系数为1.81，环比

上升17.4%。

流通协会相关负责人表示，11、12月

为厂家冲量的关键，为冲击全年销量目标，

部分品牌提车任务也将增加。为达成全年

任务目标拿到年终返利，经销商降价促销，

新车价格不断下探，盈利能力下降。

豪华日系扛销量

实际上，在国内车市整体低迷，多数车

企将无法完成全面销量目标情况下，今年

销量逆势上扬的日系品牌和豪华品牌，成

为国内车市的亮点。

据统计，目前本田、丰田在华完成率均

保持在90%左右。其中，今年前11个月广汽

丰田累计销量为62.4万辆，已提前完成全

年62万辆的销量目标。同时，豪华品牌雷克

萨斯累计销量达18.02万辆，成为二线豪华

品牌阵营中增长态势迅猛的品牌。

业内人士表示，日系品牌整体销量上

扬与其年初制定较为保守的销量目标不无

关系，近年来日系品牌在华积累了良好口

碑，也为销量增长奠定基础。

同时，在消费升级带动下，豪华品牌一

线阵营中的BBA（奔驰、宝马、奥迪）三大品

牌热度依然不减。数据显示，今年11月奔驰

在华销量为5.79万辆，同比增长11%，创造

历年11月最佳纪录；宝马在华销量为6.8万

辆，同比增长12.1%；奥迪在华销量为6.74

万辆，同比增长16.8%。

值得注意的是，随着11月三大品牌销

量出炉，今年BBA谁能在华摘得销量冠军

也备受关注。数据显示，今年前11个月奔驰

累计销量为64.1万辆，今年有望突破70万

辆销量大关；宝马在华累计销量为65.6万

辆，同比增长13.6%；奥迪累计销量为61.8

万辆，同比增长3.5%。据统计，无论是单月

还是前11个月累计销量，宝马均处于领先

地位，而紧随其后的奔驰也有望在最后一

个月翻盘。

数据显示，去年12月至今年11月，12

万元以下售价区间车型用户意向占比降低

5.9%，低价市场需求明显萎缩；20万元以

上售价区间车型意向占比增长5.5%，其中

30万-50万元价区热度增长最为显著。未

来，随着消费升级及汽车置换周期的到来，

将进一步利好中高端市场的发展。

汽车行业专家颜景辉表示，目前置换

型消费者比例增多，他们对新车品质有更

高要求，再加上一些豪华车品牌价格也在

不断下探，所以豪华车当前仍比较受市场

青睐，这种差异将在今后很长一段时间内

存在。 北京商报记者 刘洋 刘晓梦

今年前11个月累计销量超70万辆的

广汽本田，正通过进一步完善产品阵营冲

击百万销量。近日，广汽本田推出全新

SUV车型皓影，该车型按照不同动力分为

1.5T燃油版和2.0L混合动力版，同时还推

出主打个性化的“BLACKEDITION”幻

夜系列车型，全系共推出11款车型，官方

指导价为16.98万-25.28万元。

此前，广汽本田在国内SUV市场已布

局小型SUV车型缤智以及中大型SUV车

型冠道，皓影的上市填补了广汽本田在中

型SUV市场的空白，未来将与缤智和冠道

组成SUV阵营，合力征战国内SUV市场。

同时，据了解，在新能源汽车补贴退坡，未

来将与插电式混合动力及油电混合动力

车型同台竞争的背景下，本次皓影还推出

混合动力车型，而广汽本田在推出雅阁和

奥德赛两款锐·混动车型后，皓影的加入

也让广汽本田的混动车型阵容全面覆盖

轿车、SUV及MPV各领域。

事实上，本次定位于中型SUV的广汽

本田皓影，与东风本田紧凑型SUVCR-V

为兄弟车型，未来该车型也将肩负广汽本

田向下抢占紧凑级SUV市场份额的重任。

目前，国内合资紧凑级SUV市场竞争激烈，

作为SUV销量基盘市场，各车企均在该细

分市场密集布局新品。今年以来，东风悦达

起亚新一代KX5、一汽丰田RAV4荣放、福

特锐际等车型已经或即将上市销售，而广

汽丰田威兰达也已亮相。同时，上汽大众途

观L、一汽-大众探岳、东风日产奇骏、东风

本田CR-V等车型已征战市场多年，紧凑

级SUV市场竞争异常激烈。

值得一提的是，面对紧凑级SUV车型

竞争激烈的现状，广汽本田皓影也在有意

避开与同级别车型及兄弟车型东风本田

CR-V的正面对抗。以广汽本田皓影与东

风本田CR-V动力为例，两款车型均搭载

1.5T和第三代i-MMD混合动力系统，同

时 在 科 技 配 置 上 也 均 装 配Honda

CONNECT2.0智导互联系统、Honda

SENSING安全超感系统等。然而，在定位

上，不同于东风本田CR-V的硬朗SUV属

性，广汽本田皓影则主打年轻化和个性化。

车身设计采用“减法美学”，前脸部分更贴

近广汽本田自家的雅阁与缤智等车型，尾

部的扁平式尾灯也有很高的独创性。广汽

本田将皓影定位于“本色锐雅SUV”，时尚

而简洁的造型设计是一大优势所在。

广汽本田执行副总经理郑衡表示，国内

市场SUV车型已经历三个发展阶段，第一

个阶段SUV主打硬派实用功能；第二阶段

SUV进化到以舒适和运动为主，而“目前市场

上缺少一款既彰显个性又融入智能科技的

SUV，皓影上市以后就是要定义行业标准”。

广汽本田方面透露，三天内皓影预订

量已超万辆。数据显示，今年前11个月，广

汽本田累计销量达70.78万辆，同比增长

5.3%，已经能够完成今年制定的73.5万辆

销量目标。按照广汽本田规划，明年将挑

战百万辆销量目标，皓影的上市无疑将成

为广汽本田突破百万销量的重要抓手。据

了解，为达成百万辆目标，广汽本田在产

品端已经布局燃油、混动、电动等多重动

力系统的产品，品牌上将通过本田、讴歌

和理念三大品牌同时发力，其中理念品牌

的第一款电动车VE-1已于日前上市。

北京商报记者 刘洋 刘晓梦
图片来源：企业供图
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昂科旗上市 上汽通用发力调整期

在国内中大型SUV市场缺位的上汽通

用，面对广汽丰田汉兰达和上汽大众途昂在

该细分市场份额的不断提升，近日推出别克

昂科旗车型，不仅杀入中大型SUV市场，也

成为上汽通用产品调整期的一枚重要落子。

据了解，本次上市的别克昂科旗，共

推出6款车型，其中5款昂科旗7座版车型

官方指导价为29.99万-35.99万元，

Avenir艾维亚版本车型官方指导价为

37.99万元。至此，上汽通用别克品牌已完

成在小型、紧凑型、中型到中大型SUV主

流细分市场的梯队布局。

车身尺寸方面，上汽通用别克昂科旗

长宽高分别为4981毫米×1953毫米×

1732（1736）毫米，轴距为2863毫米，并采

用3排7座布局设计。造型方面，该车型采

用别克家族最新设计语言，飞翼格栅配合

横向格栅设计提升前脸视觉宽度。Matrix

矩阵式LED分体式大灯辨识度非常高，上

半部分的别克标志性回旋镖造型搭配下

半部分灯组模块，使得前脸看起来极富科

技感。此外，前大灯还能实现26个独立照

明分区，将进一步提升行车安全。

动力系统部分，上汽通用别克昂科旗

搭载具有可变缸技术的2.0T涡轮增压发动

机，最大输出功率174千瓦、最大扭矩为350

牛·米，可变缸技术能实现四缸高性能、四缸

经济以及两缸经济三种模式。传动系统匹

配9速HYDRA-MATIC自动变速箱。

事实上，别克昂科旗的上市，在夺取

国内中大型SUV市场销量的同时，也在上

汽通用产品调整期起到稳销量的作用。受

今年国内车市销量整体下滑影响，数据显

示，上汽通用旗下三大品牌中，今年前10个

月别克品牌累计销量为72.1万辆，同比下

滑18%。“回归到原点，我们必须懂中国市

场，在懂得人的时候，要适时推出自己的价

值观，起到推动引领的作用。”上汽通用副总

经理施弘坦言，去年下半年开始，市场给上

汽通用整个团队上了生动一课，很多过去

认为非常有效的方法，现在可能不对了。

据透露，面对销量下滑态势，上汽通用

已开始对旗下品牌及产品全面进行调整。明

年，上汽通用将推出超过10款全新或者改款

车型。此外，在电气化方面，上汽通用总经理王

永清表示，2020-2024年，上汽通用整个研发、

技术及工厂投入，每年将近160亿-200亿元

左右，投资总额将达800亿元。“在这800亿

元投资中，有关电气化投入将达300亿元。”

他说。 北京商报记者刘洋刘晓梦
图片来源：企业供图


