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智慧屏虎头蛇尾 彩电企业开启自救模式

Market�focus
关注

三星否认百万销量 折叠屏手机2019年黯淡收官

空气净化器不合格发现率达27.5%

近日，针对三星电子公司总裁Young

Sohn在德国柏林的一次表态，三星官方发

表了辟谣声明，否认GalaxyFold折叠屏

手机达到了100万销量，三星发言人称

YoungSohn可能是将目标销量与真实销

量搞错了，GalaxyFold手机的目标销量

是100万，并非现在就卖出了100万。这也

预示着年初大火的折叠屏手机在2019末

却黯淡收尾。

据了解，GalaxyFold已于11月8日在

中国区正式发售，售价15999元。但不支持

5G网络。而晚于其一周上市的华为折叠屏

手机MateX目前并未披露销量，售价为

16999元，仍需抢购。

除了华为与三星，联想集团董事长兼

首席执行官杨元庆在第五届联想创新科

技大会上现场展示了MotorolaRazr

2019折叠屏手机。12月11日，网上也曝光

了小米全新折叠屏专利。而更早之前，国内

早有一家名为“柔宇科技”的厂商就发布了

所谓的“全球首款可折叠柔性手机”。

目前，关于各家折叠屏手机的销量依

旧成谜。据悉，三星折叠屏手机Galaxy

Fold在9月6日于韩国上市后，初期销量仅

有3000余台。北京商报记者曾就首款可折

叠手机的销量问题联系到了柔宇科技相关

负责人，但对方未提供相关数据。

作为华为MateX与MOTO经典款的

供货商，京东方相关人士在接受北京商报

记者采访时表示，现在推出的折叠产品，测

试市场反应如何的成分更多一些。“折叠屏

明年会有大的发展，普及估计会在2021年

前后。”

“可折叠这个概念不仅仅是把设备对

折这么简单，它开启的是全新的人机互动

方式，将会变革十多年来没有太大改变的

设备形态，并全面刷新智能设备所连接的

应用与服务的内容。”在谈到折叠屏的影响

时，杨元庆表示。

折叠屏手机被认为是2019年手机的

几大趋势之一，今年初，折叠屏手机不可谓

不火，相关概念股也受利大涨。然而，市场

调查企业CounterpointResearch发布的

《全球折叠屏智能机展望报告》预测，今年

全年的折叠屏手机出货量约为40万台，不

及年初预测值（190万台）的1/4。Counter-

pointResearch指出，较少的出货量和迟

迟未定的上市时间降低了消费者的关注和

购买心理。

市场上关于折叠屏手机的声音越来越

小，消费者的想法则一直较为理性，北京商

报记者发现，真正对折叠屏手机感兴趣的

消费者偏少。有网友称：“就算出了也不敢

用，肯定会有问题，产能也跟不上。”还有网

友表示：“折叠屏手机是你想卖，不是我想

买。跟我没关系，5G手机也一样，都是商家

在着急，跟用户没关系。”“手机越轻越好，

电池最好一周充一次电，折叠不折叠没什

么兴趣。”

折叠屏手机之所以“雷声大雨点小”，

很大部分在于技术问题未解决。电信分析

师马继华认为，折叠屏手机的技术压力非

常大，以前智能手机所有相关的技术都是

针对平板手机的，而一旦应用到折叠屏手

机上，很多融合或者匹配的技术还不具备，

尚且存在疑问。 北京商报记者 金朝力

极米产品抽捡不合格被通报

2019年对彩电市场来讲，无疑是变革

和自救的一年。在彩电寒冬下，2019年最

大的看点就是华为推出智慧屏，欲变革彩

电市场。但智慧屏推出后，却并没有改变彩

电市场的大格局和整体下降的趋势，而在

这种情况下，传统彩电厂商则开启了自救

模式，利用各自在产业链上的优势纷纷推

出大屏产品，欲夺回市场的主动权。有关专

家表示，随着液晶面板的逐渐回暖，以及明

年东京奥运会和欧洲杯两大赛事的加持，

彩电市场也有望走出寒冬。

低迷与冲击

奥维云网（AVC）数据显示，2019年上

半年中国彩电市场零售量规模为2200万

台，同比下降2.7%；零售额规模为640亿

元，同比下降11.8%。三季度销量为1034万

台，同比下降3.6%；销售额为277亿元，同

比下降10.4%。奥维云网预测，2019年全

年，中国彩电市场零售量4678万台，同比

下降2%；零售额为1365亿元，同比下降

8.4%，企业经营压力进一步加大，市场竞争

将进一步胶着。

在整个彩电市场不景气的情况下，华

为却一改以往“电视”“彩电”的传统名称，

以智慧屏的叫法正式进军彩电行业。9月26

日，华为正式发布65英寸智慧屏，该产品实

现了与手机的智能协同，成为家庭的IoT控

制中心，采用4K量子点屏幕，共10个扬声

器，内置AI慧眼，支持一碰投屏。

这可以看作是电视行业的第二次变

革。第一次变革是几年前乐视互联网电视

的推出，促进了OTT产业的发展，但智能家

居讲了很多年，还处在初级阶段，关键是没

有将终端路口打通，真正的智能电视没有

被开发出来，这就给华为留下了空间。

据市场调研机构艾瑞预估，2020年智

能家居市场规模预计将达到近6000亿元。

世界经济论坛数据显示，2019年全球智能

家居预计可实现270亿美元的利润，2025

年全球联网设备将超过7万亿件，平均下

来也就意味着全球每人手中有上千件设

备联网。

这是时代发展的趋势，也是彩电市场

的机遇。产业观察家洪仕斌指出：“因为彩

电业的革命寄托于传统的彩电厂商是不可

能的，当年乐视做互联网电视失败了，但乐

视的策略其实是正确的。”

不过，华为的入局并没有改变彩电行

业整体下滑和彩电均价下调的趋势。中怡

康数据显示，今年“双11”期间各个尺寸段

在一个月内均价就下降了10%，而其中65

英寸、70英寸、75英寸这些大屏电视的价

格下降幅度更“惊人”。65英寸在一个月内

由之前3542元的均价直接掉至3100元；而

70英寸则从3835元的均价跌至3299元；下

跌最猛的则是75英寸巨幕电视，直接从均

价7132元下降至5483元。

变革与自救

华为的入局虽未改变整体市场的低

迷，却警醒了传统彩电厂商。在最近两个月

推出的产品中，康佳、TCL和长虹这三大传

统厂商不约而同地改变了产品的名称：分

别为未来屏、超大屏和极智屏。这一做法看

起来像是效仿华为的智慧屏，但各自又有

对屏的独特诠释。

康佳未来屏传递的核心是“大屏幕、

大智慧”。其发布了两款APHAEA未来

屏，其中一款为APHAEA首款Micro

LED系列产品SmartWall。SmartWall系

列突破传统显示界限，以模块化的形式实

现118-236英寸、4K到8K的不同尺寸和不

同分辨率的自由组合，以及任意的显示比

例。这意味着用户可将MicroLED模块自

由组合，基于不同场合，随心享受极致高

清大屏体验。

除了大屏显示，SmartWall还主打智

慧显示，利用MicroLED的局部显示功能，

为用户提供一个全新的智慧场景切换。同

时，SmartWall系列还搭载了国际先进的

自主8K芯片，实现从信号输入、处理、显示

全程8K处理，并支持高速率、低延时的5G

传输，用户可实时畅享大屏高清内容。

TCL则以“你好，大‘视’代”为主题，推

出了共计14款超大屏电视产品，涵盖4K和

8K清晰度、75-100英寸大小，但其核心还

是强调“大”。

“电视的未来是什么？只有大，才能带

来沉浸感，才能带来临场感，未来的电视就

是要把电影院搬回家。”TCL电子副总裁 、

TV事业部总经理张少勇表示。TCL投资的

华星光电11代产线已经于9月正式量产，其

主要生产75英寸超大屏。

长虹这次推出的是定位高端的CHiQ

大屏电视产品82Q6R和第三代三色4K激

光电视C8UT，其中，82Q6R达到82英寸，

以施华洛世奇水晶艺术加持品质硬件，以

全域物联加持AI实现多品牌互联互控，以

杜比视界和杜比全景声加持8K杜比影院。

长虹CHiQ极智屏产品经理王迪表

示，区别于市场上现有智慧大屏，极智屏

的极智功能涵盖以下四方面：极智控，配

置了光鼠触控应用，将语音和鼠标交互融

合到一个智能硬件上，实现了按键控制、

语音输入、光鼠触控3种交互模态；极智

传，创新操作交互系统，率先支持1080P极

速传屏；极智通，以高清摄像头为媒介实

现畅快视频体验，具备了可选择性的家庭

安防、移动全屋AI摄像、全景监控功能，还

以搜狗输入法赋能长虹电视实现与移动

生态、PC生态、TV生态、智能音箱生态融

合；极智玩，搭载腾讯游戏管家平台，实现

热门游戏接入。

回暖与机遇

彩电行业面临量、额、价齐跌的现状，

如何提高销量、价格成为各彩电企业当下

需要解决的问题。家电分析师梁振鹏表示，

明年大屏会成为新的突破点，75英寸、85英

寸电视拥有超大屏幕显示，受到越来越多

消费者的青睐，也是现在许多彩电品牌积

极布局的领域。

奥维云网也预测，明年彩电市场大尺

寸化趋势还会更加明显。从尺寸结构来看，

2020年10.5代线面板产能进一步扩张，65

英寸市场份额继续扩大，预计将达到

19.6%，成为中国零售市场第二大尺寸。随

着大尺寸产品的普及，中国彩电市场平均

尺寸在2019年有望突破51英寸，2020年大

尺寸进程持续加深，平均尺寸还将有所增

长，预计将达到53英寸。

据悉，华为智慧屏75英寸版，价格

12999元，已于12月12日00：00正式预售，

12月24日上午10点08分正式开卖。

好消息是，摩根士丹利近日发布报告

称，2020年显示面板行业将会迎来周期性

回暖，并对中国上市企业京东方的“增持”

评级进行了重申。分析师SharonShih表

示，液晶显示面板的全球产能虽然在2017

年开始受到中国企业不断加码投入造成

供过于求的情况，但截至2019年，韩国三

星、LG已主动削减液晶面板产能，降低了

供过于求的影响，因此判断2020年开始，

液晶面板市场将迎来周期性回暖。Sharon

Shih预期，2020年65英寸电视的出货量将

年增30%至2330万台。另外，“明年东京奥

运会和欧洲杯的举办，也会带动彩电市场

涨一波，再加上5G商用网速提升，彩电厂

商在toB端领域会有一个明显的增长”。

洪仕斌说。 北京商报记者 石飞月/文并摄

北京商报讯（记者 石飞月）日前，国家市
场监督管理总局公布《关于2019年童车等60

种产品质量国家监督抽查情况》的通报，其

中，抽查的40家企业生产的40批次空气净化

器产品，11批次产品不合格，不合格发现率为

27.5%，不合格项目包括结构；净化能效，噪

声；连续骚扰电压；洁净空气量等。

如今已入冬，如何挑选合适的空气净化器

也是个关键问题。日前由中国家用电器研究院

举办的“生物气溶胶歼灭者———空气净化家电

在预防空气生物污染引发的呼吸道疾病中的

作用”研讨会上，与会专家表示，空气污染物主

要分为颗粒物、气态污染物、生物三大类。

空气生物污染物作为其中一类，主要以

生物气溶胶的形式传播，生物气溶胶是悬浮

于空气中的微生物所形成的胶体体系，包含

细菌、真菌、霉菌孢子、花粉、皮屑、过敏原、病

毒、尘螨行业寄生虫卵等，粒径主要集中在

0.1-1μm之间。生物气溶胶可以随着人们的

咳嗽、打喷嚏等以极快的速度传播，令人防不

胜防。轻则引起过敏，重则引发呼吸道疾病，

甚至有可能危及生命。

中国家用电器研究院测试计量技术研究

所所长鲁建国指出，人类的生活环境中，微生

物是不可缺少的一环。虽然生物气溶胶是看

不见的危险，但只要能够正确认识和对待，实

际并不可怕。空气净化家电作为一种可以有

效去除室内污染物的产品，能在很大程度上

降低室内微生物的浓度。虽然雾霾现象的出

现推动了空气净化器产品的发展，但是空气

净化器产品的功能远远不止去除雾霾这么简

单。消费者应充分了解产品的功能，才能在使

用过程中获得最大收益。

北京商报讯（记者 石飞月）12
月12日，记者获悉，在国家市场监督

管理总局办公厅最新发布的《关于

2019年童车等60种产品质量国家

监督抽查情况》的通报中，由成都极

米科技股份有限公司 生 产 的

XK03E产品，存在投影光效不合格

的情况。

近年来，凭借“无屏电视”概念，

极米科技在资本市场和年轻消费群

体中备受追捧。但这次抽检不合格

也意味着，创立于2013年的极米科

技迎来了其创业六年来最大的一次

产品质量危机。

国家市场监管总局在对投影机

的抽查中，重点对光输出、照度均匀

性、对比度、色度不均匀性、辐射骚

扰场强、投影光效、被动待机功率等

16个项目进行了检验。其中由成都

极米科技股份有限公司生产的

XK03E产品，存在投影光效不合格

的情况。

业内人士指出，对于投影机产

品来说，投影光效可以说非常重要，

会直接影响到用户的观影体验。在

相同功率下，光效值越高，亮度越

大；在相同亮度下，光效值越高，越

节能。而投影光效不合格，则意味着

极米自称为“无屏电视”的投影机存

在着亮度不够、节能效果不明显等

问题。

值得注意的是，极米曾连续四

个季度在国内投影机市场出货量位

居第一。IDC最新发布的《2019年第

二季度中国投影机市场跟踪报告》

显示，2019年上半年中国投影机市

场总出货量累计达到219万台，同比

增长24.8%，极米持续领跑。

格力扩大让利产品系列范围

北京商报讯（记者 石飞月）近
日，格力电器发布公告称，公司在

11月两次启动让利活动，“俊越”

“T爽”系列产品在线上线下订单

突破了620万套，现“俊越”“T爽”

已经在满负荷生产，仍无法满足市

场需求。

鉴于再下单的消费者预计要到

2020年4月才具备安装条件，为了

满足有紧急安装需求的消费者，格

力决定再拿出“品悦”“悦风Ⅱ”系列

产品进行让利活动，让利幅度高达

800-1000元/套。

格力电器这波让利促销从上个

月开始。11月9日，格力官方发布公

告称，为让消费者免受低质伪劣产

品之害，享受高质量的生活，建立诚

信、公平的市场环境，公司将拿出精

品机型和最优价格回馈消费者，变

频空调最低1599元，定频空调最低

1399元，总让利高达30亿元。这次活

动在各大授权电商平台以及线下3

万多家格力专卖店同步展开，统一

价格，活动仅限“双11”期间，活动结

束后即回归原价。

11月26日，格力电器再度发布

公告，宣布自11月27日起重启“双

11”大促，将俊越/T爽两大促销机型

系列回归低价，定频最低1399元，变

频最低1599元。

格力的降价促销起到了立竿见

影的效果。据该公司的官方数据，今

年“双11”期间，格力总销售额突破

100亿元。

·资讯·


