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狼爪等户外冲锋衣抽检不合格

北京商报讯（记者 蓝朝晖）近日，黑龙
江省消费者协会对部分实体店和网络平台

上购买的60批次冲锋衣进行了比较试验，

试验活动委托国家级检测机构对样品纤维

含量、甲醛含量、PH值、静水压、表面抗湿

性等指标进行了实物检测。结果显示，有近

1/3的产品没有达到国家标准线以上，其中

两款为“三无”产品，有45%的样品防水性能

不佳。

不合格名单显示，共计14款样品标识不

符标准。其中，天猫官方旗舰店经销的一款

“狼爪”冲锋衣，标称面料为锦纶加弹性纤维，

实际为100%锦纶，实测值与产品标称纤维含

量存在差异，实际功能性也有待考证。

莱茵体育出售两地产公司股权

北京商报讯（记者 蓝朝晖）莱茵体育日
前发布公告称，公司将其持有的莱茵达西

部体育发展有限责任公司（以下简称“西部

体育”）100%股权、莱茵达体育小镇建设发

展有限公司（以下简称“莱茵小镇”）100%

股权转让给成都文化旅游发展集团有限责

任公司，转让资产价格合计约3亿元，其中，

西部体育100%股权交易价格约为1.77亿

元，莱茵小镇100%股权交易价格约为1.23

亿元。

对于该交易影响，莱茵体育方面表示，

本次转让全资子公司股权暨关联交易，将

有利于优化公司资产结构，突出主营业务，

全面加快推进公司体育产业的转型。本次

交易完成后，公司的财务指标及经营状况

将得到明显改善和提升。

宁波富邦拟收购常奥体育55%股权

北京商报讯（记者 蓝朝晖）近日，宁波富
邦发布重大资产购买报告书草案称，公司拟支

付现金购买江苏常奥体育发展有限公司（以下

简称“常奥体育”）55%股权，推动公司向体育

行业的战略转型。该交易事项构成重大资产重

组。本次交易作价1.28亿元。

公告显示，常奥体育主要从事马拉松赛

事运营及足排球赛事、俱乐部运营管理等业

务。宁波富邦表示，公司将通过上述交易实

现快速战略转型。目前常奥体育正处于快速

发展阶段，交易完成后，公司将充分发挥并

运用自身的优势和资源，不断加强内外部资

源整合，加快实现向体育产业转型发展的经

营格局。
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在华惹专利官司 斯凯奇“借鉴”到几时

官司缠身

中国法院网显示，此次涉及的被侵权专利为“具有

层次感发光效果的提花结构及其制作方法”。国家知识

产权局官网显示，上述专利的申请日期是2006年6月

20日，公开（公告）日为2007年12月26日，获得授权的

日期为2009年7月8日。

随即，斯凯奇中国向国家知识产权局提出了涉案

专利无效宣告请求。济南中院在一审民事裁定书中表

示，由于涉案发明专利权的效力处于不稳定状态，案件

的审理必须以国家知识产权局的无效宣告请求审查结

果为依据，在审查决定作出之前，中止诉讼。

对于上述诉讼的进展和具体内容问题，北京商报

记者以邮件采访斯凯奇中国相关负责人，截至记者发

稿，未收到回复。

对于斯凯奇涉及的专利侵权专利问题，一位不愿

具名的律师表示，斯凯奇此次只是依靠专利的不稳定

而申请了中止诉讼，但国家知识产权局给出结论以后，

原告仍然可以继续起诉斯凯奇。

实际上，近年来斯凯奇在美国市场就与耐克和阿

迪达斯的专利诉讼不断。2014年，匡威就状告斯凯奇

存在批量生产、经销或销售山寨版匡威ChuckTaylor

经典款运动鞋的行为，以涉嫌中底设计专利侵权。阿迪

达斯也以斯凯奇涉嫌抄袭其运动鞋设计概念，故意侵

犯其专利设计对斯凯奇予以起诉。而耐克以斯凯奇侵

犯其专利设计，四次将斯凯奇告上法庭。

纺织服装管理专家、上海良栖品牌管理有限公司

总经理程伟雄表示，如此密集的专利诉讼背后，也意味

着斯凯奇在产品创新和设计上，的确存在诸多问题，同

时，作为竞争对手，斯凯奇的业绩和增长也威胁到了阿

迪达斯和耐克的地位。

善用营销

统计数据显示，2018年，斯凯奇年收入达到了46.4

亿美元，运营利润达到8370万美元，同比增长50.4%。

去年凯斯奇在中国市场的销售额达到141亿元，同比增

长了36%，增长虽还不及耐克、阿迪达斯及安踏，但也

超过了李宁、特步等品牌。

程伟雄认为，斯凯奇瞄准了“安踏李宁以上、耐克

阿迪达斯以下”的市场真空地带，正是这种夹缝营销，

同时配合以舒适度为卖点，吸引了大批消费者。

据了解，斯凯奇的定位偏向中高端，定价多在

500-800元之间，其中“熊猫鞋”作为招牌产品，在中国

的销量占到斯凯奇中国总营收的20%以上。在定价上，

斯凯奇比起耐克平均要低30%左右。

经济学家宋清辉认为，从营收规模上看，斯凯奇还

不足以与年入数百亿美元的耐克、阿迪达斯相抗衡，但

它近年来的增长速度确实令两大运动巨头都无法小

觑，在市占率提升的同时，并不是因为其产品本身的性

能很高，而在于该品牌极其善于运用营销手段。屡屡被

耐克和阿迪达斯告上法庭，反而起到了宣传效果，让人

视为斯凯奇与耐克和阿迪达斯同样品质的品牌。

值得关注的是，在产品上新方面，2013-2018年是

斯凯奇在中国快速发展的五年。从门店数量来看，

2015年斯凯奇在中国共有1020家店铺，而截至2018年

底，斯凯奇中国的品牌门店数量已达2600家。每年斯

凯奇为各个年龄层的男士、女士和儿童开发设计超过

3000种鞋款。

宋清辉表示，由于扩张速度过快，斯凯奇在产品硬

件设计上存在一定的问题。“为了保证产品具有一定的

设计感，在研发的过程中，斯凯奇可能会‘借鉴’比它高

一级的品牌，如耐克、阿迪达斯的设计理念。”宋清辉说。

品牌化冲击

对于斯凯奇的频繁“借鉴”设计，在业内人士看来，

这类“借鉴”在鞋服领域很普遍。由于目前我国在产品

的外观、材料、设计等方面还没有相应的法律，被山寨

者想要维权，难度还很大。

宋清辉认为，虽然目前无法判定斯凯奇是否涉嫌

了专利侵权，但此类消息如果频繁出现，势必会让消费

者对斯凯奇的品牌信任度产生质疑。

对于中国市场来说，斯凯奇的每一步战略都不容

有失。数据显示，去年斯凯奇全球市场的优异表现，中

国市场功不可没。斯凯奇中国市场零售总额达141亿

元，同比增长36%，大卖1900多万双鞋款。

从整年来看，斯凯奇国际市场实现了两位数增长，

而美国本土市场则实现了个位数增长。业内人士普遍认

为，斯凯奇需要以更快的海外增长来抵消本土市场的停

滞甚至下滑。尤其是在中国，需要更为激进的策略。

据了解，今年以来，斯凯奇将品牌化、年轻化作为下

一步进行品牌传播的重点。目前斯凯奇拥有黄子韬、唐

嫣、吴尊、窦骁、乐华七子NEXT等多位明星偶像代言

人，此外，斯凯奇还看中了能引起年轻人共鸣的街舞文

化。成立了自己的街舞学院 SKECHERSDANCE

ACADEMY，在国内多个城市举行公开授课和比赛等。

程伟雄表示，斯凯奇在中国市场已经进入到了对

市场渗透策略大力调整的关键期。一直强调“产品会讲

话”的斯凯奇也应该考虑品牌的独特性。“中国市场正

在成熟，照搬其他国家的模式在中国已经行不通了。新

产品还是要讲创新，如果一味‘借鉴’，品牌也会受到损

伤，一旦想要修复就非常难了。”程伟雄说。

北京商报记者 蓝朝晖/文并摄

近日，斯凯奇在中国市场惹上了官司。因认为斯凯奇

在中国的运营方斯凯奇贸易（上海）有限公司、广州市斯凯

奇商业有限公司等四家公司侵害了其发明专利权，中国台

湾制造企业冠德红科技股份有限公司向山东省济南市中

级人民法院提起诉讼。

实际上，这并非是斯凯奇第一次遭受专利诉讼。近年

来，在美国市场，因涉嫌专利侵权，耐克和阿迪达斯接连将

斯凯奇告上法庭。尽管目前在中国市场首次遭遇专利诉讼

案，并且尚未有最终结果，但无疑会对在刚刚拟定在华扩

张战略的斯凯奇带来负面的影响。

书画为本 颂扬传统经典

此次西泠秋拍书画部分延续西泠拍卖一贯的核心强力

优势，所呈献之拍品，无论质量规模，还是收藏价值，都达到

历年之最。无论是古代书画还是近现代书画，在预展及拍卖

期间得到藏家极大关注，每场拍卖藏家参与度都热情饱满，

成交纪录被不断刷新。

中国书画部分九大专场总成交额近7亿元，七件作品成

交额超过千万元，其中古代书画专场斩获逾2.886亿元，清

宫旧藏、传奇杰作文嘉《盘谷图书画合璧卷》以2012.5万元

领衔，创造文嘉作品最高成交纪录；明末书法大家张瑞图

《草书唐人诗卷》以1495万元成交，创张瑞图手卷作品国内

最高成交纪录；赵之谦、潘祖荫《互致信札三册》以920万元

成交，创赵之谦信札最高成交纪录。

本次书画部分名家旧藏专场极为耀眼。静风堂藏红色

遗珍书画作品专场、五柳堂藏明代名贤书札专场、敬修堂藏

中国书画作品暨顾铁符旧藏中国书画作品专场，三大专场

轮番上演竞拍大戏，精彩绝伦。其中，五柳堂藏明代名贤书

札专场斩获白手套，总成交额2720万元，全场拍品皆以3万

元起拍，成交额在百万元以上作品达10件，以尺幅计，文徵

明不到半平尺书札以264.5万元成交，吴宽书札以230万元

成交，文徵明、吴宽、项元汴、祝允明、周天球、顾■、陈元素、

罗洪先、黄姬水等皆创造作者单件作品最高成交纪录。

静风堂藏红色遗珍书画作品专场、敬修堂藏中国书画

作品暨顾铁符旧藏中国书画作品专场成交皆超过九成，一

代忠臣黄道周隶书《大涤山偶作篇》以1092.5万元成交，创

黄道周隶书作品最高成交纪录。

西画为誉 凸显大师风范

西泠15周年秋拍现当代油画雕塑专场中，两件万众瞩

目的刘海粟油画作品《苏州河》（1957年）与《斗鸡》（1962

年）表现抢眼，分别以1500万元和700万元上拍，经多轮激

烈竞价，终以3634万元和1725万元成交，再创刘海粟油画

作品拍卖最高纪录。

《苏州河》以国族艺术之命运为题，《斗鸡》为人生命运

的主调，代表了刘海粟大师极高的艺术成就，又足以让我

们怀念其在中国艺术教育史上所作出的重要贡献，既是创

作之留范，又为教育之留碑。这位中国现代美术史启蒙先

驱，其“满弓奋战”期作品的价值在西泠拍卖再获市场高度

认可。

值得一提的是，刘海粟创作生涯中重要的“锚点”之

作曾多次与西泠拍卖油画专场结缘：“五周年庆典”，西泠

推出其早年旅欧时期的《巴黎圣心院》《雪霁》，曾创当时

刘海粟作品拍卖最高纪录；“十周年庆典”，呈拍刘海粟

1962年作《上海庙会》再创纪录。此次西泠15周年秋拍，上

拍其创作高峰期作品《苏州河》《斗鸡》再创纪录，实至名

归。该专场最终取得了成交额1.2312亿元，成交率87%的

优异成绩。

此外，张廷济、吴昌硕、王国维、罗振玉等二十二家题

《周三家彝》拓本540.5万元成交，唐写本《王勃集》佚篇残卷

241.5万成交，陈独秀致黄宾虹长信暨存世最早有关《新青

年》的重要手稿270.25万元成交，在拍前备受关注的陈巨来

刻吴湖帆自用田黄石螭钮章，其“铭心绝品”印文有13方重

要钤印，以6万元起拍，经过多方竞逐最终以184万元成交。

16.6亿元！市场强心针，西泠拍卖15周年秋拍收官

刘海粟《苏州河》成交价3634万元，再创刘海粟油画作品拍卖最高纪录

2019年12月16日，西泠印社2019秋季15周
年拍卖会以总成交额 16.6亿元， 总成交率
85.35%的出色业绩收官。 四天长达55个小时的
竞价，是西泠拍卖15年发展的总结。在今年国内
市场整体调整态势下， 西泠拍卖代表南方领跑
全国，迎来拍场高人气，为艺术市场提供信心支
撑。本届西泠秋拍千万元以上成交作品15件，其
中油画2件， 古代书画7件。500至千万元成交共
计38件，其中21件为中国书画作品。秋拍35个专
场中，成交率过九成的专场有12个。延续百年西
泠印社文脉， 将品牌优势与拍卖业务竞争优势
和谐统一， 是为西泠拍卖15年稳定发展背后强
有力的文化支撑。透过中国经济长期挑战，洞见
艺术市场高质量发展的文化基础， 西泠拍卖15
年发展体现出穿越行业周期的挑战能力。

特步携手中国田协推出“国人竞速”计划

北京商报讯（记者 蓝朝晖）12月16日，特
步体育在其官方公众号上正式宣布，特步体

育已与中国田径协会共同发起“国人竞速 全

民畅跑”战略，通过赛事赞助和跑步活动助推

中国马拉松快速发展，通过奖项设置和激励

计划提升中国马拉松竞技水平。

据介绍，“国人竞速”战略包括运动员激

励计划、赛事激励计划、青少年激励计划。其

中运动员激励计划针对中国田协管理区域内

的运动员，设置“国人竞速”破纪录奖、“国人

竞速”突破奖、“国人竞速”达标奖。其中，2020

年1月1日-12月31日，中国马拉松运动员只

要打破全国纪录，将奖励100万元人民币，每

突破1秒增设奖励1万元。


