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悄然兴起的朗读亭有多大商机

依靠引流谋变现

北京商报记者调查发现，现阶段北京市

内共有10余处公共空间已设置朗读亭，包括

学校、图书馆、书店等阅读氛围较为浓厚的场

所。而根据产品大小以及市场需求的不同，市

面上的朗读亭占地面积大多在1-5平方米左

右，内部则涵盖麦克风、耳机、触控机、触摸点

播系统、空调、座椅等多种装置。

经过实地体验后发现，与迷你KTV

的使用方式相似，朗读亭也需先按照操

作屏幕上的指引使用微信登录，随后借

助亭内的耳机、话筒等设备，选择自己喜

爱的作品以及背景音乐后，便可进行朗

读并录制音频，同时还能上传至微信并

分享至朋友圈。

北京商报记者在体验的过程中发现，市

面上朗读亭大多采用的是对消费者免费的方

式，如一个微信号登录后可免费体验半个小

时，使用时间到后需停顿5分钟，才能再次使

用该微信登录；同时也有朗读亭可用一个微

信号免费登录5次，每次体验10分钟。那么，朗

读亭究竟是如何获得收入的？

“店内引入朗读亭时便没有想到要去进

行收费，只是想给店内的读者增加一种新鲜

的体验性，且引入时也是与产品品牌方达成

合作，对方也想借助书店进行一定的宣传”，

宸冰书坊的工作人员如是说。

而据好儿郎朗读亭相关负责人介绍，朗

读亭可以设置收费或者免费使用，这取决于

朗读亭经营管理者，如果是作为公益使用，在

设置免费模式下，可以进行时间限制，由朗读

亭管理方凭权限进行设置即可，避免朗读亭

资源被无效占用。

尽管朗读亭大多对消费者免费，但也并

非是无法获得收入。浩田朗读亭方面便介绍

说，全国朗读亭可走“用户-引流-营销-赚

钱”的模式，通过付费朗读和广告展示来赚

钱。这也意味着，当朗读亭吸引到一定体验者

后，将流量转化为资本，并通过与部分广告主

合作来实现收入。

老人孩子成主要受众

随着朗读亭的市场逐步推开，越来越多

的品牌已加入到朗读亭的行列中，如优谷、博

看、书舒、寻声在内的多种品牌，均已陆续推

出旗下产品并推向不同的城市及空间内，同

时也有消费者逐步对朗读亭产生兴趣，并纷

纷前往进行体验。

据宸冰书坊工作人员透露，之所以会在

店内设置朗读亭，主要是为了给读者更好的

阅读环境，提供更多体验性服务，朗读亭自

设立以来，也吸引很多读者前去体验，大多是

老年人和孩子，并借助朗读亭录制音频或是

阅读图书。

就在北京商报记者体验朗读亭的过程

中，恰好遇到两波消费者也对朗读亭产生好

奇并前来体验，且均为正就读小学的学生。目

前正就读四年级的王怡表示，虽然平时上课

时老师也会点名阅读课文，但无法添加自己

喜欢听的背景音乐，也无法选择自己想读的

内容，因此就想到朗读亭内体验一次。且身边

的同学也很喜欢体验朗读亭，尤其是里面的

配音功能，不少同学以或搞笑或严肃的方式

配音《新闻联播》，然后拿到学校内互相播放

讨论。

值得注意的是，鉴于朗读亭与迷你KTV

的配置和空间设置较为相似，而迷你KTV

大范围铺开之时，该类产品的卫生问题便持

续受到诟病，因此朗读亭的卫生问题也受到

不少消费者的关注。而在朗读亭内，北京商

报记者发现，部分品牌已在旗下产品内设置

了紫外线灯，从而进行消毒，此外引入朗读

亭的相关场所大多则表示，每日会对朗读亭

内的卫生进行打扫，避免遗存垃圾影响使用

环境。

鱼龙混杂埋下版权隐患

随着朗读亭的热度持续提升，市场内的

产品也鱼龙混杂，并有部分产品存在涉嫌侵

犯版权的情况。

面对消费者对朗读亭产生愈发浓厚的好

奇，各种各样关于朗读的活动也相继展开，如

博看朗读亭便曾举办朗读大赛，吸引用户参

加活动，这也使得业内开始思考，朗读亭是否

能产生如迷你KTV最初时瞬间火爆的场景。

在投资分析师许杉看来，相较于迷你

KTV此前产生的火热，朗读亭若要实现同样

的热度存在一定难度，“毕竟唱KTV是很多人

主要的娱乐休闲方式之一，但喜爱朗读的人

群规模较小，且目前大多在学校、图书馆等领

域铺开，若要走进商圈还需逐步发展”。

值得注意的是，市场上现也陆续出现诸

多无品牌的朗读亭对外售卖，使得行业内鱼

龙混杂，并容易导致侵权行为的出现。

广东某工厂的销售经理张先生表示，“厂

内曾承接生产迷你KTV等硬件产品，而朗读

亭在硬件上与迷你KTV并无太大差别，在硬

件质量上不用担心，但厂内生产的产品不包

括软件系统，你可以自己去买配套的操控系

统”。而另一厂家的销售经理则表示，“厂内的

产品包括两种，一种是只有硬件，另一种是包

括硬件和操作系统，但并不负责提供数字资

源，这需要自己上传”。

在许杉看来，从硬件层面来看，朗读亭相

对较为容易被复制，关键则在于内容资源和

体验感，尤其是内容资源，是否取得版权方的

授权较为关键，但不排除会有从业者为了减

少环节和成本试图省去这一部分工作，导致

侵权行为的出现。

北京商报记者 郑蕊/文并摄

正当迷你KTV的热度逐渐退去，一种为消费者提供朗读私密空间的亭子

悄然出现在了京城的大街小巷以及商圈里，那就是朗读亭。北京商报记者调

查发现，现阶段市面上朗读亭大多采用免费体验的方式吸引消费者。不同于

迷你KTV，未来只有当朗读亭吸引到一定体量的消费者关注，并最终形成固

定流量后，才能吸引资本，并最终通过广告合作的方式实现变现。

覆盖范围：学校、图书馆、书店、商圈等阅读氛围较为浓厚的

场所。

硬件设施：市面上的朗读亭占地面积大多在1-5平方米左右，

含麦克风、耳机、触控机、触摸点播系统、空调、座椅等多种装置。

收费方式：免费体验。一个微信号登录后可免费体验半个小

时，使用时间到后需停顿5分钟，才能再次使用该微信登录；同时也

有朗读亭可用一个微信号免费登录5次，每次体验10分钟。

盈利模式：用户-引流-营销-赚钱。

朗读亭


