
9产经周刊北京商报2019.12.24

主管总编辑助理 王万利 编辑 白杨 美编 张彬 责校 刘凯晶 E-mail： kuaijiaogao@163.com

朝阳区市场监督管理局冬季消费提示
冬季来临，气温逐渐降低，保暖类内

衣成为众多消费者必备服装。在此，我们

提醒消费者，面对市场上销售的各种所

谓“功能性”、“高科技”的保暖内衣应理

性选购。

一、要注重内衣的基础功能保暖性。对

市场上销售的宣传具有如“自发热纤维”、

“羊毛竹炭纤维”等特殊材质的内衣，建议

通过成分标识了解服装真实成分。选购时

还是更多的要注重内衣面料应柔软舒适、

重量轻、弹性好、保暖效果佳。

二、要选择适合自己的保暖服装。例

如老年人、儿童、皮肤敏感人群以穿着舒

适、清洗方便的纯棉材质为首选，年轻人

在保暖、舒适的同时更注重时尚性，而对

于因患有疾病而对材质有特殊要求的人

群更要仔细甄选。不要相信内衣具有“改

善血脂代谢，降低胆固醇”等治疗效果的

宣传。

三、要理性选购。应选购正规厂家生产

的，具有一定口碑的商品。不是越贵的内衣

材质和保暖性就一定越好，选购时还需理

性，尽量选择性价比高的保暖内衣。

此外，随着供暖季到来，室内天气干

燥，加湿器成了最近的市场热销品。在此，

我部门提醒消费者在选购加湿器时要注意

以下几点。

一、市场上主要销售的有超声波式、蒸

发式、复合式。消费者购买时要仔细了解产

品类型和加湿原理，根据自己的需求进行

选择。

二、适合房间面积。选购加湿器还要根

据自己房间的实际情况，空气太干或太湿

对身体都不好。

三、注意水质要求。一些加湿器在使用

时对水质是有要求的，如果使用普通自来

水，容易产生白粉和水垢，建议消费者尽量

使用纯净水或蒸馏水。还应注意对加湿器

进行定期清理，如果加湿器内的存水长时

间存放，特别容易繁殖细菌，从而引发呼吸

道疾病。

四、选择放心品牌。市面上加湿器的品

牌繁多，价格从几十元到几千元不等，建议

消费者尽量到有信誉的大型商超或电商企

业购买正规厂家生产的加湿器，要注意查

看产品标识是否齐全，产品的加湿量、功

率、噪音等指标是否标注清楚。目前我国对

加湿器没有明确的三包规定，消费者购买

时要向商家了解产品的保修期限，并索取

发票和保修凭证。

星期六女鞋“脱鞋”转型

从重变轻

北京商报记者了解发现，研发公

司主营业务为皮鞋制造，是星期六旗

下相关品牌皮鞋的主要供应商之一，

此次股权转让后，星期六将不再保留

生产产能。

纺织服装品牌管理专家、上海良

栖品牌管理有限公司总经理程伟雄在

接受北京商报记者采访时表示：“此次

股权转让，是否意味着星期六之后完

全走向代工模式尚不确定，但有一定

可能性。如今星期六品牌运营存在着

较大挑战，而代工模式在大大降低成

本的同时，可帮助其在品牌运营上稳

打稳扎。”

对于此次全资子公司股权转让背

后的原因，星期六称，是公司战略转型、

逐步剥离重资产的其中一环，也是为了

进一步优化资产结构，集中资源推动公

司战略转型升级，加快构建起“以用户

为核心，数据+内容驱动，消费场景打

通融合”的新零售平台。

战略定位专家、九德定位咨询公

司创始人徐雄俊在接受北京商报记者

采访时表示，因为整个鞋业的不景气

以及行业整体下滑，星期六近两年一

直在进行转型发展，不断“甩掉”鞋类

业务及资产，此次股权转让后，星期六

将走向代工模式。

此前，星期六也在公告中表示近

几年由于自产比例不高，一直保持相

当的OEM（代工生产模式）生产比例，

此次剥离研发公司重资产后，星期六

将通过集中采购零部件及原材料、集

中制造，或者集中采购成品，以此降低

生产成本、减少人员费用支出。并在生

产研发、供应链管理部分的重资产释

放或减轻之际，集中精力与资源到品

牌运营管理及供应链管理上，进一步

推动战略发展。

转型收购

近几年，星期六受业绩影响，一直

在围绕“打造时尚IP生态圈”的战略向

新零售平台进行转型。

北京商报记者梳理财报发现，星

期六自上市以来，其整体净利润处于

不断下滑趋势。从2009年上市到2018

年，星期六仅在2009年、2014年和

2018年实现净利润上涨，其余七年净

利润均为下跌状态，2017年净利润暴

跌1789.31%。

除了业绩的不理想，星期六存货占

比 也 在 逐 渐 增 加 。 数 据 显 示 ，

2013-2018年，星期六存货占总资产

的 比 例 分 别 为 41.22%、47.86%、

48.71%、50.61%、43.32%、45.7%。

与此同时，星期六关店潮来袭。数

据显示，2014年开始，星期六连锁店数

量首次下滑，当年门店数目为2327家，

同比减少36家。此后，2015年关店283

家，2016年关店233家，2017年关店

222家，2018年关店211家。截至2019

年6月末，星期六共有店铺数量1352

家，外延同降9.32%，其中自营店974

家、同降15.89%，分销店378家。

面对上述情况，星期六亟须一个

朝阳企业帮助其实现业绩的回暖。

2018年，星期六以17.88亿元收购遥

望网络89.4%的股权。

收购遥望网络之后，星期六业绩

实现一朝翻身。星期六与遥望网络于

2019年3月实现业绩并表。数据显示，

2019年上半年，星期六实现营收8.9亿

元，同比增长21.11%，实现净利润

6084.49万元，同比增长106.24%。按照

业务划分，星期六服装鞋类收入约为

5.7亿元，同比下滑12.4%，互联网广告

业务收入3.2亿元，同比增长283.63%。

星期六也在公告中表示，此次业绩主

要来源于互联网业务的发展。

程伟雄认为，星期六业绩不理想

主要由于皮鞋消费较为疲软、行业竞

争较为激烈。此外，星期六皮鞋业务逐

年下降，在实体渠道的投入减少，也说

明了低端大众化的皮鞋业务星期六已

经不具备先发优势。这也正是选择收

购遥望网络的原因。

或为借壳

值得一提的是，遥望网络曾于

2015年12月登陆新三板上市，寻求融

资渠道，但却在2017年3月22日摘牌。

遥望网络总裁方剑曾公开对媒体表

示，“企业要发展，需要更大的平台。新

三板市场没有那么活跃，我们想去更

加主流的资本市场”。

“当寻求转型的‘中国女鞋第一

股’遇到谋求曲线上市的新媒体营销

公司，星期六与遥望网络一拍即合。”

业内人士称。

然而，星期六在剥离皮鞋业务和

发展互联网业务的道路上越走越远。

2016年初，星期六修改公司名称去掉

“鞋业”二字，宣布要逐步打造多元化

品牌运营。2016年7月，星期六与汇

洁股份合资设立一家专门从事鞋类

产品开发设计、品牌推广、产品销售

的项目公司，星期六持有49%的股

权，汇洁股份持有51%的股权。业内

人士表示，虽然此次合资公司的事情

被终止，但也透露了星期六想要逐渐

剥离皮鞋业务的想法。

2017年，星期六成立深圳微速仓

科技供应链管理有限公司，承接现有

的物流业务；成立北京奥利凡星信息

技术有限公司，推动时尚IP孵化运营

平台的建设。同一年，星期六先后

收购时尚锋迅和北京时欣两家国内

时尚新媒体公司；2018年收购遥望

网络。

徐雄俊在接受北京商报记者采访

时表示，星期六作为一个二流的女鞋

企业，在自身业绩以及整个大环境不

景气的情况下，剥离皮鞋业务，转型互

联网业务，也是一条比较正确的发展

道路。之后凭借互联网业务巨大的发

展潜力，很可能代替女鞋业务成为星

期六的第一大营收来源。

近日，星期六在投资者活动记录

报告中表示，在未来发展中，子公司遥

望网络将打造社交电商为业务的新增

长点。

程伟雄认为，星期六存在逐步退

出或者剥离皮鞋业务的可能性；继续

坚守原有的皮鞋业务看起来越来越

遥远，反而互联网业务在攀升，善加

利用互联网销售手段还是有很大发

展空间的。

关于星期六是否正在沦为“壳公

司”的问题，程伟雄和徐雄俊都认为，

当下，在互联网业务有着无限的想象

空间，如果按照目前星期六这样的发

展趋势，星期六正走在成为“壳公司”

的路上。

就是否完全剥离女鞋业务、未来

发展规划等问题，北京商报记者对星

期六进行采访，但截至发稿并未得到

回复。

北京商报记者 钱瑜 张君花
图片来源：星期六官网截图

北京商报讯（记者 姚倩）继今年7月推出原味低
脂肪减蔗糖系列等三款产品后，光明乳业旗下明星

产品莫斯利安再推“可以喝的甜品”。12月21日，莫斯

利安首发全新米其林星厨甜品系列，并在风味和包

装等方面进行了升级。

据介绍，光明乳业此次联手米其林二星主厨

RiccardoLaPerna推出了纽约红丝绒、法式香芒芝

士慕斯以及欧式厚酪三款口味新品。新品将米其林

星级甜品风味融入莫斯利安酸奶，被誉为“可以喝的

甜品”。

在包装上，莫斯利安也将此前的利乐包装升级

为开盖即饮的旋盖设计包装。全新包装除了注重功

能性升级，还选用2020潘通年度色系———午夜蓝作

为产品包装主色调，寓意莫斯利安小镇静谧星空。莫

斯利安米其林星厨甜品系列将在便利店、自动售卖

机以及新零售等各大渠道进行销售。

光明乳业副总裁罗海表示，莫斯利安顺应新时

代新趋势的消费升级，首创“可以喝的甜品”这一全

新乳品概念，结合即饮旋盖包装，旨在打造轻奢即饮

型旗舰新品俘获年轻高端消费群体。

近日， 老牌女鞋企业星期六

发布公告称，以1385万元出售了

全资子公司佛山星期六科技研发

有限公司（以下简称“研发公司”）

100%股权，并称此后星期六将不

再保留生产产能。 业内人士分析

称，在皮鞋市场日渐没落的当下，

星期六亟须朝阳产业帮助其实现

业绩的回暖， 事实也证明星期六

收购的遥望网络为其业绩带来了

较大的帮助。在转售重资产后，星

期六渐渐剥离女鞋业务、 专注于

互联网业务发展的意图愈发明

显。业内人士猜测，不久之后，星

期六或沦为“壳公司”。

光明首发莫斯利安星厨甜品

北京商报讯（记者 钱瑜 白杨）12月18日，RELX
悦刻宣布启用未成年人智能保护系统———向阳花系

统。未来，RELX悦刻将在3个月内打造100家“向阳

花系统标杆店”，7个月内覆盖全国所有RELX悦刻专

卖店，逐步推进在RELX悦刻专卖店、智能贩售机、

RELXMEApp等六大场景使用该系统，实现从店

铺选址到用户购买的各个环节可预防、可追溯、人性

化的防范未成年人购买电子烟。

其中，“姓名-证件号-人脸”三重验龄关卡结合

是向阳花系统最大的亮点，RELX悦刻可借助AI智

能、人脸识别、IoT等技术和产品创新，从而防止未成

年人购买电子烟产品。

据介绍，顾客在步入RELX悦刻专卖店之时，向

阳花系统就已开始运转，智能摄像头通过图片采集+

云端数据分析，极速判断新进店者年龄。一旦有疑似

未成年人进入，店员会立刻收到系统预警提醒，并上

前劝阻对方离开。

RELX悦刻技术开发负责人张迪表示，“守护者

计划”是RELX悦刻自成立之初就启动的关于未成人

保护计划。此次，向阳花系统是“守护者计划”第二阶

段的进展。

RELX悦刻启用向阳花系统
星期六历年业绩一览

2019年前三季度2018年2017年

■营收（亿元） ■净利润（亿元）

15.04 15.32
13.69

-3.52

0.8934 1.13

北京商报讯（记者 钱瑜 张君花）12月17日晚，中
粮屯河糖业股份有限公司（以下简称“中粮糖业”）发

布公告称，中粮糖业持有的新疆屯河水泥有限责任

公司（以下简称“屯河水泥”）49%股权被新疆天山水

泥股份有限公司（以下简称“天山股份”）成功摘牌，

成交价格为3.35亿元。

中粮糖业表示，此次交易完成后，中粮糖业将彻

底剥离水泥业务，聚焦食糖主业发展，天山股份将完

全控股屯河水泥，此次转让并不会对本年度经营成

果产生重大影响。

此前，中粮糖业为聚焦食糖主业，决定退出参股

的水泥业务，为此拟按国有资产交易相关规定，以经

备案的评估值为依据，在国有产权交易机构公开挂

牌转让所持有的屯河水泥49%股权。

资料显示，中粮糖业为中粮集团食糖业务专业

化公司，经营中粮集团核心主业之一食糖业务，经营

范围包括国内外制糖、食糖进口、港口炼糖、国内食

糖销售及贸易、食糖仓储物流及番茄加工。食糖产品

包括精制白砂糖、白砂糖、绵白糖、赤砂糖等，主要客

户包括亿滋（卡夫）、嘉吉、可口可乐、蒙牛、玛氏、雀

巢、伊利、好丽友等企业。

中粮糖业转让屯河水泥49%股权


