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新能源汽车销量预期回归理性
刘葳漪

今年6月，中国新能源汽车补贴退
坡， 成为影响今年新能源车企的转折
点之一。7月至今， 新能源车月度销量
一直呈现同比暴跌趋势，10月和11月
同比暴跌甚至达到40%以上。

来自中国汽车工业协会（以下简
称“中汽协”）发布的最新产销数据显
示， 今年11月新能源汽车产销分别完
成11万辆和9.5万辆， 同比分别下降
36.9%和43.7%。其中，纯电动汽车产销
分别完成9.6万辆和8.1万辆，同比分别
下降29.6%和41.2%； 插电式混合动力
汽车产销均完成1.4万辆，同比分别下
降63%和54.4%。至此，中国新能源市场
连续5个月销量下滑。

连续的大幅负增长， 拖累全年表
现，中汽协分析称，新能源汽车市场全
年或呈现负增长。

作为新能源龙头企业之一， 今年
11月北汽新能源销量同比下降62.6%，
前11个月累计销量为11.4万辆，同比下
降11.20%， 完成全年22万辆销量目标
的一半；11月比亚迪销量为4.13万辆，
其中新能源车型销量为1.12万辆，同
比下降62.7%，前11个月新能源车型累
计销量为21.6万辆， 和北汽新能源一
样，全年任务完成一半。

关注度最高的蔚来汽车， 今年前
11个月累计交付量为1.74万辆，无法完
成全年交付目标； 小鹏汽车前11个月

累计交付量1.5万辆， 完成全年目标的
37.5%；威马汽车全年的销量目标为10
万辆，目前完成量不到1/5。

由于去年整体销量基数较高，因
此在补贴退坡影响下， 新能源汽车销
售短时间内难以翻转，不过，环比仍有
增长，整个市场有企稳的迹象。

短期来看，新能源汽车销量出现低
迷，但是无论如何，不能否认新能源汽
车产业长期发展的潜力。作为国家战略
性产业，政策层面对新能源汽车产业长
期发展的坚定信心近期得到再次确认。

今年12月3日，工信部发布《新能
源汽车产业发展规划（2021-2035年）》
号召，力争经过15年持续努力，我国新
能源汽车核心技术达到国际领先水
平；到2025年，新能源汽车新车销量占
比达到25%左右。 以此推算，2025年我
国新能源汽车年销量将达到700万辆
的规模。

中国汽车流通协会市场研究分会
秘书长崔东树在2019中国汽车产业高
质量发展高峰论坛发表《2019中国汽车
及零部件产业发展趋势预测》的主题演
讲。其间，他认为到2020年，我国新能源
汽车市场仍将出现26%的正向增长。

目前， 虽然新能源汽车市场销量
在持续下滑， 但其与消费者实际符合
的需求也在显现， 各界对于新能源汽
车销量的预期将逐步回归理性。
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新车将至 长安铃木“回归”路该怎么走
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首款车型入市 爱驰汽车：“首要目标活下去”

在蔚来、小鹏等造车新势力早已走过

交付期后，“新军”爱驰汽车首款车型姗姗

来迟。爱驰U5车型近日正式上市，补贴后

起售价为19.79万元。对于该车型销量预

期，爱驰汽车执行副总裁蔡建军表示：“爱

驰汽车的首要目标是先活下去。”

数据显示，今年前11个月国内新能源

汽车销量为104.3万辆。其中，蔚来、威马、

小鹏等造车新势力车企销量占比不足一

成，比亚迪、吉利、北汽新能源等传统车企

凭借多年造车经验和销量基础占据新能

源车市销量话语权。同时，随着今年下半

年新能源汽车补贴退坡，新能源车市逐渐

进入调整期。

面对市场新常态及对手挤压，爱驰汽

车第一步能否走好至关重要。蔡建军坦

言：“挑战刚刚开始。”据了解，目前爱驰汽

车已制定“三步走”战略规划：2022年做到

新能源轿车头部企业；2022-2025年，转

变为数据驱动型公司；2025年后成为智能

出行公司。“实现‘三步走’战略，爱驰汽车

推出首款车型后，明年的首要任务就是活

下去，只有生存下来才能更好发展。”蔡建

军表示。

为实现“活下去”的首要目标，爱驰汽

车将“不给用户添麻烦”“不给经销商添麻

烦”作为生存基础。据了解，爱驰U5车型

NEDC工况续航达503公里，为解决续航

里程焦虑，爱驰汽车将为车主再供给一个

可预装、可租借的车载移动“充电宝”，能

够再扩展该车型120公里的续航里程。同

时，爱驰汽车在全国已覆盖超过10万个有

效公共充电桩资源。此外，爱驰汽车首创

全自动智能充电机器人技术，从以前的

“车找桩”充电模式变成“桩找车”。蔡建军

透露，未来爱驰汽车还将与蔚来、小鹏实

现充电协作。值得一提的是，爱驰将对首

任车主给予终身半价充电的优惠服务。

值得一提的是，爱驰U5车型还提供车

辆租赁试用服务，用户决定购车后可免去

租金。如果用户每月支付1667元电池租赁

费，便能以14.79万元的价格购买爱驰U5

PRO版车型。“爱驰用电池租借方式，调低

消费者用车门槛。”蔡建军表示，爱驰汽车

还推出3年5折回购、6折换新服务。

在经销商布局上，爱驰也选择与其他

企业不同的玩法。U5车型上市前，爱驰推

出“7921用户同伴方案”。在爱驰的方案

中，7号馆主要负责销售的店、9号馆负责

服务的店、2号馆是销售服务综合店、1号

馆则是爱驰体验交付中心、7921品牌体验

中心为基本架构的创新渠道模式，以最大

可能盘活现有渠道资源，贴近用户，为用

户提供便捷的体验、购车、服务渠道。“不

必用出售额来查核经销商。”蔡建军表示，

爱驰初期将用客户满意度来查核协作同

伴。降低经销商出资本钱，多使用社会资

源，为客户处理问题，不给经销商找麻烦。

按照爱驰汽车规划，推出U5车型后，

定位纯电轿跑SUV的爱驰U6车型将在明

年底推出，这意味着，明年爱驰U5车型将

承担全部销售任务。不过对于新车销量，

爱驰方面并未给出预期。“就一款产品来

讲，经过我们评估和测算，只要国内＋国外

单月销量达到1000-2000辆之间基本就可

以生存下去。”蔡建军表示，爱驰汽车将在

明年一季度扩张城市销售网络，当根基

牢固后再逐渐向月销1500-2000辆目标

冲击。北京商报记者 刘洋 刘晓梦/文并摄

“维特拉”推新再战

铃木全资撤出后，除重庆第二工厂为

绿驰汽车代工外，长安铃木鲜有新消息传

出，业内普遍认为长安铃木将以代工形式

继续存活。

但是，长安铃木近日在国家知识产权

局官网公布一款新车外观设计图，造型与

在售的长安铃木维特拉十分相似。该车型

前脸采用“纺锤形”设计，大嘴式网状进气

格栅，偏向长安汽车旗下SUV车型设计风

格。据了解，该车型外观专利为“重庆长安

铃木汽车有限公司”申报，不过由于车标部

分被遮挡，未来将悬挂长安还是铃木的车

标尚未可知。

去年9月，铃木以1元象征性出价向长

安汽车转让所持有的长安铃木合资公司

50%股权，此后长安铃木由长安汽车全资

所有。长安汽车接手后，在一份公告中

表示，长安汽车将全力支持长安铃木持

续经营。同时，去年长安汽车还成立了

长铃研究院。据了解，铃木与长安汽车

签署的协议显示，长安铃木合资合约将持

续至2022年，对此长安汽车总裁朱华荣表

示：“在2022年合资合约尚未解除前，长安

铃木暂不会改名，长安汽车将加大投入，

持续经营。”

对于此次长安铃木申报的新车型，一

位长安铃木经销商负责人透露，该车型将

成为长安汽车主导长安铃木后的首款车

型，可能将搭载长安的发动机。“铃木撤出

后，新车型的研发都由长安汽车负责，零部

件也将由长安汽车提供。”他表示。

长安汽车相关负责人对北京商报记者

表示：“关于新车型没有更多信息可以披

露。”不过，该负责人透露，未来长安铃木的

车型确实将由长安汽车主导推进。

“铃木”谢幕倒计时

维特拉是长安铃木2015年推出的一

款SUV车型，主打进口发动机及四驱性能，

在消费者中有着不错的口碑。然而，在铃木

撤资后，长安铃木便再无新车，北京商报记

者发现，长安铃木官网最新消息也停留在

今年2月，不少消费者认为随着铃木退出，

长安铃木旗下车型也随之停产。

事实上，长安铃木现款车型却依然在

售。北京商报记者走访发现，长安汽车与铃

木合资期间推出的长安铃木骁途和维特拉

两款车型至今依然在售。“店内销售的车型

都不是库存车，消费者需要哪款配置车型，

4S店也可以向厂家预定。”一位长安铃木

4S店销售人员表示。

虽然车型依然在售，但在国五、国六排

放标准车型切换背景下，长安铃木两款在

售车型却不能提供国六版本车型。“维特拉

和骁途只有国五版本车型，今年底前购车

还能在北京上牌。”上述长安铃木4S店销售

人员称，目前维特拉能够享受1万元优惠和

4000元补贴，骁途仅有一辆特价车，由于

未推出国六版本车型，卖完这批后4S店将

不再进车。

据了解，今年7月1日起，占据全国汽车

销量近七成的国内15个省市开始实施国六

标准；明年7月1日起，国六排放标准将在全

国正式实施。这意味着，明年7月1日起，铃

木时代的长安铃木车型将全面停产。

实际上，铃木撤资后，长安铃木方面曾

发布声明称，收购完成后，长安汽车将全力

支持长安铃木经营，铃木将继续向长安铃

木提供生产许可，长安铃木将继续生产、销

售铃木品牌汽车并提供售后服务。

业内人士表示，虽然铃木将继续向长

安铃木提供生产许可，但在铃木撤出后很

难在技术上对长安铃木进行更多支持，因

此未来推出的车型都将是悬挂铃木车标的

“换壳”长安车型。随着国六排放政策全面

落地，铃木时代将最终落幕。

如何盘活“小车之王”

值得一提的是，长安汽车接手长安铃

木后，长安汽车方面曾表示：“要将长安铃

木打造成中国的‘小车之王’。”不过，在铃

木放弃投入技术和资源的局面下，长安汽

车欲盘活长安铃木并非易事。

北京商报记者调查发现，铃木撤资后，

现有长安铃木经销商一部分开始多品牌经

营，另一部分则转为售后服务店。上述长

安铃木经销商负责人表示，去年铃木撤资

后，该店已由长安铃木授权经销商改为维

修服务商，并开始经营其他品牌车型。在

该4S店，北京商报记者看到，店内已主销

长安车型，店外停放的长安铃木车辆均是

前来保养的。

除渠道萎缩外，长安铃木主打的“精品

小车”战略，也将面对国内小型车市场销量

低迷的现状。数据显示，今年前10个月国内

小型SUV市场终端上险量为152.2万辆，同

比下降7.5%。同时，今年前10个月长安铃

木销量为1.31万辆，过低的销量使得长安

铃木工厂产能大量闲置。今年5月，长安铃

木与造车新势力企业绿驰汽车展开合作，

长安铃木重庆第二工厂将生产绿驰首款量

产紧凑型纯电动SUV，长安铃木开始通过

代工平衡产能。

业内人士表示，面对小型车市场销量

下滑现状，长安铃木继续仅押宝小型车战

略，仍将面临挑战。同时，目前长安汽车处

于调整期，旗下几家合资公司市场表现均

不理想，并且已经影响长安汽车整体业绩

表现。财报显示，今年前三季度长安汽车营

收同比下滑9.5%，净利润同比下降

328.83%。此前，长安汽车董事长张宝林表

示，长安汽车在经营上正在进行重要改变，

其中一项就是节流。长安汽车自身也面临

着不小压力。

不过，长安汽车并没有放弃长安铃木，

长安汽车总裁助理、长安铃木总经理周波

表示，双方希望通过此次的联合制造项

目，实现双方的优势互补，助推长安铃木的

转型。

作为入局汽车领域较早的传统主机

厂，长安铃木拥有完善的制造体系和质量

管控标准。此前，在现有完善的产品开发体

系基础上，长安铃木还成立负责乘用车款

型产品、电动化产品开发的长安汽车研究

总院———长铃研究院，开始构建智能网联

产品的开发能力及资源部署。

乘用车联席会秘书长崔东树表示：“在

华经营多年的长安铃木拥有完善的生产体

系与沉淀，长安汽车接手后将重新对其进

行规范管理，长安汽车也将利用资源以及

优势来推动长安铃木的发展，翻盘还是有

一定希望的。”

北京商报记者 刘洋 刘晓梦/文并摄

铃木全资撤出、重庆工厂代工绿驰，当外界对长安铃木感慨未止时，

近日一张未悬挂车标的铃木维特拉专利申报图的出现，让这家被认为已经

停摆的车企再次成为关注焦点。同时，北京商报记者调查发现，目前长安铃

木在售车型均为国五排放标准车型，在国五、国六排放车型切换关口，长安

铃木将陷入无车可卖的尴尬局面。本次维特拉车型申报图的公布，也意味被

长安汽车接管后，长安铃木正式进入“长安”时代。

业内人士表示，迈进“长安”时代的同时，长安铃木将真正“去”铃木

化，不过在国内小型车市场低迷、长安铃木经销商缩减背景下，长安汽车

欲盘活长安铃木并非易事。


