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中国电动汽车充电基础设施促进联盟近日发布的数据显示，今年前11个月，我
国充电基础设施增量为36.5万台，同比增加29.5%，私人充电桩增速同比下滑，公共
充电桩保持稳定增长。业内人士表示，随着新能源汽车产销持续下滑，盈利难度本
就巨大的充电桩行业将面临更多压力。不过，在越来越多车企参与布局，并积极与
专业运营商抱团取暖情况下，充电桩行业能否迎来新的发展机遇，值得关注。

2023年前宝马将推出25款新能源车

·资讯·

公共桩数量翻倍

数据显示，截至今年11月，全国充电基

础设施累计数量为117.4万台，同比增加

61.2%。其中，联盟内成员单位总计上报公

共类充电桩49.6万台。今年前11个月，充电

基础设施增量为36.5万台，同比增加

29.5%。

虽然增速整体表现不错，但私人充电

桩建设情况并不乐观。今年前11个月，随车

配建充电设施全国增量20.1万台，同比下

降2.5%。截至今年11月，中国电动汽车充

电基础设施促进联盟通过联盟内成员整车

企业采样约100.2万辆车的车桩相随信息，

其中未随车配建充电设施32.4万台，整体

未配建率为32.4%。

据了解，用户自行建桩、居住地物业不

配合、居住地没有固定停车位这三个因素

是未随车配建充电设施的主要原因，占比

达70.6%，其余原因占比为29.4%。

“我们小区只有临时车位，基本上无法

安装私人充电桩。”市民陈先生向北京商报

记者表示，小区临时车位并不属于任何一

户业主，如果安装充电桩，就会变相成为固

定车位，其他业主基本不会同意。

与私人充电桩相比，公共充电桩布局

速度明显加快。数据显示，今年前11个月，

公共充电基础设施数量全国增量为16.4万

台，同比增长116.6%。截至今年11月，公共

充电基础设施数量全国累计数量为49.6万

台，同比增长71%，其中北京地区建设的公

共充电基础设施占比达74%。

行业洗牌加剧

在公共充电桩建设保持较快增长背

后，行业内企业的生存状况却不容乐观。资

料显示，公共充电站建设成本主要由设备、

土地、电力增容三部分组成，以一个小型充

电站（10-15台充电机）为例，设备费和电

力增容通常都需要分别花费超百万元，还

需要支付土地成本和后期运营成本。

值得注意的是，除建设成本高外，充电

桩还面临运营效率低、盈利周期长等问题。

2017年初，国内公共充电基础设施运营商

超过1000多家，但是，目前仅剩约100家，

只有10%左右的运营商存活下来。

然而，即便是头部充电桩运营企业，如

今也不过刚刚摆脱亏损。今年上半年，作为

运营商特来电的母公司，特锐德董事长于德

翔致信股东称，“充电网近五年累计投资50多亿

元，前四年累计亏损6亿元，我们咬紧牙关、砥砺

前行，2018年终于跨过了盈亏平衡线”。

对此，有股民提出，“到底是赚了多少，

亏了多少，也没有具体数字”。对此，特来电

方面仅表示，“目前，还未作出准确统计”，

并未予以正面回应。在今年三季度报告中，

特锐德仍未公布充电业务具体盈利情况，

业内人士表示，作为服务于电动汽车

的配套设施，现阶段充电桩建设属于超前

投入，充电桩运营企业的盈利前景很大程

度上受电动汽车销量增长速度的影响。然

而，中国汽车工业协会发布数据显示，今年

11月新能源汽车产销同比分别下降36.9%

和43.7%，其中纯电动汽车产销同比分别

下降29.6%和41.2%。由此，我国电动汽车

销量已经连续5个月出现同比下滑。

车企抱团入场

事实上，由于建设进度不及预期，国内

充电桩行业仍有较大增长空间。国家发改

委、国家能源局、工信部、住建部发布的《电

动 汽 车 充 电 基 础 设 施 发 展 指 南

（2015-2020年）》称，根据需求预测结果，

按照适度超前原则明确充电基础设施建设

目标，到2020年，新增集中式充换电站超

过1.2万座，分散式充电桩超过480万个。

去年12月，国家发改委等部门联合印

发通知，提出六大重点任务，力争用三年时

间大幅提升充电技术水平，提高充电设施产

品质量，加快完善充电标准体系，全面优化

充电设施布局，显著增强充电网络互联互通

能力，快速升级充电运营服务品质，进一步

优化充电基础设施发展环境和产业格局。

在政策鼓励和市场机遇下，为完善旗

下电动汽车上市后的配套充电服务，国内

外车企均开始积极布局公共充电桩。不过，

新入局企业面临的竞争环境颇为严峻。

据统计，公共充电基础设施运营商已

呈现高集中度趋势。截至今年11月，充电桩

数量超过1万台的运营商只有8家，分别为

特来电14.4万台、星星充电11.2万台、国家

电网8.8万台、云快充3.3万台、依威能源2.5

万台、上汽安悦1.8万台、中国普天1.4万台、

深圳车电网1.2万台。这8家运营商占总量

的90%，其余运营商仅占总量的10%。

“目前，充电桩市场主要由第三方势力

主导，排名前三的特来电、星星充电和国网

公司已垄断绝大多数的公用充电设施。基

于这个现状，单枪匹马仅靠自己实力闯荡

充电市场是难上加难。”汽车行业分析师贾

新光表示，基于盈利困难这一点，很多充电

运营商都乐意加入更多平台，以获得更多

导流，增加充电量。

今年6月，宝马、大众等德系车企与多

家中国本土充电运营商合作，共同成立充

电基础设施平台“Hubject”。11月25日，广

汇汽车也与国家电网联合宣布，双方共同

成立国网广汇（上海）电动汽车服务有限公

司，并计划于2020年完成43万个充电桩布

局。今年12月，小鹏汽车宣布与蔚来NIO

Power签约，双方将就充电业务展开互联

互通合作。 北京商报记者 刘洋 濮振宇

去年销量破60万辆，中国市场已成

为宝马集团全球最大单一市场。而在电动

化渐成车企征战市场核心竞争力背景下，

深化新能源战略也成为未来宝马继续深

耕中国市场的抓手。12月17日，宝马相关

负责人对北京商报记者表示，2023年前

宝马将推出25款电动车，并将在华继续

深化“2＋4”战略。

去年，高乐接任宝马集团大中华区总

裁兼首席执行官以来，“2＋4”战略加速落

地。据了解，“2＋4”战略指宝马针对未来

交通出行发展趋势提出的中国战略。其

中，“2”指宝马BMW和MINI两个品牌的

核心业务，“4”指宝马的“A、C、E、S战略”，着

力于“自动化、互联化、电动化、服务化”发展

方向，为中国用户提供创新出行体验。

其中，宝马在华系统化推进全品牌、

全系列电动化战略。数据显示，今年11月

宝马新能源汽车销量达4325辆，目前在华

累计销量已超5万辆。按照宝马规划，明年

将推出BMWiX3、BMWX5xDrive45e两

款车型，BMWiX3将在沈阳工厂投产。同

时，2023年前宝马将推出25款新能源车型，

其中12款为纯电动车型。

宝马方面表示，中国将作为宝马新能

源车型主要生产基地，未来国产车型将向

全球出口。同时，宝马正在打造一个完整、

全面的新能源生态系统，为新能源汽车便

捷性及可靠性方面进行领先的战略规划。

此外，宝马还规划新能源技术未来发展的

多种路线，预计到2021年向全球客户累

计交付100万辆新能源汽车。

数据显示，今年11月宝马在华销量

为6.8万辆，同比增长12.1%；前11个月在

华累计销量达65.6万辆，同比增长13.6%。

业内人士表示，随着“2＋4”战略持续深

化，宝马将在各领域全面布局，进一步提

升企业在华竞争力。

北京商报记者 刘洋 刘晓梦

引入GTE迈腾“组团”提竞争力

作为一汽-大众整体销量贡献车型，

在中国市场征战12年，累计销量超180万

辆的迈腾，在国内B级车市场被广汽丰田

凯美瑞等车型赶超后，通过“组团”方式推

新，欲冲击细分市场销量冠军。

近日，一汽-大众新迈腾以“家族”形

式正式上市，共推出包括新迈腾GTE、新

迈腾在内两款新车共10种配置车型，官

方指导价为18.69万-30.99万元。作为一

汽大众-迈腾中期改款车型，在车身细节

方面作出调整，并且全系车型在车尾均加

入迈腾英文名称“MAGOTAN”。

此次，一汽-大众新迈腾还推出插电

式混合动力车型———新迈腾GTE。作为

一汽-大众首次推出的插电式混合动力

车型，此前GTE车型仅出现在大众进口

车型上，例如高尔夫、蔚揽等。随着新迈腾

GTE的上市，该车型将与一汽-大众宝

来·纯电、高尔夫·纯电两款纯电动车型一

起，组成一汽-大众新能源产品矩阵。

作为国内车市重要细分市场，B级车一

直是各车企销量竞争基盘之一。而引入中

国市场12年来，迈腾曾连续5年跻身B级细

分市场销量前两位。然而，近年来在竞争对

手纷纷发力下，该车型竞争力开始减弱。

数据显示，今年前11个月上汽大众帕

萨特累计销量为16.75万辆，同比增长

3.69%；广汽本田雅阁累积销量为20.43万

辆，同比增长高达30.36%；而一汽-大众迈

腾销量为15.83万辆，却同比下降25.95%。

其中，今年11月合资B级轿车销量排行榜

中，一汽-大众迈腾排名第三位。

事实上，一汽-大众迈腾销量的下

降，与竞争对手抢先换新不无关系。此前，

上汽大众帕萨特、广汽本田雅阁、广汽丰

田凯美瑞均已完成换代，在外观进行大幅

改变的同时，均引入新能源车型。其中，三

款车型外观均选择向年轻化改变，以迎合

年轻消费群体购车需求。同时，面对国内

新能源汽车发展趋势，上汽大众帕萨特、

广汽本田雅阁等车型也搭载混合动力系

统，在为消费者提供更多车型选择的同

时，也在燃油版车型基础上能够谋求新增

量。本次一汽-大众新迈腾引入GTE车

型，也补齐自身产品短板。

值得一提的是，在一汽-大众新迈腾

以“家族”形式阻击竞争对手的同时，还

要面对豪华品牌B级车价格下探的冲击。

目前，国内B级轿车排行榜中，一汽-大

众奥迪A4L、北京奔驰C级等车型已紧随

一汽-大众迈腾的脚步，同时凭借豪华品

牌优势及持续高位的终端优惠，抢占合

资B级车市份额，未来该市场竞争将更加

激烈。 北京商报记者 刘洋 刘晓梦
图片来源：企业供图

北京商报讯（记者 刘洋 濮振宇）中国
汽车技术研究中心有限公司（以下简称

“中汽中心”）数据资源中心近日正式发布

2019年汽车企业绿色发展指数（GDI）。根

据2019年核算结果，前三名为华晨宝马汽

车有限公司、广汽本田汽车有限公司、浙

江吉利控股集团有限公司，三家车企均编

制并发布年度企业绿色发展报告。

中汽中心相关负责人表示，从企业绿

色发展报告中可以看出，我国汽车企业绿

色发展信息披露意识还有待提高，披露水

平较高的企业往往市场份额较高，且绿色

发展信息披露意识和制度更加完善。上市

企业绿色发展信息披露管理相对于未上

市企业较为完善，披露水平普遍高于未上

市企业。企业披露绿色发展定性信息相比

定量和改善信息更多，定量信息披露还有

较大提升空间。

资料显示，中汽中心作为汽车行业

工业节能与绿色发展评价中心，受工业

和信息化部节能与综合利用司委托，研

究工业企业绿色发展报告发布制度，推

动行业企业绿色发展信息披露。在前期

调研和研究基础上，中汽中心提出企业

绿色发展报告编制指南和评价方法，并

于2019年对汽车行业绿色发展信息披露

水平进行正式评价，制定汽车企业绿色

发展指数（GDI）。

据了解，GDI指数是中国首个定量评

估汽车企业绿色发展信息披露程度和企

业绿色发展水平的指标。GDI指数核算范

围是年产超过1000辆的乘用车制造企业，

核算方法主要采用汽车企业官网数据信

息，从定性披露信息、定量披露信息、节能

环保改善方面的披露信息三个方面对汽

车企业进行指数核算。

中汽中心发布2019年企业绿色发展指数

北京商报讯（记者 刘洋 濮振宇）大众
汽车主办的“叩响明天”直觉科技创新大

赛总决赛落幕，大众汽车乘用车品牌中国

市场销售部负责人MichaelMayer表示：

“此次大赛让我们重新审视产品的直观易

用性，并由衷希望通过‘叩响明天’直觉科

技创新大赛的开展，使大众汽车产品的直

观易用性能够迎来新发展。”

不同以往的创新大赛，本次大赛特

别设置团队赛和个人赛。9月19日大赛启

动以来，共收到超过630份创新方案。经

过初步评选，24支初创企业团队进入总

决赛。

在48小时黑客马拉松环节，24家初创

企业自由组队，通过合作，将来自不同领

域的技术巧妙融合，打造创新性的驾乘体

验服务。所有的团队方案在团队赛呈现，

经过评委现场打分，两大战队胜出，分别

为由狗尾草智能科技、行语科技、拟介科

技、清文科技组成的“E·V·E”战队和由远

景智能、戎誉科技、深磁科技、凌感科技组

成的“回到未来”战队。

团队赛后，队友身份转变为对手身

份，立即进入个人PK战，围绕三大赛题展

开竞逐。最终，深磁科技、行语科技及凌感

科技获得本次大赛冠军。三家初创企业不

仅各获得50万元现金奖励，还将参与大众

汽车以评估量产可行性为目标的互动原

型车研发项目。

同时，在“出行行业的技术创新与战

略转型”的圆桌论坛中，大众品牌市场与

产品战略部负责人李雪姝表示，大众汽车

近几年的思维方式正在转型，研发定义的

流程由原来的以产品为推动，转化为以顾

客的需求和体验为主导。“我们希望未来

的车不仅仅是从A到B的交通工具，还可

以给大家提供数字服务、移动出行服务。

大众正从传统的汽车制造商转型成为移

动出行服务解决方案的提供者。大家也能

看到我们作为企业也在尝试和中国比较

年轻的本土企业合作，包括滴滴出行、出

门问问等。”

大众直觉科技创新大赛总决赛落幕

2019年1-11月公共充电基础设施整体情况

1月 2月 3月 4月 5月 7月6月 8月 9月 10月 11月

34.2 34.8 38.4 39.1 40.1 41.2 44.7 45.6 46.6 47.8 49.6

（单位：万台）


