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12家居产业周刊

“冷暖传奇”首发 美尔凯特开辟吊顶蓝海

Market�focus
特别关注

发布坤伦系列 百强家具打造“潮品”

卢沟桥集美购物广场深化“家居+百货”模式

·品牌动态·

北京商报2020.1.9

在吊顶同质化的一片红海中，借助冷

暖空调的独特创意，美尔凯特硬生生闯出

一片蓝海。

2020年1月6日，浙江嘉兴，美尔凯特

发布E-Sky电器化吊顶等系列新品，呈现

一个由吊顶集成在一起的顶部智能解决方

案。在智慧物联系统SkyPlaying的助力

下，美尔凯特正从吊顶中挖掘照明、音响、

安防等更多方便人们生活的配套产品，构

建起全屋智慧互联的网络，一个吊顶蓝海

正在打开。

新品首发

“这是美尔凯特创业的第5072天，欢

迎‘小美’们回家。”1月6日，美尔凯特首场

以“冷暖传奇”为主题的新品发布会上，美

尔凯特副总经理兼首席产品官谢超登台表

示欢迎，让美尔凯特的员工们感受到家的

温度，也为500多位来自全国各地的经销

商揭开新品的神秘面纱。

美尔凯特新品的特点，从开场的短片

中就能窥探一二。对于孩子来说，家的温度

是妈妈在厨房中忙碌，做出可口饭菜的香

味；对于夫妻来说，家的温度是凌晨时分，

客厅中依旧为对方点亮的那一盏灯；对于

奋斗者来说，家的温度是疲惫归来，舒舒服

服地洗一个热水澡……让家变得有温度，

是美尔凯特E-Sky电器化吊顶系列的第一

个亮点。

随着谢超的深入讲解和场景带入，

E-Sky电器化吊顶系列的第二个亮点也变

得清晰，那就是智能控制。走进浴室空间，

轻声呼唤“小美，请开灯”，柔和的灯光缓缓

亮起，悠扬动听的音乐从耳畔传来，一阵暖

风拂过，在舒心的氛围中，宽衣解带，洗去

一身的尘土和疲惫，这时人们才发现，时尚

生活竟然如此之近。

灯光可以任意调节、色彩可以自由变

换、歌曲可以随意更替、温度可以按需定

制，这就是E-Sky电器化吊顶系列的独

特之处，拥有了它，人们就如同掌控了家

中的四季变化一般，让原本单调的生活

变得温馨。

“让浴室更温暖”，是美尔凯特暖空调

的追求；“让厨房更清凉”，则是美尔凯特冷

空调的期望。在吊顶中融入具有核心价值

的冷暖空调，以电器化颠覆传统，吊顶便成

为兼具功能性、时尚化、科技感的产品，用

美尔凯特总经理沈业勇的话说，小小的吊

顶，却有着集成之美、创新之美、智慧之美

和仁爱之美。

弯道超车

无论是浴室暖空调，还是厨房冷空调，

核心部件都是可冷可暖的空调，充分体现

出电器化带给吊顶的变化。吊顶电器化，是

美尔凯特弯道超车的秘密武器。

开发电器并不是沈业勇的突发奇想，

其背后是美尔凯特品牌创立与发展的传

奇。2006年2月，以沈业勇为首的6个年轻

人怀揣梦想从安徽合肥千里迢迢来到浙江

嘉兴市王店镇，5个月后开出第一家专卖店

时，只是王店镇这个全国最大吊顶生产集

散地中的一家小企业，而奥普、友邦等吊顶

品牌已经声名远播。如何弯道超车？

沈业勇发现，厨房和浴室是吊顶使用

最多的地方，从这里入手也更容易。凡是持

家的人都知道，厨房空间比较狭小，夏天炒

菜十分燥热，而浴室的取暖一直成问题，于

是沈业勇大手一挥，干脆把空调嵌入吊顶

中，满足厨房制冷、浴室取暖的需求。

在沈业勇的带领下，美尔凯特团队从

寻找需求入手研发产品，从最初的集成吊

顶升级为2010年的自清洁吊顶，又于2014

年聚焦为高端厨卫吊顶，为解决在厨房炒

菜太热、在浴室洗澡太冷的难题，研发出满

足厨房制冷、浴室取暖的空调。

谋新蓝海

在冷暖空调独特创意的基础上，美尔

凯特通过将吊顶电器化的革命性方式，让

吊顶成为时尚生活品，从而在吊顶同质化

的一片红海中闯出一片蓝海。相关数据显

示，我国集成吊顶行业内企业数量众多，目

前全国从事集成吊顶生产的企业有上千

家，存在同质化问题。同时，以奥普、友邦、

今顶、楚楚等为首的具有一定规模的企业

在天猫、京东线上渠道展开竞争。

当众多吊顶企业纷纷谋求体量增长之

时，美尔凯特却坚持做“小而美”的吊顶。

2020年，美尔凯特开始从厨房、浴室进一

步延伸到阳台和客餐厅，关注“冷、暖、干、

净”四大空间领域，阳台晾衣系统和吊顶嵌

入式净化器作为概念性产品在首次新品发

布会上正式亮相，让吊顶从一个简单的家

居生活装饰品变成人们享受时尚、舒适、智

能生活的必需品。美尔凯特还进一步推出

了SkyPlaying，一个可将美尔凯特全品类

接入其中的智慧物联系统。人们忽然意识

到，在SkyPlaying的助力下，美尔凯特正

从吊顶中挖掘照明、音响、安防等更多方便

人们生活的配套产品，构建起全屋智慧互

联的网络，一个吊顶蓝海正在打开。

“在吊顶行业，美尔凯特是一个另类，

因为它的核心技术是电器；在电器行业，美

尔凯特也是一个另类，因为它解决的是吊

顶问题。”一位不愿具名的业内分析人士认

为，“这样美尔凯特就没必要与那些卖扣板

的吊顶企业竞争，也没必要与格力、美的等

电器企业直接厮杀，只要做好自己的产品，

在专注于厨卫空间的基础上，逐渐向外部

延伸，就会一直有市场。”

北京商报记者 谢佳婷孔文燮/文企业/供图

北京商报讯（记者 谢佳婷 孔文燮）
2020年1月初，卢沟桥集美购物广场经

过升级改造，汇集了家居和百货领域的

500余家品牌。集美控股集团董事长赵

建国表示，卢沟桥集美购物广场“家居+

百货”的经营模式将引领家居行业商业

化潮流。

作为北京西南知名的综合性家居卖

场，卢沟桥集美购物广场早在2017年就

开启了升级的步伐。2019年，家居行业

受上游房地产和环保政策调整的影响，

家居厂商的生产空间受到压缩，经营成

本上升，赵建国顺势而为，将单一化的家

居建材卖场向体验式商业综合体转型，

开启家居卖场2.0时代。2019年10月9日，

卢沟桥集美购物广场正式启动战略商

改，以打造体验式全业态综合商场为目

标，满足杜家坎、卢沟桥、云岗等地区消

费者的生活配套需求。

卢沟桥集美购物广场不仅是集美体

系率先进行商业转型的家居卖场，更是

家居卖场中为数不多的跨界经营先行

者。升级后的卢沟桥集美购物广场迎合

首都核心功能政策及打造京西南经济新

商业的战略规划，将原有单一的家居业

态改造为聚合型商业综合体。商场以综

合商业、家居体验馆为核心，涵盖餐饮、

影院、超市、百货、娱乐、亲子、健身、酒

店、家具、建材、家饰等一站式吃喝玩乐

购逛，店内涵盖近300个家居品牌、百余

个百货品牌、百余个餐饮及其他商业品

牌，包括华为、麦当劳、汉堡王、必胜客、

宝乐迪KTV、中影千人影院、中国黄金、

屈臣氏、名创优品、波司登、红都、雅戈

尔、九牧王、polo等知名品牌纷至沓来。

卢沟桥集美购物广场的升级，对生

活在北京西南的消费者来说是利好，对

于带动区域经济、活跃当地夜生活、提升

生活品质也将发挥重要作用。未来，卢沟

桥集美购物广场将继续满足10公里区域

内居民购物需求，形成以快乐体验为主

题、独具特色的城市综合广场。

京东联手打扮家上线“京东家”
探索在线家装模式

北京商报讯（记者 谢佳婷 孔文燮）
2019年12月27日，百强家具发布坤伦

系列新品，从材质、设计到服务全方位

升级打造“潮品”，受到众多经销商的

青睐。

“坤伦系列是百强家具继马丁系

列、新德堡系列之后的重磅力作，结合

实木、皮革、金属等多种材质，在色彩运

用和造型设计上均独具匠心，是经过市

场实际检验的‘主流产品’。”百强家具

总裁陈晓太表示，坤伦系列摈弃了传统

中式家具的厚重、单调之感，基于时尚、

简朴、自然为主的减法美学，将现代极

简表现手法巧妙融入东方浓厚的传统

禅意文化，并加入现代时尚设计元素，

同时运用各种精妙的空间处理和软装

搭配打造一体化生活空间场景，可以满

足更多消费者对于风格一体化、家居多

元化的审美需求。

除了外观的“潮”，百强家具在服

务、价格等六个方面进行了全方位升

级，打造真正的“潮品”。潮世代，坤伦系

列拥有传统与时尚风格碰撞的现代风

格，是符合现代消费口味的“潮品”新中

式，具有较大的市场空间；潮设计，坤伦

系列以潮而简约的现代极简风格，将西

方艺术极简表现手法巧妙融入东方浓

厚的传统禅意文化，并加入现代时尚设

计元素；潮空间，坤伦系列脱离了传统

的“新中式家具”概念，跃升为“新中式

快装整屋”，打造的是现代极简中式风

格的整屋空间生活方式；潮价格，坤伦

系列以“高性价比”为定位，让消费者可

以以超值价格拥有超好品质；潮服务，

百强以完善的活动标准化体系和成熟

的服务标准化体系，为坤伦新中式产品

服务系统提供保障；潮能力，百强加大

设计师、全品类家居产品的资源投入，

打造引领时尚的潮范新中式。

成立25年来，百强家具一直在用新

思维、新模式不断创新变革。“真的很德

国，是百强一直坚守的‘德国’精神，以

极致品质、极致颜值、极致效率，将高品

质的家居生活方式分享给数百万家庭，

这就是百强永恒不变的初心。”陈晓太

表示，未来百强将会继续做大品牌、做

强规模，整合资源，为消费者提供现代

全屋生活方式解决方案。

北京商报讯（记者 谢佳婷 孔文燮）家
装市场又闯入一位“搅局者”。2020年1月

7日，家装BIM平台打扮家与电商头部玩

家京东达成战略合作，正式上线京东家平

台，由京东提供供应链和平台，由打扮家

提供BIM技术，双方将打造一个高效、便

捷、透明的全新家居家装在线化模式。

装修对于不少人来说是一件非常头

疼的事情，如何快速找到并深入了解想要

的商品、获取整体家装设计解决方案一直

是一个难题。

“京东提供一体化解决方案，以场景

购内容为核心，通过引入设计师、达人，使

用京东定制开发的家装设计BIM软件，将

商品模型化、内容化，形成高效率低成本

的供应链体系，为家装用户提供装修灵

感、搭配购物、买手好物等更好的体验和

服务。”据京东零售居家业务部装修设计

部总监荣宇介绍，京东家将筛选引入全国

千余个优质的设计师，为用户提供装修设

计、装修顾问等服务，让用户不仅可以看

方案，还可以一键找到设计师。

在京东家，业主只需要在对应的方

案上联系相应的设计师，即可与设计师

进行1对1或1对多的在线实时沟通。设计

师会根据业主的实际需求以及业主家的

实际情况，通过打扮家VRBIM为业主在

线进行实时设计，业主可以在三维模式

下看到自己家装修完的效果，也可以知

道当前设计所需的精准报价。业主将以

最高的效率获得所需的全部信息，快速

决策、快速成交。

北京商报记者在京东App中看到，在

京东家频道中有家装攻略、装修案例、找

设计师等多个模块，每一件家具产品都标

注名称与价格，可直接跳转到购买链接

中。“京东家不会是一个传统的频道，而是

一个辅助工具，辅助消费者在整个消费环

节中提升购买效率。”荣宇称，“未来京东

会从原有的零售渠道向整体的服务平台

转变，把多年沉淀下来的供应链资源、流

量资源以及相应所有的基础资源全线敞

开，希望有更多的业内人士加入进来，共

建一个全国最大家居平台生态体系，让品

牌商、设计师、工长、装修公司、消费者等

在这个体系中得到价值。”

实际上，京东并非首个家装行业的

“搅局者”。2019年9月27日，淘宝发布家居

平台“躺平”，这一新平台涵盖了从生产、

设计到消费的全过程，用户可以通过手机

淘宝内的“躺平”频道和“躺平”App应用

获取装修灵感和装修方案，再直接下单获

得相关产品，实现装修需求。2019年11月

27日，拼多多联合创始人冬枣在“2019酷

+全球泛家居数字化生态大会”上表示，

2019年前三季度拼多多平台的家居用品

整体销量相比2018年同期上涨400%以

上，覆盖超过90%的知名品牌，已经成为

引领新家居时代的主要平台。未来三年

内，拼多多将通过对产业的智能化改造和

消费数据引导，带领超过500个产业带商

家迈入“亿元俱乐部”，带领10000个商家

步入“千万俱乐部”。

业内分析人士认为，家居行业有着4

万亿级的市场规模，装修是家庭消费的一

个重要入口，京东通过这个入口，还能辐

射到电器、日用品等多个领域。“未来，京

东与打扮家还将把实时可视化在线解决

方案应用到更多的方面，让更多的人可以

参与到这一完整闭环中，让整个行业降本

提效，让每个人都可以从中获益。”打扮家

科技有限公司董事长崔健表示。

美尔凯特浴室暖空调成明星产品，经销商先睹为快


