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2019年度北京十大商业品牌榜单揭晓

68个品牌问鼎年度大奖

2019年，面对瞬息万变的商业浪潮，

哪些品牌表现抢眼？哪些品牌值得铭记？谁

又能代表2019年度北京商业最强驱动力？

答案在2020年1月9日举行的2020北京商

业品牌大会暨2019年度（第十五届）北京

十大商业品牌颁奖盛典上隆重揭晓。

68个品牌分别问鼎2019年度北京十

大商业品牌、70年北京商业品牌成就奖、

2019年度北京商业创新奖、2019年度北京

十大新字号品牌以及2019年度北京十大

夜消费打卡地。

年度品牌大奖出炉

1月9日晚，北京饭店国际会展中心宾

客云集，来自北京市商务局等各政府部门

的主管领导、商业领域资深专家及各领域

企业高层共同见证了2019年度北京商业

品牌优秀榜样的诞生。

北京十大商业品牌评选创立于2005

年，由北京市商业联合会与北京日报报业

集团共同主办，北京商报社承办。2019年

度（第十五届）北京十大商业品牌评选活动

在“智慧融合 商业之治”这一主题下，历经

5个月的初选、复选、决选，通过业界专家评

审、公众投票等方式，综合考量参评品牌的

业态代表性、平衡性、成熟度，并以品牌经

营状况、创新能力、社会责任、文化价值、社

会美誉度、品牌服务能力、成长性七大维度

指标构成评价体系，参评企业覆盖购物中

心（百货）、超市、便利店、餐饮、家居卖场、

电商平台、专业店（专业市场）、生活服务等

多个业态，最终在300余个参选品牌中，北

京SKP、北京稻香村、菜百首饰、呷哺呷哺、

京东、居然之家、顺丰速运、苏宁易购、吴裕

泰、物美10家企业脱颖而出，问鼎2019年

度北京十大商业品牌这一奖项。

本届评选特设了70年北京商业品牌成

就奖，北京稻香村、北京华天、北京市百货

大楼、北京市珐琅厂、便宜坊、超市发、翠微

股份、东来顺、甘家口百货、国美零售、家乐

福、金源新燕莎MALL、京东、肯德基、全聚

德 、同仁堂、味多美、新发地 、燕莎奥特莱

斯、中国照相馆等来自不同业态的20家企

业荣获该奖项。

58同城、爱琴海、贝仓、城外诚、达达快

送、东方新天地、和合谷、红星美凯龙、华

冠、华润五彩城、集美家居、家和家美、快狗

打车、蓝景丽家、蜜芽、南新仓、寺库、天虹

（北京）、唯品会、永和大王共20个商业品牌

凭借自身的创新亮点赢得2019年度北京

商业创新奖。

新老“字号”共创荣光

在商业瞬息万变的时代，处于风口浪

尖的商业企业首当其冲，更新迭代速度尤

甚。北京十大商业品牌评选活动组委会相

关负责人表示，在评选启动之初建立候选

品牌库时，就结合2019年度北京商业发展

过程中出现的各种新变化做出相应调整，

例如，今年新增了跨界融合业态入选企业

的占比。

随着北京市场扩大开放，营商环境不

断优化，2019年，夜间经济不论盛夏严寒，

进入常态化运营，同时一大批夜消费商业

项目成为了京内、京外消费者趋之若鹜的

打卡地。因此，评选组委会今年特设十大夜

消费打卡地奖项，以表彰过去一年中在此

方面做出突出成就的北京品牌。东郎电影

创意产业园、簋街、国贸商城、合生汇、华熙

LIVE·五棵松、郎园Park、三里屯太古里、

王府井商业街区、西站食宝街、中粮·祥云

小镇10家企业荣获该奖项。

对于众多老字号企业来说，2019年也

在创新路上进一步探索，并引发了市场的

新一轮热捧。本届获奖榜单中，这类老字号

的身影也并不鲜见，北京稻香村、吴裕泰等

品牌均呈现年轻化趋势。实际上，“字号”一

词对于商业品牌而言，一直有一份特殊的

含义，它意味着责任，也意味着荣光。新字号

则凝聚着新一代商业人和消费者共同的年

轻创想和青春悦动。因此，今年活动组委会

设立了十大新字号品牌奖项，以表彰过去

一年中在此方面做出突出成就的北京品

牌。其中，7FRESH七鲜、TIAGO、北京坊、

便利蜂、盒马、良品铺子、每日优鲜、瑞幸咖

啡、喜茶、新隆福10家企业荣获该奖项。

此外，今年正值北京十大商业品牌评

选活动15年。在这15年中，有很多资深商

业专家付出了心血，为商业发展提出真知

灼见，为企业成长出谋划策。因此，今年北

京十大商业品牌评选活动组委会特别颁发

了“北京十大商业品牌评选终身顾问”证

书，表彰13位资深专家。

2020年将迎商业豹变

历经了14年品牌打磨和口碑积累，北

京十大商业品牌评选活动已成为北京商

业领域备受关注的年度盛事，无论规模、

权威性还是影响力，都堪称北京商业领域

评选之最。

14年中，北京社会消费品零售额从不

足3000亿元至突破2万亿元。2019年我国

消费市场运行总体平稳，消费规模不断扩

大。来自商务部的数据显示，2019年预计

全年社会消费品零售总额将首次突破40

万亿元大关，比上年增长8%。消费对经济

增长的贡献率超过60%，将连续六年保持

经济增长第一拉动力。此外，最新数据显

示，2019年前11个月，北京市实现社会消

费品零售总额1.12万亿元，同比增长

5.1%；实现市场总消费额2.5万亿元，同

比增长7.8%。2020年，服务消费主导的消

费升级趋势将更为明显，2020年消费热

点将会发生更多巨变，更多的商业生态将

被重构。

作为本届评选活动主办方，北京市商

业联合会会长于学忠表示，我们正面临第

三次消费升级，高品质化、多样化、个性化、

便捷化成为国内消费最突出的特点。在此

背景下，北京消费市场提质扩容，并取得了

不错的成绩。2020年开年，无论国际背景、

产业发展、区域经济还是商业模式，都将面

临大拐点。尤其是5G时代的来临，人类将

直接进入一个脑洞大开、方便快捷的世界。

我们的消费模式、习惯、场景都将发生巨

变，新业态将会层出不穷。

北京商报记者 陈韵哲

北京社零额逆势增长

一年来，北京市多举措促消费，激发了

市场活力。2019年1-11月北京市社会消费

品零售总额增幅5.1%。闫立刚表示，北京市

社零额逆势回升得益于生活性服务业品质

持续提升，消费者供给不断优化；消费信心

止跌，消费意愿降势趋缓；市场活力激发，

消费人气不断提升。

数据显示，2016-2019年，北京市共建

设提升基础便民商业网点5369个，平均每

年建设提升1342个。

在市场激发活力方面，北京市从交通、

文化、体育、景观、机制等多方面发展夜间

经济，夜间经济成为北京消费市场增长的

新引擎。另外，北京的商圈、传统商业项目

不断升级。北京针对10家商场试点“一店一

策”升级改造，进一步激发市场活力。

北京将制定便民商业政策2.0

闫立刚在活动上透露，2020年3月，北

京市商务局将与有关部门制定连锁便利

店、超市、小店等行业新支持政策，提升社区

商业发展水平。他表示，目前北京社区商业

与国外发达城市相比存在较大差距，社区

消费额占社零额比重偏低，2018年北京商

业社区消费额占社零额比重为52%。目前，

便利店连锁化率不高，特色小店不特色。

此前，2019年6月，北京市发布《关于

加强基本便民商业网点精准补建工作的通

知》，明确了分年度、分社区补建计划，确保

便民商业网点各项配置标准分业态、分街

道、分社区落实到位，并优先补建便民商业

设施基础弱、缺口大的区域。

8月，北京市商务局联合多部门印发

《北京市便民店建设提升三年行动计划》，

提出争取用三年左右时间，实现全市每个

社区蔬菜零售、便利店（社区超市）、早点、

美容美发、维修、家政等便民商业服务功能

全覆盖，连锁便利店6400个左右，达到每

百万人拥有连锁便利店300个左右。

在社区商业领域，2016-2019年全市

累计建设提升便民商业网点5369个，平均

每年建设提升1342个。其中，北京建设了

80余家“大而全”的社区商业便民服务综合

体、200余家“小而精”的社区商业“E中

心”；培育2012个标准化门店、10条生活性

服务业示范街区。

“一店一策”实现客流销售
翻倍增长

传统商场改造升级为北京商业注入新

活力。2019年北京对10家传统商场试点

“一店一策”升级改造。北京市商务局对传

统商场的各项指标进行综合评估后，通过

逐一走访确定了转型升级试点名单，其中

包括西单商场、王府井百货、长安商场等。

10家传统商场中，大部分都是北京最早一

批高端购物中心，也有中高档精品百货的

代表。

其中，2019年12月27日长安商场重装

开业后，日均销售额约为300万元 ，同比增

长1.5倍；日均客流量约4万人次，同比增长

约4倍。

值得注意的是，“一店一策”根据试点

项目的特色，实现千店千面的升级改造。

“一店一策”根据不同的商场，处在不同的

商圈，面对不同的客户群、针对不同的需

求、不同的定位、不同的业态和模式，实施

不同的改造方案。

促消费活动贯穿2020年

品牌是消费者的口碑，擦亮北京服务

的品牌十分重要。闫立刚表示，商业服务业

的服务水平和质量直接影响着消费体验。

据了解，2020年北京将持续打造和培育

“品味消费在北京”活动品牌，为消费者提

供有温度的北京服务，并利用重大国际会

议和活动促进消费。

“品味消费在北京”2020年系列促消

费活动将贯穿全年，涉及冰雪消费、女性消

费、休闲消费、国货潮牌消费、餐饮美食消

费、青春时尚消费、亲子消费、生活家居消

费、品牌首发、老年消费、智能消费等12项

促消费活动，广泛动员商业企业积极参与

特色化、品牌化促销活动，引导消费者树立

品质消费、智能消费、绿色消费、定制消费、

信用消费理念，促进消费提档升级，满足人

民对美好生活的向往。

北京商报记者 王维祎 闫岩 实习记者 何倩

提品质 出效果 北京集中送出2020促消费政策“红包”

春节未至， 北京消费市场就提前收到

促消费政策红包。 由北京市商业联合会与

北京日报报业集团共同主办、 北京商报社

承办的2020北京商业品牌大会暨2019年度

（第十五届）北京十大商业品牌颁奖盛典于

1月9日隆重举行。北京市商务局党组书记、

局长闫立刚在活动上透露， 北京社零额逆

势回升得益于生活性服务业品质持续提

升，消费者供给不断优化。北京还将推出促

进冬奥消费、促进便民商业的系列政策。


