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去年我国实际利用外资逆势上扬
增长8%、增长3.4%、增长5.8%，面对国内外风险挑

战明显上升的局面，2019年中国国内消费、外贸进出口

和吸收外资领域交出了一份正增长的成绩单。在过去一

年，促消费、稳物价、贸易摩擦、产业链转移、外资开放等

一批热词频频受到关注。1月21日，国新办就2019年商

务工作及运行情况召开发布会，商务部相关负责人详解

这些热点背后的数据变动和政策走向。

春节促消费 服务不打烊

春节将至，促消费的同时如何保障供应，稳定物价

最受关注。据商务部监测，上一周全国百家大型批发市

场的猪肉、蔬菜、水果平均批发价比前一周微涨，分别涨

了2.2%、2.4%和2.6%。“受消费需求增加、雨雪天气增多

等因素的影响，猪肉和蔬菜的价格略有上涨。这也是一

个正常趋势，每到节假日都会有一些上涨，上涨的幅度

是在正常范围内。”商务部副部长钱克明表示。

钱克明介绍，为了切实增加肉类市场供应，商务部会

同有关部门制定了两节储备肉的投放方案，并指导地方

加强储备肉的投放。去年12月中旬以来，投放中央储备

冻猪肉17.7万吨，向青海、宁夏、西藏、新疆、甘肃等少数

民族集聚地区定向投放了中央储备的冻牛肉和冻羊肉

2000吨，地方投放储备猪肉是12万多吨。同时，加强货源

组织和产销衔接，提升节日市场保供给能力。商贸流通企

业也积极拓宽货源渠道，增加备货数量，生活必需品备货

量比平时增长20%以上，肉类、蔬菜可满足5-7天消费，

粮油可满足20天左右的消费。

从去年的消费情况看，服务消费占比首次超过50%，

成为当前国内消费的主流。为保障服务供给，各地也纷纷

采取了一系列鼓励和引导举措，例如，广州举办“春节美

食不打烊”活动，192家连锁餐饮企业的2300个门店参与

活动；杭州各大酒店预订年夜饭超过2万桌，增长17.7%。

各地出台多项措施，保证节日服务供给，比如北京市启动

了家政服务保供行动，过去一到春节保姆都回家了，北京

市专门针对这个问题启动了家政服务保供行动，以“错峰

返乡”等方式组织家政人员留守服务岗位，预计春节期间

将有5万名家政人员留京；上海确定了117家家政企业作

为春节家政保供骨干企业，引导更多的家政人员留沪。

“过去过节期间下单以后没有人送货，今年这个情况

会大大好转。”钱克明说，今年天猫超市在全国近300个

城市物流不打烊；京东推出“春节也送货”服务，美团买菜

推出了“春节不打烊”活动，苏宁物流春节期间300多个

城市可照常下单。

服贸逆差持续收窄

受国际环境等因素影响，2019年，我国外贸进出口

经历了一些波动。但从全年数据看，货物进出口31.5万亿

元，依旧稳定在正增长区间，增速为3.4%。涉及外贸的市

场主体依旧活跃，目前统计，有进出口实绩企业49.9万家，

比2018年同期增长6.2%。 （下转5版）
北京商报记者 陶凤 肖涌刚

（见2版）

新型冠状病毒肺炎纳入医保支付

上海工厂投产、德国工厂获批、电动皮卡赚足了眼球，最近的
特斯拉风头无两。树大招风，特斯拉从来都是空头紧追不舍的目标。
最近，就意外加速隐患，特斯拉和空头杠上了。后者言之凿凿，并致
信美国国家公路交通安全管理局（NHTSA），特斯拉也甩出一份声
明予以反击。NHTSA的评估已经开始，真相自会揭晓。

特斯拉否认意外加速隐患8版2020年第一个重磅电影档期———春节档，即将拉开帷幕。国内
大大小小上百家电影公司，藏在10部新片的身后，联动各方资源推
动影片的整体票房，也试图为自身谋得更多收益。然而，此时一场
突如其来的疫情成了今年春节档的“黑天鹅”事件，在新型冠状病
毒的威胁下，部分观众也对走进影院产生了犹豫。

春节档能否扛住变数4版

北京商报网

公司研究

御家汇成败之间

1月20日晚，御家汇股份有限公

司发布2019年度业绩预告显示，预

计净利再次出现大幅下滑，同比下

跌77.05%-92.35%。御家汇方面表

示，公司品类收入结构发生变化，整

体毛利率较上年同期有所下降，对

业绩造成一定的影响。回顾2019年

全年，御家汇的净利润下滑已成常

态。业内人士表示，御家汇由线上面

膜销售起家，一度被称为“网红概念

股”，但同时也出现了线上销售费用

高企、利润率低等诸多问题。想要在

多层重压之下翻身，御家汇还需要

加强品牌认知度、影响力，加速推动

全渠道发展。 （见3版）
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（见7版）王飞/制图


