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山火逼近堪培拉 澳大利亚经济遭遇高压
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平均近6000美元一张的门票、560万美元30秒的广告、两大天后组成的中场秀、人数过亿的观众，意味着这绝对是一场万众瞩目的体

育盛宴。当地时间2月2日，被誉为“美国春晚”的第54届超级碗暨NFL总决赛在迈阿密硬石体育场落下大幕。对于收视率常年一骑绝尘的

超级碗而言，场上是激烈的比赛，但在场下，却充斥着经费“燃烧”的味道。而在流媒体掀起众神之战的时代，往年靠电视转播的超级碗或

许也已经瞄准了新的“吸金”之路。

“吸金”超级碗

超级碗上演了一场“双红”对决。最终，堪

萨斯城酋长队在第四节实现大逆转，以31比

20击败旧金山49人队，时隔50年第二次捧起

隆巴迪杯。据了解，超级碗是一年一度的体育

盛事，也是职业橄榄球大联盟（NFL）的决赛。

鉴于酋长队和49人队主场球衣均为红色，这

场对决也因此被称为“双红会”。

赛场之上，人们关注着超级碗的比赛魅

力———上半场各有千秋，下半场惊天逆转，但

在比赛之外，如同往年一样，金钱和狂欢才是

最受关注的存在。单是门票这一点，就足以证

明超级碗的魅力所在。门票交易平台Stub-

Hub的数据显示，超级碗门票平均票价达到

5828美元。这一数据在过去十年中，仅次于

2015年的7042美元，去年超级碗平均门票价

格为3648美元。

此外，每年电视转播期间插播的广告也

会成为超级碗一贯的重头戏。去年11月，作为

电视转播方的福克斯便宣布已售完所有今年

超级碗的广告时段，每30秒广告约值560万美

元，比起第一届超级碗同级别广告位，价格已

经上涨了超过17倍。560万美元30秒的广告是

个什么概念？据了解，这一价格足以在本地电

视台播放数千个广告，或者在网络上播放数

十万个广告。

讲故事，走创意，大胆发声，甚至借社会

议题“博眼球”，总之，广告主们绝不会放弃这

个绝佳的营销机会。纽约广告公司Horizon

Media的高级副总裁兼体育媒体总监亚当·

施瓦茨曾评价称，“这是我记忆中的第一年在

感恩节前就完成了超级碗广告的销售”。

而今年的超级碗还吸引到了两个特别的

“广告主”———美国总统特朗普和正角逐美国

民主党总统候选人提名资格的亿万富豪布隆

伯格。两人分别花费超过千万美元购买了60

秒的广告时段，在他们眼里，这是投放政治广

告的绝佳时机。按照《纽约时报》的说法，这是

超级碗上首次有两位总统候选人投放全国性

广告。

收视率的生意

飙出高价的门票、惊为天人的广告费用乃

至特别的“广告主”，超级碗的底气无外乎来源

于影响力，而影响力的直接来源则是覆盖面。

据了解，在过去十年中，超级碗每分钟的电视

观看人数通常都会突破1亿人，福克斯电视网、

CBS和NBC三家电视台每年都会轮流支付30

亿美元向NFL购买转播权。而在本次超级碗

上，预计也有大约1亿观众观看，几乎占据美国

人口的1/3。对于今年的收视率、流媒体转播情

况及未来合作等问题，北京商报记者联系了

NFL，但截至发稿，未收到回复。

一个可以证明的例子是，超级碗并不会

向登上中场秀的明星支付演出酬金，但几乎

所有人都明白，在全球超过1亿人的关注下进

行表演会带来什么样的影响，哪怕是“白打

工”。而今年登上超级碗的则是两大拉丁天后

詹妮弗·洛佩兹和夏奇拉。数据显示，2012年

麦当娜亮相超级碗中场秀后，其新专辑网络

下载量突增16.5万次。

常年收视率一骑绝尘，即便是在电视式

微的当下，超级碗也依旧如一。互联网分析师

杨世界告诉北京商报记者，收视率对超级碗

的影响主要集中在广告方面，一来可以影响

广告位的销量，二来从此前超级碗的广告来

看，除了一些知名品牌外，还有一些潜在的品

牌，想要利用超级碗的巨型流量释放对其品

牌潜在消费者的展示。

但不可否认的是，超级碗近年也遭遇一

些波折。去年的超级碗比赛中，与广告单价走

高形成鲜明对比的是，广告销售额和观众数

量双双出现下跌，收视情况也创十年最低水

平。彼时，彭博社的报道预测，获得赛事直播

权的CBS在比赛期间的广告收入为3.82亿美

元，低于2018年直播赛事的NBC公司的4.08

亿美元，也不及2017年福克斯公司赚到的

4.19亿美元。超级碗的观看人数总计为9820

万人，不仅少于去年，而且还是2008年以来的

最低水平。《华盛顿邮报》也称，当年超级碗的

收视率为44.9，是2009年以来的最低水平。

2019年“翻车”事出有因。新奥尔良圣徒

队出局导致新奥尔良的观赛率不到上一年的

一半，再加上对警察不公正对待有色人种的

抗议，导致超级碗收视率跌出新低。但还有另

一些细节被忽略，比如在收视率同样下滑的

2018年，超级碗的流媒体转播却达到了一个

峰值。

根据NBC的说法，那一年通过其电视渠

道观看超级碗的观众少于700万人次，但通过

流媒体渠道观赛的观众却超过了200万人次，

这使其成为了有史以来通过流媒体观看人次

最多的一届超级碗。数据显示，第52届超级碗

在 NBC体 育 App、NBCSports.com、NBC.

com、Verizon旗下的NFLMobil等流媒体端

每分钟平均观众量达到了202万，而直播最高

峰值为310万。

流媒体转播之路

数据里的趋势是显而易见的，特别是在

刚刚过去的2019年，流媒体之战已经正式打

响，而这场争夺战的“硝烟”也已经越来越明

显。上周五，美国流媒体视频服务公司Hulu

宣布，其母公司迪士尼计划将Hulu“更紧密

地整合”到集团业务运营中。而随着“亲儿子”

Disney+的推出，迪士尼的流媒体野心也已经

不言而喻。

从奈飞一家独大，到迪士尼入局，再到苹

果、亚马逊发力，流媒体的众神之战早已呼之

欲出。NFL也早已盯上了流媒体，2018年，

NFL便已与科技界巨头亚马逊签下为期两

年、总额1.3亿美元的周四晚间比赛直播合同，

于2019年4月再次开启和亚马逊、迪士尼的周

日比赛直播合同洽谈。ESPN前总裁、流媒体

巨头DAZN集团执行董事约翰·斯奇帕曾经

表示：“许多媒体业务都建立在坚实的NFL内

容上，流媒体也没什么不同。”

杨世界称，数据可以看出，超级碗收视

率虽然下降，但其流媒体贡献的收视率实际

上是上升的，而且从去年到今年，流媒体越

来越普及，用手机等设备观看视频的用户越

来越多，未来通过流媒体观看超级碗的流量

也会越来越大，而且线上直播肯定会成为一

个趋势。

杨世界补充称，未来超级碗除了利用出

售在线广告外，也可以与其他相关的体育合

作方、品牌方合作，在定制化的广告营销或者

植入方面发力。但是在运营过程中，超级碗运

营团队要注意对输入质量的把控，在流媒体

时代，如果随便插入广告的话，流媒体用户应

该会产生比较大的反感。

事实上，体育赛事的流媒体转播已经成

了一个潜在的风口。继几大巨头之后，今年7

月，美国最大有线电视公司康卡斯特旗下由

NBC环球推出的流媒体服务“孔雀”也将加入

战局，而“孔雀”最大的优势就是背靠NBC环

球而拥有众多运动赛事版权，从2020年夏季

奥运会开始，与奥运会有关的专题报道和纪

录片内容也将登陆这一流媒体服务。

比起大家都聚堆烧钱砸原创的做法，

NBC的这个优势不能小觑。此前，奈飞内容负

责人泰德·萨兰德斯就曾表示，由于NBC可通

过有线电视获得运动赛事的版权，在内容服

务上应充分利用此优势增加内容实力，而不

是跟随其他竞争对手大力投资流媒体影音服

务来与奈飞竞争。 北京商报记者 杨月涵

17年来首次

山火进一步逼近了堪培拉。在过去的2

月2日，堪培拉经历了“最具挑战性的24小

时”。伴随着风向的变化，山火带来的浓烟弥

漫在堪培拉城市的上空，天空灰暗一片，澳

大利亚联邦议会大厦在浓烟中若隐若现。

此前1月31日，因为山火的步步紧逼，

澳大利亚政府宣布堪培拉进入紧急状态，

这是自2003年山火危机之后17年以来，堪

培拉首次进入紧急状态。BBC在报道中指

出，当地政府要求堪培拉郊区居民用水装

满浴缸、口袋和水槽，以便在火势到来时用

以扑火、保证饮用水。此外，堪培拉附近居

民被警告“已经走不了”，并被要求自行寻

找避难所。

2月2日整天，堪培拉均处于高度戒备

状态。堪培拉和周边地区的气温一度超过

42摄氏度。澳大利亚官员表示，堪培拉南部

一处国家公园的林火正危及堪培拉南郊的

民居。据《澳大利亚人》报道，2月2日下午，

山火燃烧至堪培拉郊区的戈登镇以南6千

米处，距离塔尔瓦镇只有1.2千米。上周日

晚，堪培拉所在的澳大利亚首都直辖区

（ACT）发布了“观望行动警报”，以预防可

能发生的火风暴。

资料显示，ACT总人口约为40万，山火

已在该地区肆虐数周。据《堪培拉时报》报

道，上周，ACT的山林过火面积超过了全区

地域的20%，其中奥洛罗山谷大火蔓延至超

过5.6万公顷的地区，为2003年以来最严重

的山火。

当地紧急服务局局长乔治娜·惠兰2日

表示，为了抵御山火，目前还有许多工作要

做，“接下来的24个小时可能将成为此次山

火季中最具挑战性的24个小时。极端高温、

干燥的条件与严峻的火灾危险等级意味着

我们将面临又一个非常具有挑战性的消防

日，情况可能会变得更加危险，大火会直接

威胁生命”。

好在当天晚些时候，当地的火势逐渐得

到控制，堪培拉的紧急状态于2月3日上午

宣布解除，气象状况较为良好，消防员也在

加强防火隔离带的设置。根据澳大利亚气象

局的预测天气有利于控制火情，甚至有可能

下雨。但ACT首席部长安德鲁·巴尔也强

调，威胁尚未结束，“如果情况需要，我们可

能需要回到紧急状态”。

近乎失控的火灾

不只是堪培拉，山火重灾区新南威尔士

州最近的情况也不太乐观。上周日上午在新

南威尔士州，全州发生了63起大火，该州卫

生局发表声明称，由于森林火灾烟雾和受干

旱影响地区吹入的灰尘，包括悉尼在内的该

州部分地区的空气质量将很差；敦促受影响

的居民待在室内并尽量减少体育锻炼，并补

充称，患有慢性呼吸系统疾病和心血管疾病

的居民特别容易受到伤害。

由于灭火不利，澳大利亚总理莫里森饱

受诟病。据澳洲网报道，一项民调显示，在应

对澳大利亚山林大火危机方面，莫里森的表

现令澳洲民众并不满意，甚至不如各州州

长。结果显示，在接受调查的选民中，有超过

1/3的选民“强烈反对”莫里森应对山林大火

的方式，而超过20%的选民不赞成，他的净

支持率仅为32%。相较之下，维多利亚州州

长安德鲁斯应对大火的方式获得了58%的

净支持率，55%的选民认同新南威尔士州州

长贝雷吉克利安应对火灾的方式。

除了灭火不力的指责之外，在澳大利亚

环保主义者眼中，莫里森政府的环保政策是

火灾的罪魁祸首。近日以来，成千上万的澳

大利亚环保主义者走上各大城市街头，指责

莫里森“对环保三心二意”，认为澳大利亚政

府在节能减排方面措施不力，是导致山火肆

虐的罪魁祸首。

1月13日，一份汇集自2013年以来57篇

文章的研究报告显示，气候变化与森林火灾

有着明确联系。该报告发现，气候变化导致

被科学家称作“山火气候”的频率和严重程

度均有上升。“山火气候”指的是山火爆发风

险颇高的时期，是在高温、干燥、少雨和强风

的共同作用下形成的。此外，该报告的联合

作者之一理查德·贝茨说，澳大利亚特别容

易发生山火，因为其陆地升温幅度高于全球

平均水平。

受创伤的经济

火灾之后，澳大利亚的经济损失不断攀

升，从旅游到农业，从贸易到消费。高盛分析

认为，预计从2019年12月至2020年一季度，

澳大利亚经济增长将下降0.3个百分点。高

盛首席经济学家安德鲁·博克指出，澳大利

亚农业生产和私人投资将下降3%，今年上

半年旅游业将下降3%。悉尼科技大学讲师

伯曼则预计，大火在夏季旅游旺季来袭，带

来的旅游业损失高达数十亿澳元。

直接损失之外，大火也对消费者信心造

成了毁灭性打击。路透社称，大火对投资者

及市场信心的干扰可能持续更长时间，市场

将更加担心该国持续失控的山林火灾对其

经济基本面的冲击。澳新银行公布的澳大利

亚消费者信心指数在2020年第一周下降至

106.2，创下近四年新低。而澳大利亚联邦政

府在灭火行动中的低效进一步影响外界对

其的信任，为经济恢复前景蒙上阴影。

2月4日将是澳洲联储公布议息结果的

日子。市场认为，澳洲联储降息0.25个百分

点的可能性已经从去年12月的45%升至目

前的53%。安保资本分析师肖恩预计，鉴于

澳大利亚经济每季度仅增长0.4%，而山火

将拉低GDP增长至少0.25个百分点，无疑将

给澳联储带来更大的降息压力。安德鲁·博

克预计，澳联储将在2月的货币政策声明中

指出森林大火带来的经济下行风险，但在现

阶段，火灾还不会严重影响澳联储对经济增

长的核心预测或政策决定。

不过，接受路透社调查的32名经济学

家中，大部分预计澳联储将在2月4日维持

基准利率在0.75%不变。摩根大通认为，澳

大利亚12月就业数据好于预期，其中失业

率从5.2%降至5.1%，澳洲联储可能还有更

多的时间来考虑降息。

目前看来，楼市是澳大利亚国民经济中

为数不多的一抹亮色。房地产研究机构

CoreLogic2月3日发布的数据显示，今年1

月，悉尼和墨尔本的房价分别上涨了1.1%

和1.2%，澳大利亚六个州和两个地区的房

价平均上涨了0.9%，虽然上涨速度比前几

个月略有放缓，但也与去年初的大幅下跌形

成了鲜明对比，“房价的上涨有可能增加财

富，从而刺激消费者支出”，CommSec高级

经济学家瑞安·菲尔斯曼表示，“财富处于历

史高位，收入增长速度仍然快于消费价格。

缺少的是消费者信心”。

北京商报记者 陶凤 汤艺甜

进入2月，持续近半年的澳大利亚山火仍没有休止的意思。作为澳大
利亚首都，堪培拉也于1月31日宣布进入紧急状态。虽然截至2月3日堪培
拉的火势已经得到了控制，但山火带来的阴霾一时间注定难以消散。于澳
大利亚而言，虽然楼市还算稳健，但生态环境、旅游发展、消费者信心等国
民经济各方面都遭受了打击，现在看来，澳洲联储周二的降息概率似乎又
高了几分。

超级碗
收视率及转播方

情况

2019年

2018年 2017年

2016年 2015年

44.9

47.4 48.8

49 49.7

CBS

NBC 福克斯

CBS NBC


