
北京商报讯（记者 姚倩）2月18日，北京
商报记者从广药集团相关负责人处了解到，

广药集团控股子公司广州白云山光华制药

股份有限公司（以下简称“光华药业”）于当

天上午已经完成首批50万片磷酸氯喹片的

生产，第二批约50万片正在生产。

2月17日晚，白云山发布公告称，光华药

业收到广东省药监局核准签发的磷酸氯喹

片《药品补充申请批件》，磷酸氯喹片经广东

省药检所检验合格后，方可依据批件上市生

产。据了解，该批件仅在疫情期间有效。

资料显示，磷酸氯喹片主要用于治疗对

氯喹敏感的恶性疟、间日疟及三日疟，并可

用于疟疾症状的抑制性预防，也可用于治疗

肠外阿米巴病、结缔组织病、光敏感性疾病

（如日晒红斑）等。

在2月18日广东省召开的疫情防控新

闻发布会上，有记者提问，磷酸氯喹算不算

特效药？国家卫健委高级别专家组组长、中

国工程院院士钟南山回应称，磷酸氯喹还

够不上特效药，但是它是非常值得探讨的

药，面对新的东西，往往实践先于科研，摸

着石头过河，已有比利时、美国的研究表

明，磷酸氯喹对冠状病毒是有效的，真正用

在人体是这次。

“磷酸氯喹是老药。短期使用来看，没有

太大的副作用。相当一部分患者能够在15天

内使得病毒转为阴性。”钟南山介绍称，磷酸

氯喹的治疗效果和其他药物对比，发热症

状、病毒消失，副作用不是很大，个别会出现

腹泻，极个别会出现耳鸣，停药后就会停止。

“目前正在开展相对比较大的临床观察，要

进行用药和不用药比较。”钟南山说。

2月17日，科技部生物中心副主任孙燕

荣表示，疗效专家组经过认真细致的研讨，

最后达成一致意见，一致认为磷酸氯喹是一

个上市多年的老药，用于广泛人群治疗的安

全性可控。基于前期临床机构所开展的临床

研究，结果可以明确磷酸氯喹治疗新冠肺炎

具有疗效。基于当前临床救治的迫切需求，

专家一致推荐，应当尽快将磷酸氯喹纳入到

新一版的诊疗指南，扩大临床适用范围。

奶粉断货 乳企打响“宝宝口粮”保卫战
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苹果预计无法实现2020财年一季度营收目标

月亏百万线上变现 一家健身房的生存之道

直播变现

“壹季21天线上减脂训练营开营，只需

499元，得到教练和服务团队专属服务。”祝贺

在朋友圈这样写道。

随着新冠肺炎疫情的出现，健身行业线

下门店自1月中旬以后便已暂停营业。疫情期

间，作为国内第一批做训练直播的健身俱乐

部，壹季体能在抖音、快手、B站等直播平台开

设了线上直播训练。

下午3点半，每日的直播训练准时开始，

青少年训练课、康师傅健康私厨营养课、冰

雪抗疫等直播内容壹季体能都有所涉及。

祝贺告诉北京商报记者，2月1日，壹季体

能的教练小杰就开启了第一场直播课程；2月

3日，春节期间留京的7位教练排班开始一线

直播，由开始的每天3小时，到现在的每天6小

时课程直播，在此期间，不仅维系了原有会

员，同时也收获了大批粉丝。

实际上，随着各地开始复工，部分健身爱

好者想要回归健身房的愿望已经开始增多。

“每逢佳节胖三斤，延长假期涨十斤”，在这个

漫长的假期里，爱好健身的消费者也开始对

瘦身减脂有了刚性需求。

由于健身行业多属于线下人员聚集

活动，到线下门店健身短期内并不能实

现，因此祝贺开始思考如何通过定制服

务，采取收费的模式，解决复工后消费者

瘦身的刚需。

“499元的21天线上减脂训练营，首批30

名成员很快招满了。”在祝贺看来，尽管第一

次试水只有不到1.5万元的收入，但总算实现

了线上直播变现，下一步，他打算扩大招生，

在第二期招收50人，从而进化成一个长期运

营的手段。

在北京大学国家体育产业研究基地体育

产业高质量发展研究课题组副教授郭斌看

来，疫情当前，对于以前一直靠预付费模式的

健身行业确实带来了不小的冲击，整个行业

的发展路径和健身企业的发展模式也将面临

巨大的转变，健身从业者如果能直面新的消

费需求，抢抓居家健身的红利，完成产品智能

化、社群化和娱乐化的升级，会有较大的价值

释放出来。

月亏百万

尽管有了少量的收入，但不可回避的是，

暂停营业所带来的经营压力与日俱增。

壹季体能的线下门店面积在100-200

平方米，主要为个人用户提供团体和私教

服务。私教包括减脂、塑形等功能性服务。

团课主要是为多种户外运动项目提供团体

的专项体能训练，包括攀岩、墙绳瑜伽、核

心体能训练、越野跑及马拉松等团体训练

课程。

“由于健身行业主要盈利模式大部分是

预付费制度，这一个月暂缓复工，营收实际上

等于零。”祝贺表示，壹季体能在北京有5家线

下门店，即便在正常经营的状态下，每月的单

店运营成本也高达20余万元，这意味着一个

月不能营业，将亏损逾百万元。

自去年以来，经历了年卡投诉、监管趋

严、跑路倒闭等一系列事件的健身行业，尚未

恢复。如今，暂停线下门店、线上开课成为健

身行业每一个从业者都要应对的新挑战。祝

贺透露，现在最关心的问题是，因为疫情的不

可抗力，停业损失已经成了既定事实，人心千

万不要散了。

同时，为切实减轻疫情对中小微企业生

产经营的影响，2月5日，北京市出台《关于应

对新型冠状病毒感染的肺炎疫情影响促进中

小微企业持续健康发展的若干措施》，其中减

免房租、停征部分行政事业性收费等方面的

举措，给健身行业的发展减轻了负担。

祝贺告诉北京商报记者：“政策出台后，

预计壹季体能会有六位数的负担减少，其余

的经营亏损仍需依靠其他的手段支撑下去，

只要坚持，相信一定都会好起来。”

静待花开

事实上，很多行业都期待着疫情后的恢复

性消费，健身行业也是如此。一位健身教练自信

满满地表示：“战胜病毒还是要靠锻炼提升身体

的免疫力，大家肯定会在疫情后积极健身。”

不过，在健身行业的春天到来之前，能否

撑下去已成为从业者共同面对的难题。

2月9日，健身行业SaaS领域融资金额最

大、用户覆盖最多的机构三体云动传出裁员

消息。部分三体云动员工陆续接到公司人事

通知，因疫情导致公司资金周转困难，要求在

被辞退和在家待岗中作出选择，前者赔偿0.5

个月的工资作为生活补助，后者则按照当地

最低工资标准的70%支付工资，社保、公积金

停止缴纳。

在不少从业者看来，作为健身行业服务商，

三体云动的动向或许是“春江水暖鸭先知”。

从当下来看，针对健身行业依赖线下会

员这个疑难杂症，直播这剂药并不能药到病

除，想要自救的健身行业也要根据自身的“体

质”来进行剂量的把控。

壹季体能也希望形成有转化率的直播，

顺应风向前行。按照祝贺的计划，除了线上课

程开始尝试收费外，壹季体能已经和品牌、部

分私立学校达成了合作，这周在线上的时候，

在直播平台上会推出联名课程和品牌露出，

也会有部分的收入。

在郭斌看来，健身需求本身具有很高的

黏性，直播平台可以对接很多领域和关联产

品，设置端口和互联网垂直电商结合在一起，

打造新的消费场景和消费模式。“希望这些健

身从业者不要只等待春天的到来，如今

lululemon和安德玛这些运动品牌已经开始

做直播课程，如果这种模式成为常态，那健身

房往线上走的空间也就小了很多。”郭斌说。

北京商报记者 蓝朝晖

暂缓复工、线上教学已成为了健身行业从业

者的无奈选择。如何能让线上授课不再是健身行

业保存量会员的营销手段，成为流量变现缓解资

金压力的平台，是当下健身行业从业者共同面对

的难题。2月18日，北京商报记者采访获悉，壹季

体能训练营已通过定制课程收费的模式收获了

首批线上学员。 壹季体能联合创始人祝贺表示，

虽然相比线下门店的亏损，线上收费只是杯水车

薪，但通过此次试水，壹季体能找到了健身场景

从线下转移到线上后发展的方向， 只有坚持下

去，等待健身行业在疫情结束后的恢复性增长。

北京商报讯（记者 石飞月）2月18日，苹
果公司发布了最新的一季度财务业绩指引，

宣布受中国新冠病毒疫情影响，该公司将无

法实现这一季度的营收目标。

在上一个季度的财报中，苹果公司预测

一季度营收将在630亿-670亿美元之间，高

于分析师预期的624.5亿美元，等于同比至

少增长8.6%。

苹果公司在官网上解释了原因，全球重

点市场的部分用户需求出现变化，营收暂时

面临负面影响。“我们预计不会达到1月28日

提供、截至今年3月的财季收入指引。”

苹果公司CEO库克也在给员工发送的

一份备忘录中表示，中国各地的业务开始复

工，其所有制造合作伙伴设施均位于湖北省

疫情中心外，并已重新开放，不过全面投产

的进度慢于预期，再加上中国用户对苹果产

品需求下降，导致苹果无法实现此前为截至

3月的这个财季提供的营收指引。

此前，苹果公司暂时关闭了中国区所有

办公室以及AppleStore零售店。据悉，苹果

在中国内地的42家门店中，仍然关闭的有35

家，开店的有7家。

苹果直言，尽管公司办公室和联络中心

已经重新开放，而在线商店仍保持营业，但

门店关闭和限时营业大大减少了客户流量。

对苹果来说，今年是至关重要的一年，

由于iPhone11系列降价战略奏效，其营收

在最近一个季度实现了一年来的首次增长，

如果今年能够延续这样的表现，将有望扭转

苹果销量下滑的趋势。苹果公司日前发布的

2020财年一季度（2019年四季度）财报显

示，iPhone业务净销售额为559.57亿美元，

同比增长8%，超出了分析师预计的516亿美

元，一年来首次实现增长。

库克认为，去年的旗舰新品iPhone11

和iPhone11Pro推动了手机业务的增长，

并把这些因素考虑到了公司预期中，他把

iPhone11系列手机称为“史上最强的

iPhone阵容”。据透露，iPhone11是2020年

第一财季每周最畅销iPhone机型。

此外，苹果大中华区营收在2020年第一

财季实现反弹，销售额为135.78亿美元，较

上年同期的131.69亿美元增长3%。大中华区

目前是苹果的第三大市场，在苹果总营收中

的占比为14.8%，落后于美洲和欧洲。

此外，iPhone的销量在2019年四季度从

之前的第三跃升至第一。国际数据公司（IDC）

发布的数据显示，苹果2019年四季度出货量

为7380万部，同比增长7.9%，排名第一。

然而，突如其来的疫情，对于苹果等手

机企业是个很大的考验。分析师丹尼尔·艾

夫斯和斯特里克·贝克称：“我们认为，目前

中国各大城市交通都受到限制，如果这种情

况持续到2月下旬，届时多达100万部的i-

Phone手机将有可能从3月销售季转入6月

销售季来进行销售。”

2月18日，北京商报记者了解到，受疫情

影响，全国多地“封城”，部分地区宝宝的“口

粮”婴幼儿配方奶粉告急。为了解决奶粉断货

问题，目前，君乐宝、菲仕兰以及澳优等在内

的众多乳企陆续复工。然而，目前全球多个国

家和地区的邮政快递已暂停对中国往来包裹

提供服务，对于倚重跨境电商渠道的进口奶

粉而言，如何及时补货、进行物流配送是其面

对的挑战。对此，不少乳企一方面启动疫情防

控方案，加班加点恢复产能；另一方面则强化

补货与物流配送能力，力保市场供给稳定。

2月18日，多名母婴店老板和经销商反

映，受疫情影响，惠氏、雅培、美赞臣、多美滋

旗下多款奶粉已经出现严重的断货现象。一

位来自黄冈武穴的宝妈告诉北京商报记者：

“家里目前只剩最后一罐奶粉，所有的快递不

发湖北，街上的母婴店不营业。作为母亲，内

心特别着急。”据湖北孝感的一位宝妈介绍，

由于小镇封闭，镇上无法出人进人，所有商店

关闭，买不到奶粉，孩子的口粮严重告急。

此外，在供应链上更为倚重跨境电商等

渠道的进口奶粉，受疫情影响，其补货速度

与物流时效也亮起了红灯。目前，全球多个

国家和地区的邮政快递已暂停对中国往来

包裹提供服务。一位名为“桃花猫七”的用户

在微博上表示，其网购的海外奶粉目前卡在

广州无法转运，孩子勉强喝的杂牌奶粉导致

腹泻不止。

北京商报记者从澳优乳业旗下佳贝艾特

海外旗舰店客服处了解到，佳贝艾特宁波快

递中转站2月16日复工后陆续发货。但因疫情

特殊情况，发货和到货时效无法保证。

惠氏营养品海外旗舰店客服表示，由于

各地抗击疫情情况，保税仓的“清关速度”和

“送达时间”均会受到影响，可能会比平时慢

一些。a2海外旗舰店也根据疫情防控情况对

发货时间作出了相应调整。

针对邮政快递暂停服务的影响，澳优方

面回应北京商报记者称，EMS此举不会影响

澳优对中国的供货，其影响更多的是海淘代

购等业务。截至记者发稿，美赞臣、惠氏未对

此进行回复。

“在确保自身防疫安全的前提下，君乐

宝公司的销售人员和合作伙伴通过私家车、

出租车、电动车等交通工具齐上阵，想尽一

切办法把产品送到门店、送到消费者手中。”

君乐宝相关负责人在接受北京商报记者采

访时表示。

作为新希望华西乳业的一名配送员，李

小丹每天凌晨就要开始工作，他需要在最短

时间内取到牛奶再及时送达客户。低温鲜奶

对温度要求很高，运送时间就是新鲜的保

证。大年初五，面对家人的劝阻，李小丹毅然

戴上口罩出门复工。到达小区时，李小丹被

门卫告知送奶工不能进入小区。李小丹只能

挨个给客户打电话说明情况，等着客户下楼

取奶。有的用户体谅特殊情况，也有的担心

浪费难得的口罩物资，李小丹只能一一耐心

解释和等待。有订奶客户称：“我还以为疫情

这么严重，你们不会派送了，没想到还是能

照常收到鲜奶。”

中国食品产业分析师朱丹蓬表示，疫情

期间，在供货方面，国内乳企的服务体系更加

完善，从消费者角度来说，他们对国产奶粉的

满意度和信任度一定会增加。

目前，新希望乳业各地分子公司已保持

全线开工，确保当地乳品生产供应，并立即启

动疫情防控预案，由上至下开启防疫攻坚战。

君乐宝乳业相关负责人告诉北京商报记者，

君乐宝乳业已于2月10日开始全面复工。澳优

乳业相关负责人介绍，澳优乳业中国区生产

部、物流部、检验中心等一线生产供应部门已

经全面复工，力争有效保障市场供应。菲仕兰

乳业方面也表示，公司秀水工厂已于2月11日

正式复工。

北京商报记者 钱瑜 姚倩 王晓

广药集团50万片磷酸氯喹将上市

2019年续卡会员和新会员的比例为

11%： 89%

国内健身俱乐部月均收入

2018年 2019年

36.26万元

私教课均价
318元

33.13万元

私教课均价
335元
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