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发亿元级补贴 高库存催动车企价格战

从2小时到10秒 科技企业的战“疫”速度

高额补贴促“客转单”

疫情期间，车企的一系列“花式售车”手

段走红网络，然而面对订单较低的销售转化

率，以及经销商复工后的低进店量，开出高额

购车补贴成为车企的撒手锏。

走进一家奇瑞汽车4S店，北京商报记者

注意到“免息减压、安心返岗，5亿红包大派

送”的醒目宣传语挂在店头。一位销售人员介

绍，最近奇瑞针对旗下全新瑞虎8、瑞虎5x

HERO、瑞虎3x、艾瑞泽GX冠军版等奇瑞全

系指定车型有不同的优惠活动，最高可优惠2

万元。

以全新瑞虎8车型为例，在到店购车享受

1万元优惠的基础上，如果同品牌置换可再享

1万元置换补贴，其他品牌置换则享受5000元

补贴。这意味着，进店购买奇瑞瑞虎8车型，最

高优惠可达2万元。“如果贷款购车，还能再享

受5000元补贴。”该销售人员表示，除上述车

型，新上市的瑞虎7虽然没有优惠，但在线上

下订单可享受一些保养、救援还有抢购红包

的政策。

不同于奇瑞汽车的到店优惠，作为众多

车企中率先开出优惠政策的上汽通用五菱，

高达10亿元的补贴政策则是线上线下“通

吃”。上汽通用五菱发布信息显示，该活动将

对所有新购宝骏车型的车主进行购车补贴，

综合优惠达1.1万元。其中，4S店优惠最高1万

元。同时，3月31日前，客户线上下单支付9.9

元订金可额外抵1000元购车款。

“线上线下都有活动，本次补贴优惠与4S

店现有车型优惠政策不冲突，可以叠加享受

优惠。”一位上汽通用五菱店销售人员称，不

仅燃油车型，新能源车型也适用该活动。

据不完全统计，截至目前，已有包括上汽

通用五菱、奇瑞、长城汽车、吉利、长安欧尚在

内的多家车企相继推出总额从几亿元至十几

亿元不等的补贴政策。从补贴政策来看，企业

将补贴金额均分摊至旗下各车型，不同车企

的相应补贴和优惠政策也不尽相同，唯一相

同的是优惠比例都不低于万元。

线上集客效果不佳

受疫情影响，此前经销商暂时停摆，车企

与经销商合力加大线上营销力度，以VR展

厅、直播卖车、微信建群等零接触方式开展销

售和售后服务业务，欲刺激汽车消费。

数据显示，今年1月经销商线上营销开播

占比仅为1%，2月已暴增至49%，用户观看直

播时长和渗透均明显提升。不过，如何通过线

上营销模式缓解终端销售困境，成为所有车

企面临的问题。

为获得更多客源，在车企开启线下“价格

战”前，线上抢夺战早已打响。北京商报记者

发现，车企线上直播时，几百元至上千元的优

惠券、零首付零利率、部分车型送六年或12次

免费保养等限时福利频频送出。

然而，订单转化率收效甚微。据统计，仅

15%的消费者愿意接受线上购车，85%的消

费者仍希望进店购车。“线上毕竟是虚拟的，

其中有不少是来看热闹的，围观的多下单的

少，实际效果并不理想。”一位尝试线上直播

的合资品牌销售人员表示。

同时，数据显示，在线上销售中，近四成

用户咨询最多的问题是价格。基于此，厂商推

出升级版政策，将网上的金融福利直接转化

为加大现金优惠刺激市场需求。“本次车企推

出的9.9元线上下单抵1000元活动，也是希望

提升消费者对线上购车的接受程度。”上述上

汽通用五菱销售人员表示。

乘用车市场信息联席会秘书长崔东树认

为，多家车企开启线上营销等模式，有助车企

在现阶段寻找新机遇，不过目前均处尝试阶

段，此时加大线下的现金优惠，可以起到线下

线上结合销售的作用。

库存纪录下的无奈

事实上，部分车企开出亿元级补贴的背

后，是经销商面临的高库存风险。

中国汽车流通协会（以下简称“流通协

会”）发布数据显示，今年2月汽车库存预警指

数为81.2%，环比上升29.5%，同比上升

27.7%，库存预警指数位于警戒线之上的同

时，超80%的预警指数也创下有统计以来的

历史新高。

流通协会副秘书长郎学红表示，受疫情

影响，今年2月几乎无销量，因此最近两个月

计算出的库存系数会出奇的高，对于经销商

而言，目前的首要任务是去库存。

高库存也让经销商面临资金链压力。据

统计，40%的经销商面临资金压力，其中34%

的经销商资金仅能维持3个月，31%的经销

商将亏损50万元以上，21%的经销商将亏损

百万元以上。“很多客户要等疫情过去后再

考虑购车，店里车辆滞压、租房压力、人员支

出，每天一睁眼就要面对几十万元的开支。”

一位自主品牌经销商负责人坦言，按照以往

的经验，加大优惠是去库存效果最明显的手

段之一。

“从调查情况看，2月下旬，一部分购车刚

需的用户开始进店，希望赶紧购买车辆或置

换车辆，而购车需求以相对低价格的车型为

主。”郎学红对北京商报记者表示。

北京商报记者注意到，此次率先开启价

格补贴的车企以自主品牌为主。对此，业内人

士分析认为，自主品牌欲抢占汽车消费反弹

的先机。此前，中国汽车工业协会方面认为，

虽然疫情在短期内对汽车消费造成较大冲

击，但疫情反而增加无车消费者的购车需求，

市场之后会出现购车“小高峰”。

据预测，15万元及以下车型需求量将增

加，这也是众多自主品牌的主战场。

数据显示，2019年自主品牌在乘用车市

场销售总量占比为39.2%。业内人士表示，在

豪华和合资品牌价格持续下探影响下，自主

品牌市场份额加速“萎缩”。疫情下，自主品牌

率先开启价格战，无疑是为了在今年开年占

得先机，夺回失去的市场份额。

北京商报记者 刘洋 刘晓梦

“每天在我们工厂门口排队的卡车有一

两公里长。”一位方便面企业的负责人向北

京商报记者表示，“生产出一车产品，就会马

上拉走。”作为重要的保障物资，方便面在新

冠肺炎疫情期间销量大涨。为了满足社会需

求，各方便面企业已经提前复工，在保障疫

情一线人员供应的同时，通过各种举措保障

消费者需求。

近期，受新冠肺炎疫情影响，方便面销

量暴涨，可谓“一包难求”。数据显示，2月以

来，天猫平台方便食品整体销量同比增长

700%。其中“方便面”一词搜索量大增200多

倍。在京东平台，从除夕到初九，售出了1500

万包方便面。2月3日-6日，苏宁小店方便面

销量环比猛增了342%；2月10日-13日，方

便面销量同比增长357.59%。

在线下，方便面也卖到脱销。唐山一合

商贸有限公司总经理于秀伟对北京商报记

者表示，疫情袭来，方便食品整体销量大增

超3倍，其中方便面销量增长超过2倍，旗

下数千家终端店面根本无货可售，供应商

的货也抢不到。

为了满足需求，各个主流厂商都在加快

生产，复工情况持续好转。据介绍，白象位于

河南、河北、山东等多地的生产线也已经陆

续恢复生产，总体复工率达到80%。

康师傅相关负责人向北京商报记者表

示，康师傅天津顶益工厂、广东江门工厂于

1月28日提前复工，重庆工厂产能正在逐步

恢复。目前，康师傅东北、华北东、华北西、

西北、华东、华南、西南等工厂都已陆续投

入生产。

统一方便面工厂于1月底开始复工，目

前，其全国的方便面工厂已经全部复工。对

于复工后一个月的情况，统一相关负责人表

示，今年开工时间都不同程度地受到了影

响，不过，通过自身不断地挖掘潜能，已基本

达成预期目标。

今麦郎面品有限公司董事长范现国则

表示，现在今麦郎15条生产线，每天能够生

产方便面500万包左右，基本满足华北，如

石家庄、邢台等周围的县市以及北京等的

需求。

在复工复产的同时，各方便面企业也做

好了疫情防控工作。康师傅将厂区消毒杀菌

工作细化到每一个角落。对食堂、员工宿舍、

办公室等各环境进行防疫宣传管控。今麦郎

线上启动“摄像头、无人机、体温轨迹小程

序”，科技防控保障生产安全，同时把好人员

入厂关口并实行封闭式管理，确保安全生产

和人员健康。

不过，原材料供应紧张是目前方便面

企业遇到的主要问题。“一包方便面涉及到

上游蔬菜、食品级塑料、纸箱、调味料、食

用油、酱料等十多家企业的原料供应，加

之方便面企业和上游配套企业都分布在

全国各地，如何确保原料供应是各家企业

的主要工作。”一位业内人士向北京商报

记者表示，“随着复工深入，各家上游企业

人员逐渐到岗，方便面企业的原料供应也

逐渐恢复。”

中国食品产业分析师朱丹蓬认为，中国

方便面行业再次被疫情彻底激活。“方便面

行业曾经非常辉煌，但由于自身创新未能跟

上消费升级，导致方便面行业连续下滑，随

着企业不断提升创新能力，2018年，中国方

便面行业开始复苏，但相对缓慢，此次疫情

让更多曾经不再关注方便面的消费者重新

认识了方便面。”

数据显示，2013年，中国方便面总销量

近500亿包，达到销量最高峰，自此以后，方

便面销量持续下滑；2016年，下滑至385亿

包，2018年，中国方便面行业开始复苏；

2019年上半年，中国方便面市场销售额同

比增加7.5%，整体销量同比增长1.4%。

不过，战略定位专家、九德定位咨询公

司创始人徐雄俊认为，方便面此次热销是突

发事件导致，恐难以持续。方便面未来仍将

保持低迷状态。

北京商报记者 李振兴

复产保供销量大增 方便面市场重燃热度

疫情下，祭出线上售车、高

管直播、 零接触售车等营销手

段的车企最终发现，“真金白

银” 的优惠才是转化订单的良

方。3月4日， 北京商报记者发

现，为刺激销售，部分车企抢先

出手开出亿元级补贴。 面对超

80%的经销商库存预警指数，

车企掏钱补贴销售端， 不仅是

帮经销商，也是在帮自己。

上汽通用
五菱

上汽通用五菱正式推出“上班通勤

安全出行， 五菱宝骏补贴10亿”活

动，4S店最高优惠达到1万元

奇瑞汽车

长城汽车

“核酸检测90分钟出结果、 人工智能CT辅助诊疗系统10秒内即可识
别炎性感染区域……”疫情延续至今，北京市科技企业各显身手，持续增
援防疫期间应急设备。3月4日，北京商报记者来到位于昌平区的中关村生
命科学园， 并相继约访北京卓诚惠生生物科技股份有限公司（以下简称

“卓诚惠生”）、数坤（北京）网络科技有限公司（以下简称“数坤科技”）的相
关负责人，听他们介绍疫情发生至今企业端的研发进展。

检测：90分钟出结果

“1月12日，国家公布了新型冠状病毒的

基因组序列后，我们公司的研发人员在不到

一周的时间内就开发完成了实验室级别的

新型冠状病毒核酸检测试剂盒。”卓诚惠生

董事长张志强介绍称，现在90分钟内即可出

检测结果。

据介绍，该公司研发生产的试剂盒全称

为“新型冠状病毒2019-nCoV核酸检测试

剂盒（荧光PCR法）”。“目前，我们的试剂盒

可实现一次检测覆盖3个靶点基因，优选E基

因作为辅助靶点，避免样本发生漏检，提高

产品检测准确性；在灵敏度方面，最低检测

限达到200拷贝/毫升，可提高病毒载量较低

的临床样本的病毒检出率。”张志强说。

在过去的一个多月间，市科委派专员与

公司端对接，帮其组织协调国家药监局、北

京市药监局和卫健委等相关部门，搭建

“5+3”应急科技攻关绿色通道机制，并对接

临床医院资源。

当前公司生产的试剂盒产品，在全国各

地医疗卫生机构累计使用近40万人份。同

时，公司向湖北省孝感中心医院、宜昌市人

民医院、十堰市人民医院等数十家医院、200

余家疾控中心和医疗卫生机构捐赠了价值

达680万元的检测试剂和仪器设备。

“鉴于目前疫情在海外多国出现扩散风

险，公司有意向15个发展中国家捐赠新冠肺

炎检测试剂盒。”据卓诚惠生合伙人张小军

介绍，日前，公司已组织向朝鲜捐赠2000人

份试剂盒。近期，已有韩国、伊朗、意大利、美

国等多个国家的企业前来咨询，目前还在对

接过程中。

诊断：从2小时到10秒

当前，除核酸检测外，另一种临床诊断

的有效办法即CT影像检测。“平时，医院每

天集中接诊300-500名病人，但疫情暴发以

来，需求激增。例如，武汉市中心医院每天接

诊病人数量一度达到1000人次。患者每做一

次CT成像，后端都会形成三五百张分片，由

于后续还涉及分诊、量化，病情转归等环节，

对于医护工作者而言，工作量非常巨大。”数

坤科技首席执行官马春娥说。

因此，数坤科技针对这些临床痛点，研

发出了人工智能辅助诊疗系统。据介绍，该

系统能够在短时间内实现对新冠肺炎患者

CT影像的快速准确识别、评估。

“按照普通方式，每通过CT成像完成一

次诊断，都意味着医生要看300-500张分

片，最少耗时2-3分钟；但利用人工智能诊疗

系统，完成相同的工作量仅需要2-3秒。在此

期间，系统可通过不同颜色，在10秒内即可

勾画出患者肺部炎性感染区域，但对于医生

而言，需要至少2-3小时才能大体勾画出炎

性区域。”马春娥说。

据了解，目前公司研发出的这套人工智

能辅助诊疗系统除入驻武汉大学人民医院、

武汉大学中南医院、武汉市中医院等核心疫

区医院外，还通过捐赠形式在雷神山医院部

署完成。与此同时，该系统已于北京地坛医

院、北京小汤山医院、北京友谊医院、金华市

中心医院、郑州大学第一附属医院等全国几

十家区域一线医院部署上线。

已立项支持6个应急攻关项目

疫情期间，卓诚惠生和数坤科技也是全

市科技类创新企业的缩影。据介绍，在人工智

能和新材料等新技术研发方面，除数坤科技

外，全市还支持了推想科技、安德医智等企业，

推出了一批新冠肺炎AI影像辅助诊断系统和

新产品，并已在北京、武汉等多地上线使用。

“疫情发生以来，市科委会同市卫健委、

市财政局等相关部门帮助衔接‘政、医、研、

产’密集出台‘加强新冠肺炎科技攻关的10

条举措’等帮扶措施；同时，建立了‘5+3’应

急科技攻关绿色通道机制，在快速诊断试

剂、药物筛选等方面已立项支持6个应急攻

关项目。”北京市科委副主任郑焕敏表示。

在组织信息领域科技企业应急攻关方

面，目前已协调将中电科技集团第十一所、

格灵深瞳、旷视科技等企业开发的智能红外

检测系统，大批量部署在“三站一场”、写字

楼、商超、产业园等处安装使用。

除协调企业产能转化外，据郑焕敏介

绍，北京市帮扶中小微企业的“16条措施”也

在同步铺陈。目前已覆盖了全市近500家科

技企业孵化器、大学科技园、众创空间等孵化

服务机构。比如，鼓励孵化服务机构为入驻的

中小微企业减免疫情期间产生的房租费用。

据统计，截至目前，已有93家孵化机构

出台减免房租的政策，其中民营孵化器53

家，预计减免场地面积79.88万平方米，涉及

减免房租的企业5863家，其中科技型中小微

企业4883家。 北京商报记者 陶凤 刘瀚琳

奇瑞汽车推出“免息减压、安

心返岗，5亿红包大派送”活

动，综合优惠最高2万元

长安欧尚推出“厂家直播云团购，7亿补贴大派

送”线上团购活动，最高1.5万元金融优惠

长城汽车推出“哈弗千场云团

购，6亿补贴直播送”网络团购

会， 线上支付2999元定金即
可享一口价购车权

长安欧尚


