
北京商报2020.3.12 13文化创意产业周刊
主管副总编辑 刘佳 主编 卢扬 执行主编 郑蕊 美编 代小杰 责校 李爽 E-mail： hellobbt@163.com

欢喜传媒拿什么撑起流媒体野心

最近，在朝阳区上班的朋友们是否注意到，自

己的餐食封口处，有一个黄色的小封签，据记者了

解，这是朝阳区市场监管局与美团网合作制作的，

保障辖区复工复产企业用餐安全的举措之一。

据悉，针对企业复工后大量的用餐需求，朝

阳区采取集中配送的方式做好楼宇供餐，确保安

全。先期，朝阳区发改委提供了一份拟供餐单位

名单，朝阳区市场监管局与区卫健委对涉及的

126个供餐点位进行了核查及检查，最终确定71

家提供送餐上门或订餐服务的餐饮单位名单并

对外公示，方便复工复产企业选择。在做好71家

供餐单位日常监督检查工作的同时，对名单中的

连锁餐饮单位进行责任约谈，要求其提高认识、

做好供餐保障。此外，朝阳区市场监管局与美团

网合作，为71家供餐单位提供食安封签29万个，

以避免餐饮受到污染，更好地保障送餐安全。

与此同时，商务楼宇、医院、管委会内及周边

食品经营单位监督检查也在紧张进行中，已检查

商超、市场、餐饮单位4089家次，检查中要求各相关

单位严格落实食品安全相关规范的同时，要落实全

员佩戴口罩、做好消毒、消费者必须佩戴口罩方可

进入卖场、设置“一米线”安全设施、敞开大门、掀开

门帘通风、一桌一椅一人等疫情防控工作措施。

在保障复工复产企业食品安全的同时，朝阳

区市场监管局加大了对单位食堂、工地食堂的检

查力度，对目前正常经营的715家食堂开展全覆

盖检查，要求采用错峰就餐、打餐回办公室或送

至房间就餐，以避免人员密集、交叉感染的发生。

无论是5G时代的快速来临，还是

观众对于观影质量要求的进一步提升，

不仅令超高清落地越发紧迫，也让入局

者加快了布局的脚步，然而产业链不同

环节所面临的挑战尚未彻底消散仍是

当下不可忽视的一个事实。对此，优酷

于日前正式上线“帧享”，在为观众提供

超高清观看体验的同时，也提出扶持产

业上下游、串联各方力量的计划，共同

推动超高清的真正落地。

自去年11月起，优酷便开始筹备

推出“帧享”这一技术品牌，经过两个月

的尝试，第一批采用“帧享”的300部内

容作品正式上线，并在今年2月扩大至

600余部作品，涵盖电影、电视剧、综艺

等多种形式。随着“帧享”覆盖的内容作

品越发丰富，这一产品的出现也迅速在

用户间引起热议。

阿里巴巴文娱事业群资深算法专

家江文斐透露，从后台可以发现，不少

用户均对“帧享”所带来的观看质量表

达出认可。现阶段“帧享”所提供的视

频内容主要为基于已推出作品的升级

优化，即通过对已有作品的拍摄品质

进行技术及人工方面的监测，筛选出

一部分可以实现“帧享”的作品并加以

改造，“但若要让‘帧享’真正实现更大

范围的应用，则需要串联产业的上下游

共同发力”。

尽管现阶段超高清的落地仍面临

着挑战，但不可否认的是，超高清对整

个行业的发展会起到较大的推动作

用。据工信部、国家广播电视总局、中

央广播电视总台此前曾联合发布的

《超高清行业发展行动计划》显示，到

2022年，中国超高清行业总体规模要

达到4万亿元。

“目前优酷上的HDR和1080P均

属于会员权益，用户无论点击HDR抑

或是1080P均会跳转到购买会员的

入口，而且可以很清晰地看到，与此

前只有1080P一个入口相比，目前购

买会员的人数增长到此前的4倍，说

明持续不断地让用户得到更好的体

验，能实现更好的用户黏性。”江文斐

如是说。

据悉，按照优酷“帧享”的相关计

划，未来将甄选1000部制作精良的优

质内容重制为“帧享”超高清版，特供认

证设备，同时阿里云后期将提供免费算

力算法支持，在2020年打造两档超高

清水准节目。优酷还将联合终端设备推

出“帧享”试点产品，2020年打造3款

“帧享”旗舰机。且“帧享”会向内容制作

方提供阿里云算力、达摩院算法等助力

内容后期制作，而对视频平台则特供超

高清体验视频流。此外，终端厂商则能

获得芯片等技术加持以及合作权益和

专属渠道。

江文斐表示，“帧享”品牌推出后，

全面扶持愿意做超高清的内容创作者，

以及愿意做真正超高清的终端厂商。优

酷首先会将“帧享”品牌化，随后串联上

下游成立相关联盟，共同决定超高清落

地的标准，实现多方共赢。

71家供餐单位，29万个食安封签

朝阳区市场监管局
这样保障复工复产企业用餐需求

优酷“帧享”上线 超高清从技术到落地还要多久

掣肘

流媒体时代，入局者不断增加，而在国

内市场，除了人们熟知的优爱腾等国内主

要视频平台外，一个名为“欢喜首映”的平

台也在今年跃入人们的视线中。

公开资料显示，欢喜首映是欢喜传媒

独家运营的流媒体播放平台，早在2017年

便内测上线，并随2019年3月的电影《疯狂

的外星人》全网独播开始试运营。而欢喜首

映之所以在今年瞬间被人们所注意到，则

与春节期间电影《■妈》从院线转为网络发

行有关，且当时欢喜首映正是《■妈》的线

上播出平台之一。

然而，随着欢喜首映受到更多人的关

注以及用户使用反馈逐渐流出，对该平台

也逐渐出现了质疑，且最大的争议焦点便

是该平台上的内容储备量。

目前，欢喜首映涉及电影、影视剧、纪

录片等不同类型的影视作品，虽然其中也

包含《吹哨人》《两只老虎》《南方车站的聚

会》等独播电影资源，但其他的片源较为稀

缺。以2019年国内票房排行榜前十位的影

片为例，除了欢喜传媒出品的《疯狂的外星

人》可在欢喜首映上观看外，其他影片在欢

喜首映上均没有可直接播放的资源，部分

需跳转到其他视频平台观看，另一部分影

片则暂时还未收录相关词条。

而在欢喜首映上一篇名为《2020欢喜

首映，网络影视新力量》的文章中曾提到：

“600小时丰富内容放送不停。”假若将600

小时换算为90分钟/部的电影，以上丰富内

容仅为400部影片；若换算为40分钟/集的

影视剧，则为900集作品。

尽管借助《■妈》的影响力，欢喜首映

已在短期内获得一定数量的活跃用户，其

中据华为应用市场的数据显示，截至3月

10日，欢喜首映的App安装量为180万次，

此外据欢喜传媒此前公布的数据显示，

2020年1月及2月，欢喜首映的活跃用户合

计共超过1300万，同时欢喜首映App的下

载次数则超过1100万。但内容的稀缺仍引

发用户的不满，不少用户均反映，欢喜首

映没有什么内容，自己想看的影视作品一

天就看完了。此外还有用户称，近一个月

内，该平台也没有任何新电影更新，作品数

量太少。

针对用户质疑并试图进一步了解欢

喜首映的内容储备量，北京商报记者向欢

喜传媒发出采访函，但截至发稿对方暂未

回应。

争议

内容资源上的稀缺影响着用户的体验

感，而欢喜首映的另外一个设定———VIP

制观影平台，所有影片均需要用户开通会

员或购买单片后，才能观看完整影片，剧集

同样如此，需要开通会员后才能观看全集

内容，否则只能播放第一集，也引发了用户

对该平台的争议。

根据欢喜首映对会员价格的设定，用

户若选择连续包月，则为首月9元，此后则

为12元/月；若单独包月，用户则需按照15

元/月缴纳会员费；此外，欢喜首映的半年

会员费设定为60元，全年会员费则为100

元/年。

若将欢喜首映的会员价与其他视频平

台相比，优爱腾三大视频平台的会员定价

大多在10-15元/ 月，单季会员价则为

40-60元不等，而全年的会员费为

178-198元之间，由此来看，欢喜首映的单

月会员费与优爱腾并无较大差距，全年会

员价则相对具有价格优势。

但值得注意的是，优爱腾三大视频平

台无论是电影抑或是影视剧、综艺、纪录片

等，内容资源储备均较为丰富，并有不少资

源可供用户免费观看，且优爱腾三大视频

平台也会不时推出会员促销活动，全年会

员价最低时可不足100元/年，若由此进行

对比，欢喜首映坚持VIP会员制以及相应

的会员定价便容易引发分歧的出现。

从其他案例中也可以发现，会员价的

设置也是影响用户选择、增强市场竞争力

的关键要素。以Netflix为例，该平台曾在

2019年初对旗下美国地区的流媒体视频

服务进行了一轮提价，各套餐分别涨价了

1-2美元，这使得Netflix美国本土付费用

户数量出现自2011年以来的首次下降，下

降规模约为13万。而去年刚刚上线的迪士

尼+在应对流媒体竞争时，也曾选择将欧

洲的年费从59.99英镑 /69.99欧元降至

49.99英镑/59.99欧元。

影视传媒行业分析师曾荣认为，流媒

体平台的定价策略并非是绝对的低就有更

高的竞争力，而是需要将定价与内容储备

相匹配，也就是让用户认为物有所值，否则

会起到反作用。

成长

不可否认的是，现阶段流媒体对影视

行业的影响越来越大，且可以清楚地看

到，在海外市场，流媒体推出的影视作

品已在奥斯卡等国际奖项上揽获多个

奖项和提名，而在国内市场，网络电影、

网络自制剧等内容也占有更大的市场

规模。

在新元文智创始人刘德良看来，流媒

体已经成为影视剧的核心平台，而流媒体

市场份额比例日益提高，以及奖项评选的

情况，不仅反映了市场的变化，也反映出流

媒体在消费者、行业内的地位在加速提升，

这也会是必然趋势。

对于影视公司而言，布局流媒体也是

在为自身寻找更大的发展空间，一方面扩

大自身的渠道资源，自己握住流量资源，以

获得更大的话语权和自主权；另一方面也

是开拓另一个收入来源。

据招商银行此前发布的一份传媒行业

深度报告显示，随着互联网信息技术升级，

移动流量接入大幅增长，流媒体这类高耗

流量应用的使用量大增，在线视频、短视

频、网络直播合计使用时长占比达27%。而

从中长期来看，流媒体作为互联网3G、4G

技术后才兴起的一类互联网业态，未来有

可能进一步受到5G、VR的推动，整体仍处

于成长期。

对于欢喜首映当下的发展，在曾荣看

来，未来布局流媒体的影视公司应该不会

只有欢喜传媒一家，因此今后流媒体的赛

道也将有可能会变得更加拥挤，且新入局

者不仅要面对三大视频网站这类已占据一

定用户优势的竞争对手，还需要面对其他

方面的挑战。对于欢喜传媒而言，当下最为

重要的仍是通过提升内容储备来强化竞争

力，同时也要为自身打造出一定的风格特

性，以差异化吸引更多用户。

据悉，欢喜首映也正在筹备上线更多

的内容，包括但不限于电影《误杀》《夺冠》

《一秒钟》（于院线放映结束之后上线），网

剧《风犬少年的天空》《雪国列车》及《战火

浮生》。

北京商报记者 卢扬 郑蕊

影视公司布局流媒体似
乎正成为一种趋势，而欢喜传媒

便是率先加入流媒体大营的其中一员，
并推出旗下平台“欢喜首映”。据华为应用市场的
数据显示，截至3月10日，欢喜首映的App安装量为

180万次，而在所有平台上，该App的下载量则超千万
次。然而，欢喜首映在下载量增加的同时也正受到争议，并有用

户反映该平台的内容资源较为稀缺，拥有的作品数量较少。与此同时，
由于欢喜首映将自身设定为VIP制的观影平台，观看任何一部影视作品
均需付费，这也引发部分用户发出性价比较低的不满。面对当下处

境，此时欢喜传媒又该拿什么撑起自己的流媒体野心？

欢喜首映用户规模

2020年1月及2月 活跃用户合计超过1300万

截至3月10日
付费用户累积超过200万

App的下载次数超过1100万

欢喜首映会员定价及与其他视频平台的价格对比

欢喜首映 其他平台

单月 9-15元 10-15元

季度 -�� 40-60元

半年 60元 100-110元

全年 100元 178-198元


