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转战心血管市场 汇仁药业的新考题

北京商报2020.3.24

凝心聚力抗击疫情 康宝莱在行动
2020年的春节，一场突如其来的疫情

迅速在全国蔓延，全体康宝莱人都在随时

关注疫情发展，支持配合政府防疫工作，和

全国人民守望相助、共克时艰，积极投身于

这场疫情防控阻击战。

疫情出现以来，康宝莱中国管理层迅速

牵头，第一时间成立了疫情应急小组，以保

护员工身体健康、提供安全工作环境、特殊

时期做好疫情防控为首要前提，遵从各地政

府的政策指导，精心安排日常营运和防护方

案。目前，响应国家有序复工复产的号召，康

宝莱一手抓防控疫情，一手抓复工复产，努

力降低疫情对生产经营的影响，助力全国战

“疫”，支援国家经济的稳定运行。

从2月10日开始，我司各地分公司已经

复工，客服中心和物流中心也正式启用。康

宝莱积极配合当地政府工作和各项防疫要

求，支持员工在家办公，并为员工提供了口

罩、消毒用品、体温计等安全防护用品，为

员工复工后提供安全保障。此外，公司还联

手中智职业心理健康中心提供专业员工关

爱热线，进行情绪支持和咨询辅导，最大限

度保障员工的身心健康。

在生产供应方面，目前康宝莱旗下长

沙、苏州、南京工厂都已经正式复工。在加强

生产场所消毒和从业人员安全防护的前提

下，积极谋划、多措并举，科学有序地恢复产

能，全力保障生产和供应。疫情出现后，康宝

莱的供应链系统也面临了人力短缺、物流

中断等挑战。为了将产品尽快送到消费者

手中，通过与第三方物流合作伙伴的不懈

努力，康宝莱位于中国大陆的7个配送中心

均已正常配送。另外，海外购产品也已经在

2月3日海关恢复工作之后恢复正常运营。

针对疫情下复杂的经营形势，康宝莱

向经销商大力宣传疫情防控举措。广大经

销商选择主动停会，各地营养俱乐部也积

极遵守各地政府的防疫规定对经营场所采

取隔离、封闭、消毒等防控措施，以降低疫

情传播风险。康宝莱也对经销商发出倡议，

要求他们严格遵守当地规定，关注个人和

客户的防护与健康，进一步规范宣传推广，

严格杜绝虚假及夸大宣传，确保合规经营。

此外，公司还为湖北经销商拟定了特殊的

送温暖政策，为他们免费提供康宝莱大蒜

素片。

当前，疫情防控工作到了最吃劲的关

键阶段，康宝莱抗击疫情捐赠金额继续增

长，截至目前，康宝莱联同其服务提供商的

爱心捐款及捐赠物资累计已达474万元。

康宝莱携手广大爱心服务提供商通过中国

红十字基金会向武汉市及周边疫情较严重

地区累计捐款总额已达267万余元。上述两

批款项将由中国红十字基金会购置2辆疫

情专用冷藏车、9辆医用救护车用于疫情防

控工作。目前，2辆疫情专用冷藏车已经运

抵武汉，交付给湖北省血液管理中心，后续

还将有9辆医用救护车会陆续采购运送到

位。其中，疫情专用冷藏车主要承担将全国

各地捐赠的新冠肺炎康复者血浆从管理中

心转运至各个医院的任务，而医用救护车

主要用于小宗血液和疫苗的运输。待疫情

解除后，该批车辆仍将继续运送血液和疫

苗，医用救护车还可承接普通患者的转运

救助工作。

2月25日，康宝莱又通过中国红十字基

金会向武汉地区的四所定点收治医院定向

捐赠6000罐、总价值207万元的康宝莱蛋

白营养粉，为一线医务工作者提供营养补

给。本次接受捐赠的四所定点收治医院包

括华中科技大学同济医学院附属同济医

院、武汉市金银潭医院、武汉市第三医院首

义院区（营养）以及武汉市第四医院。

随着疫情防控形势的变化，康宝莱推

出一系列战略举措，在促进业务稳定运营

方面也作出积极努力。康宝莱早已经拥有

基于微信、网站、App的三位一体的电子购

物系统，从下单到发货都可以在线上完成。

去年10月，康宝莱搭建在微信平台的“康宝

莱官方商城”也正式上线。疫情当前，公司

鼓励和引导营销人员利用包括“康宝莱官

方商城”在内的各类数字化工具开展业务，

共同努力尽量将疫情对业务的影响降到最

低。各地营养俱乐部也积极将业务渠道从

线下转到线上，服务新老用户。除此之外，

公司还在促销、新品上市、销售奖励等方面

进行业务激励。特别值得一提的是部分经

销商因为疫情导致现金流告急，公司提供

了“赊购额度”来缓解经销商资金压力，保

证正常业务运转。目前，数字化营销工具受

到了经销商的广泛欢迎，基于社交电商平

台，以用户需求为核心，将线下渠道和线上

渠道打通，即使在疫情期间也依然运营得

有声有色。

受到本次新冠肺炎疫情的影响，越来

越多的消费者对于个人营养和健康更加重

视。我们也在密切关注疫情发展和市场动

态，快速响应。针对市场对于各类营养产品

的强势需求，康宝莱加速新品引进和研发，

强化免疫力品类，为消费者提供个性化营

养补充方案。除了先期上市的益生菌粉、倍

御固体饮料等产品外，康宝莱火速完成上

市审批，引进了全新海外购产品倍益衡固

体饮料，添加独特发酵物EpiCor誖，蕴含
多种维生素、多酚、甾醇、磷脂等营养素。

专业的健康管理和服务、优质的营养

健康产品必然是产业未来强势增长的方

向。康宝莱相信，大健康行业将迎来真正的

价值回归，焕发出勃勃生机。“营养均衡是

最好的保护力”，康宝莱将持续关注消费者

的营养与健康，不断推出满足消费者需求

的营养产品，积极承担企业社会责任，坚守

合法合规经营，为中国健康产业的发展作

出贡献。

凭借“喝汇仁肾宝，他好我也好”广告

语打响名气的汇仁药业开始转战心血管领

域。近日，国家药品监督管理局药品审评中

心信息显示，汇仁药业的心血管疾病用药

川红活血胶囊6.1类新药上市申请已完成

审评，进入审批状态，有望成为公司近十年

来获批的独家新药。

业内人士认为，汇仁肾宝长期支撑汇

仁药业的业绩，但由于产品的生命周期有

限、国家严控广告等，汇仁药业亟需新产品

打破单品独大的局面，心血管疾病用药规

模前景可观，但竞品较多，汇仁药业长期的

受众群体与心血管疾病用药群体有错位，

如何打开新市场是汇仁药业面临的考题。

独家新药获批

国家药品监督管理局最新药品批件通

知显示，汇仁药业的川红活血胶囊获得药

品批件，受理号为CXZS1100047赣。据了

解，川红活血胶囊是汇仁药业开发的治疗

冠心病心绞痛的中药6类新药，功能主治为

活血化瘀、理气止痛，用于心血瘀阻所致的

胸痹、心痛、冠心病心绞痛（稳定型）。

汇仁药业的主营业务为中成药及化

学药的研发、生产及销售。北京商报记者

在国家药品监督管理局官网查询了解到，

汇仁药业旗下有藿香正气水、陈香露白露

片、跌打丸以及清热解毒口服液等125条

药品记录。

尽管旗下产品众多，但最为消费者熟

知的是汇仁肾宝。一位汇仁药业销售部相

关工作人员向北京商报记者透露，汇仁药

业目前在售的主要产品有汇仁肾宝、女金

胶囊以及六味地黄丸，销往全国各地的药

店。女金胶囊销售有几年了，但目前销量占

比最大的仍是汇仁肾宝。米内网数据显示，

2016-2018年，在中国城市零售药店终端，

女金胶囊为汇仁药业的业绩分别贡献了

1.19%、14.10%、10.6%；同期，汇仁肾宝的

业绩贡献占比分别为96.44%、83.78%、

86.83%。

汇仁肾宝系列是汇仁药业主要收入来

源。根据汇仁药业此前披露的招股说明书，

汇仁肾宝分为汇仁肾宝片、汇仁肾宝合剂、

汇仁肾宝糖浆。2013-2015年，汇仁药业实

现营业收入分别为4.6亿元、9.1亿元及14.9

亿元。其中，公司主要产品汇仁肾宝提供了

较大的营收占比，汇仁肾宝2013-2015年

的销售收入分别为9648.58万元、6.2亿元、

12.62亿元。

北京中医药大学国家中医药发展与战

略研究院副研究员邓勇在接受北京商报记

者采访时表示，川红活血胶囊的获批是汇

仁药业的重要战略转型。“汇仁药业此前一

直活跃在肾用药领域，产品获得药品批件

意味着离上市更近了一步，从‘肾’到‘心’，

这也丰富了汇仁药业产品线。”

针对公司新药的具体情况以及业务发

展等，北京商报记者致电汇仁药业，但截至

发稿未收到任何回复。

主业销量下滑

作为公司拳头产品的汇仁肾宝系列产

品近年来出现增速放缓情况。据米内网数

据，在中国城市零售药店终端中成药市场，

汇仁药业的肾宝片一直占据壮腰健肾品类

冠军，不过，近些年出现了下滑的趋势。

2016-2018年，肾宝片的销售额分别为

10.54亿元、9亿元、7.22亿元。同类产品则

多呈增长的趋势，分食肾宝片的市场份额。

其中，金水宝制药的金水宝胶囊同期销售

额为4.05亿元、3.71亿元、5.04亿元。广誉远

的龟龄集同期销售额为1.86亿元、2.66亿

元、3.95亿元。

经济学家宋清辉表示，单品独大会在

一定程度上导致公司发展存在风险，一旦

市场环境发生变化，公司业绩也会随之出

现波动。“激烈的市场竞争导致汇仁肾宝的

市占率逐渐被挤压。此外，之前陷入环保问

题也会对公司造成一定影响，进一步影响

市场份额。”资料显示，2018年6月，中央第

四环保督察组进驻江西，进行为期一月的

环保督查。在督察组受理的案件中，汇仁药

业存在“表面整改、虚假整改的问题”。江西

当地对汇仁药业采取停产整顿措施，要求

整改没有到位不得开工。

同样，在邓勇看来，汇仁肾宝增长放缓

的原因主要受市场竞争、环保问题频现等

因素影响。“环保问题导致的停产一定程度

影响产品的上市进程。另一方面，汇仁肾宝

的发展长期依赖广告投放，在竞品不断涌

现的背景下，若产品的升级换代、技术提升

以及配套服务没有跟上，容易导致内生动

力不足，进一步影响产品的销售额。”

医疗战略咨询公司LatitudeHealth

创始人赵衡则表示，汇仁肾宝目前仍是汇

仁药业的主要营收来源。但随着市场上的

竞品不断涌现，这给单品独大的汇仁药业

带来压力。同时，任何产品都有其生命周

期，发展数年的汇仁肾宝能为公司带来的

业绩增长贡献将越来越有限。为了长期发

展，汇仁药业需要打破单品独大的局面。

渠道成重点

川红活血胶囊是汇仁药业近十年来获

批的独家新药，逐年增长的心血管疾病用

药市场为汇仁药业带来一定的机会。但在

业内人士看来，常年在肾病用药领域累计

的顾客与心血管疾病用药群体有错位，如

何新建渠道、打开新市场是汇仁药业面临

的考题。

资料显示，作为中老年群体中高发的

疾病，冠心病近年来发病率越来越高。在中

国城市零售药店中成药市场中，心血管疾

病用药的销售规模也从2015年的52.9亿元

上涨至2018年的59.7亿元。

庞大的市场吸引多家企业进行布局。

据了解，用于心血瘀阻所致的胸痹、心痛、

冠心病心绞痛（稳定型）等症状的药物还有

丹参片、心血宁片以及心舒宁片等多款药

物。国家药品监督管理局官网信息显示，生

产丹参片的企业有黄海制药以及科力药业

等600余家；生产心舒宁片的企业有德海

制药等5家企业。

在邓勇看来，国内治疗心血管疾病的

中成药相较于西药稀缺，汇仁药业抢先市

场开拓、进行战略转型具有其必要性。不

过，药品疗效为王，汇仁药业能否占领市场

份额还需要看后续如何保证用药安全，产

品能否进入医保等。“如果能进入医保目录

的话，汇仁药业将具有一定的竞争力。仅依

靠广告的模式困难较大，从研发、销售到投

入市场，再到销售可观，需要较长的时间和

周期。”

赵衡认为，汇仁药业长期耕耘肾病领

域，汇仁肾宝的主要受众群体为中青年，而

冠心病等心脑血管疾病多发于老年人，二

者存在一定的错位。此外，汇仁药业此前的

发展模式较大地依靠广告营销，在国家强

化监管的背景下，汇仁药业依赖广告模式

打开新产品市场在未来很难行得通。加之

竞品众多，如何新建渠道等成为汇仁药业

打开新市场需要面临的考题。

数据显示，汇仁肾宝销售额大幅增长

与公司高额的广告投放不无关系。

2013-2015年相对应的广告投入分别为

3865.82万元、3.08亿元、6.66亿元，营收占

比分别为8.4%、33.85%、44.69%。

北京商报记者 郭秀娟 姚倩

2016年 2017年 2018年

■ 汇仁肾宝片 ■ 同类产品金水宝胶囊 ■ 同类产品龟龄集
汇仁肾宝片2016-2018年在中国城市零售药店终端销售额一览

（数据来源：米内网）
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