
北京商报讯（记者 刘洋 濮振宇）近
日，天眼查显示，一汽集团已成立一汽

（南京）科技开发有限公司，该公司注册

资本为5000万元，法定代表人为陈博，

经营范围包括人工智能基础软件开

发、人工智能应用软件开发、人工智能

理论与算法软件开发等，由一汽集团全

资持股。

近两年来，一汽集团正在布局智能网

联相关领域。去年，一汽集团投资1.39亿

元进行中国第一汽车股份有限公司技术

中心（研发总院）智能网联能力提升技术

改造项目。今年3月，一汽集团又启动总

投资26.9亿元的新能源智能网联创新试

验基地项目。

一汽集团董事长徐留平表示，一汽红

旗生产的车辆已实现业内领先的智能网

联水平。2021-2025年，将实现L4级商品

化和L5级示范运营；2026-2030年，将实

现L5级商品化。

一汽集团设立人工智能公司

·资讯·
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组团返场 微型电动车回春？

关爱学子教育 广汽三菱启动“伴你成长”免费公益课堂
为积极响应国家号召，创新“互联网＋

教育”模式，4月9日广汽三菱携手湖南红

网、“我是接班人”网络大课堂，在湖南红网

演播厅正式启动“广汽三菱 伴你成长”公

益课堂。

业内人士认为，公益课堂的开展，以

“互联网＋教育”的形式帮助青少年全面发

展，此举彰显广汽三菱在非常时期的企业

担当。

线上线下深度融合

随着4月7日长沙市高三及部分初三年

级学生返校上课，广汽三菱开始积极参与

到湖南省开学复课工作中。此次，启动“广

汽三菱 伴你成长”公益课堂项目，旨在推

动新时代互联网教育体系建设，助力学子

健康成长。

简短的启动仪式后，“广汽三菱 伴你

成长”公益课堂首课铿锵开讲。长郡中学心

理教研组长、国家二级心理咨询师梁琪讲

述的《如何有效陪伴》，针对近期热议的家

长如何有效陪伴孩子的生活、学习提供有

益指导。课程通过时刻App全程直播，引发

学生家长强烈共鸣。

今年4-6月，“广汽三菱 伴你成长”活

动将采取“线上公开课＋线下讲座”深度融

合形式，汇聚名校优质教师资源，精选中小

学、汽车工业知识等多种课程，根据计划，

广汽三菱和湖南红网还将联合教育名师送

出7场线上精品公益课程，直击学生成长过

程遇到的小升初、中考、高考等难点、痛点

问题。同时，广汽三菱还将运用广汽三菱本

地强势资源，组织劳动实践和爱心送考等

系列活动，持续关注和关爱学子。

非常时期企业担当

湖南是教育信息化2.0试点省，数字化

和智能化技术正将“互联网＋教育”推向新

阶段。然而，2020年突如其来的新冠肺炎疫

情，让家庭教育成为众多学子家庭的痛点。

据介绍，此次广汽三菱联手教育部门、

红网资源等，希望通过“互联网＋教育”形

式，帮助打破教育资源共享壁垒和时空限

制，聚焦中小学生身心健康和全面发展，探

索网络育人之道，让更多学生享受优质教

育资源。

事实上，自成立以来，广汽三菱一直关

心关爱青少年成长，服务良好的社会环境

共建。在积极践行各类爱心公益活动的同

时，企业更高度重视儿童公益教育。从学校

走进工厂的义务实践教育，到每年“六一”

联合芒果V基金的“安全童行”等，广汽三

菱践行企业公民社会责任，在公益道路上

与孩子们共同成长。

对于“广汽三菱 伴你成长”这样一个

具有重要意义的教育IP，广汽三菱将继续

坚持打造下去。后续，广汽三菱将结合学年

节点定制系列专项活动，将用户、企业和社

会三者关系有机地结合在一起，为学生和

家长解决心理辅助、教育等难题。

用户为本实现转型

作为“汽车湘军”领军品牌之一，广汽

三菱跨界教育绝非一时兴起之举。在刚刚

过去的2019年，广汽三菱开启向“SUV生

活方式引领者”转型，致力成为消费者信赖

的“SUV生活家”。

那么，如何才能服务好消费者？广汽三

菱认为，教育一直是大众关注的热门话题，

广汽三菱为消费者提供全价值链深层次服

务，关怀车主需求的同时，更应关怀车主背

后的家庭生活、子女教育。

从本次“广汽三菱伴你成长”系列活动

的效果来看，广汽三菱通过丰富有趣的亲子

教育，为70万车主粉丝带来切实福利的同

时，也在消费者心中建起“品牌护城河”，向

大众强有力地传递“SUV生活家”品牌定位。

另外，广汽三菱也将利用身处先进制

造业的行业优势，为学生体验现代科技条

件下劳动实践新形态、新方式提供支持，为

青少年打造一个生动的第二课堂。

“未来，广汽三菱将持续关心儿童成

长，关注教育之本，继续传承教育支持的火

把，将用户、企业和社会三者关系有机地结

合在一起，利用自身优势实现知行合一，为

大众创造向往的美好生活，向社会传递企

业积极向上的正能量，成为消费者信赖的

‘SUV生活家’。”广汽三菱相关负责人说。

因补贴门槛提升纷纷退市的微型电动车，在补贴退坡背景下组

团杀回。上汽科莱威CLEVER、宏光 MINI�EV、长安奔奔E-star、

零跑T03等多款微型电动车近日集中亮相或上市， 涵盖自主品

牌、合资品牌和造车新势力。业内人士认为，微型电动车市场并

未回暖，车企密集推出该类产品在于“双积分”压力。不过，若车

企不只将微型电动车视为应对考核的工具，而能加速产品革新，

并积极响应政策，微型电动车市场或许将迎来真正“回暖”。

新势力入局

在长续航、大型化、高端化渐成国内新

能源车发展趋势下，微型电动车重新回归

来得猝不及防。

长安新能源近日发布旗下E家族第二

款新车———奔奔E-Star，该车型定位微型

纯电动车，共推出两款车型，续航里程达

301公里，以满足日常代步需求。同时，上汽

科莱威CLEVER也于近日上市，同样定位

微型纯电动车，搭载电池组容量为26千瓦

时，NEDC续航里程为260公里，并将在荣

威和名爵两个品牌下共售。

此外，上汽通用五菱也正式宣布，旗

下首款4座新能源微型车将命名为“宏光

MINIEV”。该车型为微型纯电动MPV车

型，采用4座布局，搭载来自于华霆（合肥）

动力技术有限公司的三元锂离子电池组，

将于今年二季度上市。

值得注意的是，除上述传统车企，造车

新势力也开始布局微型电动车市场。其中，

零跑汽车旗下第二款量产车型———T03正

式开启预订，该车型为一款5门4座微型纯

电动车，将于今年5月上市，补贴后售价将

在8万元以内。

此前，补贴后售价拉进10万元以内

的微型电动车，曾是我国新能源车市销

量主力，也被限购城市消费者称为“占

牌”利器，但是，随着新能源车补贴政策

变化，近年来逐渐被市场边缘化。2018年

6月，我国更新新能源汽车补贴政策，新

政以“续驶里程”作为基准，续航150公里

以下车型取消补贴，这使得众多微型电

动车受到冲击。

事实上，目前微型电动车市场并未回

暖。乘用车市场信息联席会（以下简称“乘

联会”）发布的数据显示，2016年微型电动

车市场份额为44%，2017年大幅攀升至

69%，但2018年骤降至49%，去年进一步下

滑至27%。今年3月，该市场份额仅剩13%，

创历史最低纪录。

“双积分”倒逼

为何车企重新扎堆布局边缘化的微型

电动车市场？业内人士认为，“双积分”考核

压力成为不少车企推出微型电动车的最重

要原因。相对其他级别的新能源车型，微型

电动车的研发和生产成本相对较低，“拿

分”性价比更高。

近日，工信部发布的《关于2019年度

乘用车企业平均燃料消耗量与新能源汽车

积分情况的公示》显示，119家境内乘用车

企中，共有28家车企“双积分”不达标，合资

车企占多数。其中，上汽通用五菱平均燃料

消耗量负积分高达18.48万分。

“‘双积分’政策对所有车企尤其合资

车企来说是巨大挑战。”乘联会秘书长崔东

树认为，合资品牌新能源车发展相对较慢，

因此前期表现相对被动，新能源车正积分、

购买表现都不是特别好。

“双积分”政策规定，传统燃油车和新

能源车积分二者独立计算。一家车企的积

分为每款车型积分乘以销量，积分与油耗

挂钩，只有传统燃油车与新能源车积分大

于零才算达标，如果出现负积分，则需要采

取措施抵偿归零或调整生产与进口计划。

如果无法抵偿归零，相关车企可能无

法上市销售新品。对于新能源汽车负积分

未抵偿的企业，工信部将暂停该企业高油

耗车型生产。同时，工信部对“双积分”新能

源积分要求也逐年提高。工信部最新公布

的标准显示，明年新能源积分所占比例将

提升至12%。

对于车企而言，避免“双积分”不达标

的最直接手段，便是生产和销售新能源汽

车。崔东树也认为，总体来看，“双积分”政

策助推车企发展新能源汽车的热情，也推

动新能源车产品的极大丰富。

迎发展机遇

“从整体趋势来看，随着消费升级，微型

电动车早已不是市场主流。不过，微型电动车

具有停车便捷、价格便宜等优势，仍具备一定

生存空间。”经济学家宋清辉认为。

不仅如此，随着电池能量密度提升，此

前微型电动车续航里程偏低的问题也不再

突出。以零跑T03为例，该车型续航里程达

400公里，该续航表现已超过一汽-大众宝

来纯电、东风日产轩逸纯电、名爵EZS纯电

动等紧凑级纯电动车型。

值得一提的是，除上述因素影响，今年

3月以来微型电动车还在部分省市迎来政

策机遇。4月3日，广州市工信局印发《广州

市促进汽车生产消费若干措施》提出，购买

新能源汽车给予每车1万元综合性补贴；湖

南省也鼓励各地对无车家庭购置首辆家用

新能源汽车给予支持。

对于微型电动车来说，现行补贴叠加1

万元优惠，价格优惠幅度已相当可观。以上

汽科莱威CLEVER为例，该车补贴后售价

为5.99万元，如果再叠加1万元综合性补

贴，该车型实际售价仅4.99万元，相当于额

外打了8.3折。

此外，与补贴相比，各省市相继启动

“汽车下乡”，对微型电动车来说将是更大

机遇。今年4月，四川省经济和信息化厅等

部门联合印发《关于开展汽车下乡专项活

动的通知》明确，全国范围内的农村居民购

买参与活动企业生产的3.5吨及以下货车

或者1.6升及以下排量乘用车（含新能源汽

车），近一年内汽车生产企业在全国范围最

优惠价格基础上再给予农村消费者1000

元/辆及以上的汽车下乡价格优惠。

在崔东树看来，汽车下乡是微型电动

车的一次机遇。“去年新能源车市低迷的原

因之一就是微型电动车增势减弱。包括微

型电动汽车在内的各类电动汽车下乡，有

利于改善农村市场出行条件。对于部分农

村居民来说，他们不一定需要高续航里程

车型，可能150-200公里的微型电动车便

能满足日常出行需求，应该给农村消费者

更多元化的电动汽车消费选择。”他说。

北京商报记者 刘洋 濮振宇/文并摄

北京商报讯（记者 刘洋 刘晓梦）
PSA集团近日发布公告称，受疫情影响

集团再融资30亿欧元贷款，提升集团财

务安全性。

公告显示，该笔贷款为目前尚未提取

的30亿欧元信用额度基础上的追加贷

款，因此集团可使用的信用及贷款总额为

60亿欧元。同时，本次30亿欧元贷款初始

到期期限为12个月，到期后可选择两次

延期，每次期限为3个月。

PSA集团首席财务官Philippede

Rovira表示：“这笔贷款将提升我们抵抗

本次疫情风险的能力及应对未来的准备。”

此外，受疫情影响，原定于5月14日

召开的PSA集团股东大会延期至6月25

日举行。

在华征战20多年后，面对国内高端

MPV市场“蓝海”，上汽通用别克品牌欲通

过细分GL8车内空间，“分层”抢占市场份

额。近日，别克GL8车型再扩容，主打高端

MPV市场的全新一代GL8Avenir艾维亚

“组团”上市，推出4座、6座、7座三种座椅

布局版本。上汽通用汽车别克市场营销部

部长顾晔斌对北京商报记者表示，在GL8

艾维亚车型上演化出三种座椅布局版本，

上汽通用别克品牌希望通过满足高端消

费者不同出行场景需求，继续开拓市场增

量，并带动别克品牌整体“向上”。

据了解，本次上市的全新一代GL8

Avenir艾维亚车型，官方指导价为45.99

万-52.99万元。作为最早进入国内MPV市

场的合资车型，目前别克GL8销量已超123

万辆。即便在去年国内车市整体销量下滑

背景下，该车型销量也超过14万辆，同比

增长6%。一直以来，别克GL8销量主力售

价区间为20万-40万元，并已打上“高端商

务MPV”标签。然而，面对消费升级及高端

消费者出行需求多元化，2017年上汽通用别

克品牌首次推出GL8Avenir艾维亚版本车

型，试水40万元以上级别市场。

数据显示，国内豪华车渗透率，已从

2013年的5%上升至2018年的12.4%。对

此，顾晔斌坦言：“豪华车渗透率的提升，也

让我们看到在推出GL8Avenir艾维亚7座

版本后，市场留出更大想象空间，这也是

本次该家族车型扩容的初衷之一。”

市场留出的想象空间，上汽通用别克

品牌以全新一代GL8Avenir艾维亚新增4

座和6座版本车型的方式落地。对于三个

版本车型的定位，顾晔斌表示：“4座车型

主要是针对社会顶尖人群，6座用于社交

出行场合，7座则解决家庭用车痛点，满足

消费者更多使用场景用车需求。”

事实上，在满足更多出行需求的同时，

众多车型开始挤占高端MPV市场，也让上

汽通用别克品牌看到GL8扩容上攻的可能

性。目前，高端MPV市场中，大众迈特威、

奔驰V级抢占40万-60万元级市场，而丰

田埃尔法、雷克萨斯LM则布局百万元级

市场。对于GL8来说，在多年积累口碑的同

时，这块“金字摘牌”也成为上攻市场的撒

手锏。据了解，本次最受关注的为GL8

Avenir艾维亚4座和6座版车型，其中目前

市场中仅雷克萨斯LM推出4座版车型，但

由于产量等因素限制，该车型在市场中已

出现几十万元的加价现象，而别克GL8

Avenir艾维亚4座则正好分流部分雷克萨

斯LM的消费人群，同时52.99万元的售价

也更具竞争力。

对于别克GL8Avenir艾维亚的竞争

对手，顾晔斌含蓄表示：“我们希望GL8

Avenir艾维亚4座版能够打破进口豪华

MPV以及大型豪华轿车市场壁垒，开创

MPV市场崭新格局，为消费者提供更好

的、更丰富的选择。”

北京商报记者 刘洋 刘晓梦

别克GL8扩容抢高端MPV销量份额 PSA集团签署30亿欧元追加贷款合约

·车型·


