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客流回升

近日，国家统计局公布数据显示，4月，

国内社会消费品零售总额28178亿元，同

比下降7.5%，降幅比3月收窄8.3个百分点。

其中基本生活类商品增长较快，限额以上

单位商品零售额中，粮油食品类和饮料类

同比分别增长18.2%和12.9%。消费升级类

商品销售改善，通讯器材类实现两位数增

长，达12.2%，文化办公用品类增长6.5%，

比3月分别加快5.7和0.4个百分点。社零额

降幅收窄，也放出了消费市场回暖的信号。

值得注意的是，北京市突发公共卫生

事件应急响应级别“降级”，这为北京商业

回暖添了一把火。近日，大悦城控股旗下三

个项目举行嗨新节活动，为商圈、场所带去

客流。数据显示，在嗨新节活动期间，西单

大悦城、朝阳大悦城、中粮·祥云小镇三个

项目总销售额突破1.5亿元，恢复至去年同

期90%；客流累计共73万，恢复至去年同期

约60%。

上述三个大悦城商业项目在今年均开

通了线上直播，活动期间线上直播带动销

售405万元，观看直播人数达到60万人次，

点赞量超过245万条。

老牌商场也在经历疫情后，销售逐渐

恢复平稳。近日，长安商场举办店庆活动，

客流较“五一”假期实现翻倍增长，日均销

量提升73.96%。期间，人流高峰时间段，车

辆进场需要排队。“五一”期间，新隆福举办

多场文创活动，累计吸引客流1.1万人次，

恢复到疫情之前的水平。

上述一系列看似简单的数据，蕴含着

北京复商复市回暖的新机遇。

不只是大型实体商业项目，北京老字

号的经营逐渐恢复。近日来，内联升的电商

销售额同比增长130%，实体渠道销售同比

增长60%。据内联升相关负责人表示，以内

联升大栅栏总店为例，老顾客支撑起了销

量，“步行街还是没游客”。线上销售增长得

益于电商直播带货。

市场可期

销售数字的增长、客流增多，消费复苏

明显。

对于如何持续扩内需、促消费，商务部

近日提到，要打造“15分钟便民生活圈”，要

重点优化布局便利店市场，推动便利店连

锁化发展；推进菜市场标准化改造；步行街

改造提升要持续推进。据悉，商务部将启动

第二批步行街提升试点工作，把步行街打

造成为消费升级的平台、高质量发展的载

体、对外开放的窗口。

再者，发展生活性服务业，帮助企业渡

过难关，推动家政、餐饮等产业发展。

在疫情期间，步行街、商业街区等开放

式消费场所逐渐受到消费者的青睐。北京

商报记者走访多处商业项目了解到，街区

式商场的客流要比盒子MALL的客流更多

一些，其中三里屯太古里、祥云小镇等项目

表现明显。有分析指出，街区商业模式而非

传统商场的盒子式环境，大面积的户外空

间给了消费者更多的安全保障。

对于北方的商业项目，开放式街区对

于季节气候的适应性也是经营上的一大挑

战。相比室内购物中心具有恒温舒适的购

物环境，街区商业的商户空间都处于开放

式，天气原因容易对客流和销售额造成一

定影响。随着北京的气温升高，开放式街区

的客流量或将进一步增长。

文娱业态也是开放式商街、街区吸客

手段之一。祥云小镇的小米体验店和西西

弗书店也将陆续开业，同时，祥云小镇落地

春天主题的美陈展览，与餐饮店铺展开“周

末露天菜市场”模式。

长期定位

内联升成立一百多年，它的大栅栏总

店见证了前门-大栅栏步行街的变化。内

联升经营者对商业步行街的升级改造也

有着发言权。内联升副总经理程旭向北京

商报记者表示，步行街应该配套便利的停

车设施，不然将很难留住消费者。他希望

步行街能适当放宽限制条件，增加街区的

特色活动，比如庙会、节日庆典等营造商

业氛围。

程旭表示，希望物业管理方能对本地

品牌商户在租金、政策上给予一定支持，帮

助品牌在商圈内站稳脚跟。“不久前，网红

店成为招商热门选择，在疫情期间，最先倒

下的也是网红店，这使得商街出现大量的

空置店铺，店铺的转手率提高。”他认为，步

行街的经营者应该反思，做商业不能只追

求短期利益，因为商户需要一个相对长期、

稳定的环境，才能做长期投入实现盈利。

另外，对于传统封闭式空间商业项目

的发展，北京商业经济学会常务副会长赖

阳表示，室内室外相融合的项目或成为消

费者首选。纯粹的室外项目在季节上会对

消费者造成不好的体验，而经历此次疫情，

消费者对于封闭式的盒子式购物中心要求

也会逐渐提高，室内室外相结合的购物中

心将是大势所趋，而纯盒子式项目增加室

外外摆区域的活动及内容形式，可以提高

消费者的欢迎度。 北京商报记者 王维祎

北京消费潜力逐渐释放。近日，

北京商报记者了解到，部分商场、购

物中心开展店庆等促销活动， 实现

客流量翻倍增长。 尤其是商业项目

的销售额数字逐渐靠近去年同期水

平。 促销活动带来的数据增长也透

露着，北京消费市场逐渐回暖。

与此同时，商务部门提到，扩大

内需、促进消费将从便利消费、步行

街升级改造、 发展生活性服务业方

面下功夫。

在王府井大街里寻找京味儿记忆
作为一条拥有数百年历史的文化商业街，王府井大街已经成为北京的特色地标。人

来人往的大街两旁，不仅矗立着多个购物中心，吸引来自各个领域的商业品牌，更有最
具北京传统特色的老字号。

位于大街的南端东侧，这家成立了70多年的老书店一

直是北京具有影响力的书城之一。书店内经营图书、期刊、

音像制品、电子出版物及文化用品等30余万种。

开放时间：每天10时至20时，全年无休
入馆方式：无需预约，但会根据情况采取限流措施

1��王府井书店 畅游阅读场

位于大街东侧。这家店不仅仅是茶庄，更是一个茶文

化体验馆。一层除了有茶叶、茶具销售柜台，还对外开放了

销售茶饮、冰激凌的窗口。天气升温，逛王府井的时候可以

带上一杯老吴的冷饮。吴裕泰还在王府井店二层设置了体

验区，展示茶工艺、茶文化。

2��吴裕泰王府井店 赶拼体验感

位于北京市百货大楼地下，在王府井大街的西侧。它

重塑半世纪前老北京城的景象。那里有粮油店、理发店、老

药铺、绿皮火车，以及荷花酥、牛舌饼、京八件等京派传统

点心。

3��和平■局“隐藏”的老京城

位于银泰in88内。该店设计风格京味儿十足，店内陈

列了多个大型乐高3D模型，其中包括以故宫为灵感创作的

巨型屋檐、长城景观、传统中式轿子、石狮子模型和龙柱。

店内部分产品仅在亚洲出售。

4��乐高旗舰店 手办里的传统韵味

创立至今已有30余年，主要经营京味家常菜。这家餐

厅位于王府井商区，距离王府井最繁华区域步行约25分钟

左右。餐厅深藏胡同内且面积非常小，店内的装修、装饰也

十分朴素。

5��悦宾饭馆翠花胡同店 远离喧嚣的盛宴

与王府井大街北口相连接，重新开业后的商业氛围愈

来愈浓。隆福寺曾是北京老商圈之一，现在正逐渐成为文

艺地标。木木艺术社区、Burton、饿鱼餐厅、HalfCoffee、

更读书社等已入驻并成为该项目的主力店。

6��隆福寺 重张主打文化创意

开栏语：仲夏将至，天地间缤纷万物，“宅”至一字早已关不住欲动的心情。深居寂静深巷，怀念当初繁华，即便戴着口罩，也要一米间距地踏步在悠韵街道。那些叫卖、那些
风趣、那些味道、那些书字间的安静……我们以文字代步，以美图代赏，每期呈现一条京城特色街区，一起品味它们新的风采。

步行街玩乐购


