
今年9月， 直播电商的主功能楼
就将落成， 届时园区内将亮相大批
“直播间”，可同时进行几百场直播。

几百场

“运河市集”释放通州消费潜能
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快递下乡还要跨越哪些“大山”

商经北京商报2020.6.9

编辑 吕银玲 美编 李烝 责校 杨志强 电话：64101673��syzx10@126.com

6666666666666月月月月月月月月月月月月月8888888888888日日日日日日日日日日日日日对对对对对对对对对对对对对于于于于于于于于于于于于于四四四四四四四四四四四四四川川川川川川川川川川川川川省省省省省省省省省省省省省汶汶汶汶汶汶汶汶汶汶汶汶汶川川川川川川川川川川川川川县县县县县县县县县县县县县的的的的的的的的的的的的的垮垮垮垮垮垮垮垮垮垮垮垮垮坡坡坡坡坡坡坡坡坡坡坡坡坡村村村村村村村村村村村村村来来来来来来来来来来来来来说说说说说说说说说说说说说，，，，，，，，，，，，，是是是是是是是是是是是是是不不不不不不不不不不不不不同同同同同同同同同同同同同寻寻寻寻寻寻寻寻寻寻寻寻寻常常常常常常常常常常常常常的的的的的的的的的的的的的一一一一一一一一一一一一一天天天天天天天天天天天天天。。。。。。。。。。。。。这这这这这这这这这这这这这个个个个个个个个个个个个个盛盛盛盛盛盛盛盛盛盛盛盛盛产产产产产产产产产产产产产樱樱樱樱樱樱樱樱樱樱樱樱樱桃桃桃桃桃桃桃桃桃桃桃桃桃却却却却却却却却却却却却却无无无无无无无无无无无无无

人人人人人人人人人人人人人问问问问问问问问问问问问问津津津津津津津津津津津津津的的的的的的的的的的的的的村村村村村村村村村村村村村庄庄庄庄庄庄庄庄庄庄庄庄庄，，，，，，，，，，，，，第第第第第第第第第第第第第一一一一一一一一一一一一一次次次次次次次次次次次次次迎迎迎迎迎迎迎迎迎迎迎迎迎来来来来来来来来来来来来来11111111111111111111111111万万万万万万万万万万万万万多多多多多多多多多多多多多人人人人人人人人人人人人人的的的的的的的的的的的的的云云云云云云云云云云云云云游游游游游游游游游游游游游览览览览览览览览览览览览览。。。。。。。。。。。。。相相相相相相相相相相相相相比比比比比比比比比比比比比于于于于于于于于于于于于于电电电电电电电电电电电电电商商商商商商商商商商商商商行行行行行行行行行行行行行业业业业业业业业业业业业业，，，，，，，，，，，，，开开开开开开开开开开开开开网网网网网网网网网网网网网店店店店店店店店店店店店店、、、、、、、、、、、、、做做做做做做做做做做做做做直直直直直直直直直直直直直播播播播播播播播播播播播播尽尽尽尽尽尽尽尽尽尽尽尽尽管管管管管管管管管管管管管

不不不不不不不不不不不不不是是是是是是是是是是是是是物物物物物物物物物物物物物流流流流流流流流流流流流流企企企企企企企企企企企企企业业业业业业业业业业业业业的的的的的的的的的的的的的专专专专专专专专专专专专专长长长长长长长长长长长长长，，，，，，，，，，，，，但但但但但但但但但但但但但为为为为为为为为为为为为为了了了了了了了了了了了了了能能能能能能能能能能能能能让让让让让让让让让让让让让农农农农农农农农农农农农农产产产产产产产产产产产产产上上上上上上上上上上上上上行行行行行行行行行行行行行，，，，，，，，，，，，，他他他他他他他他他他他他他们们们们们们们们们们们们们也也也也也也也也也也也也也为为为为为为为为为为为为为下下下下下下下下下下下下下乡乡乡乡乡乡乡乡乡乡乡乡乡进进进进进进进进进进进进进村村村村村村村村村村村村村绞绞绞绞绞绞绞绞绞绞绞绞绞尽尽尽尽尽尽尽尽尽尽尽尽尽了了了了了了了了了了了了了脑脑脑脑脑脑脑脑脑脑脑脑脑汁汁汁汁汁汁汁汁汁汁汁汁汁。。。。。。。。。。。。。

然然然然然然然然然然然然然而而而而而而而而而而而而而，，，，，，，，，，，，，需需需需需需需需需需需需需要要要要要要要要要要要要要跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨跨越越越越越越越越越越越越越的的的的的的的的的的的的的大大大大大大大大大大大大大山山山山山山山山山山山山山，，，，，，，，，，，，，似似似似似似似似似似似似似乎乎乎乎乎乎乎乎乎乎乎乎乎并并并并并并并并并并并并并不不不不不不不不不不不不不只只只只只只只只只只只只只是是是是是是是是是是是是是眼眼眼眼眼眼眼眼眼眼眼眼眼前前前前前前前前前前前前前这这这这这这这这这这这这这一一一一一一一一一一一一一座座座座座座座座座座座座座。。。。。。。。。。。。。

十几万斤樱桃烂在地里

在直播间，京东物流成都南片区管理部

负责人李端凤站在樱桃树前，向网友介绍着

垮坡村的特色樱桃。

将樱桃加入购物车仅需要手指轻轻一

点，而这背后，是从业人员的跋山涉水。每天

早上7点多，沿着山路前往垮坡村时，京东物

流成都新园营业部快递员陈国平的心一直悬

着。尽管有着十几年的驾龄，他也尽可能避免

向车窗外看去。

他形容山路陡峭的程度称：“如果在山路

上放一个萝卜，它能不停地滚到山脚。”

在这座海拔2200多米的山上，生长着茂

密的樱桃树。

垮坡村121户人家中有100户种植樱桃。

据村长余小兵说，每年树上结出的樱桃就有

20万斤左右，是人们主要的收入来源。按照以

往，村民都是自己包车，或是走路，将樱桃送

往县城的水果批发市场去卖。然而，由于路程

太远，采摘费时，每年十几万斤的樱桃因为滞

销，只能烂在地里。

当陈国平和同事们第一次进入这个村子

时，围上来的村民误以为他们是专程来买樱

桃的游客。“如果我们能运输这些樱桃，不仅

能解决滞销问题，还能帮助村民增收。”陈国

平回忆道。

向上反映情况后，陈国平和村民们建立

了微信群，每天提前将订单数量发在群里，第

二天，几千斤樱桃将搭上小面包车下山，在近

2个小时运输后抵达县城，最后销往全国。

摸爬滚打跑通销路

为了能让垮坡村的樱桃尽快增加销路，

李端凤和京喜平台的一位商家协商后，将樱

桃产品挂靠在商家的店铺中，短期内解决了

订单起量的问题。“不过长期来看，商家也会

考虑到自己产品的流量问题，所以今年我们

希望将这种模式跑通，之后等条件合适，我们

会考虑为垮坡村单独开设一个店铺。”

若想从零起步为当地农产开设网店，并

不是简单之举，甚至要交经验的“学费”。

湖北崇阳中通负责人庞进飞就因缺乏经

验，损失了不少钱。庞进飞第一次开网店的时

候，订单量不多，结果小麻花等食品滞销，又

过了保质期，只好扔掉。

和盛产樱桃的垮坡村类似，崇阳县的特

产包括小麻花和炒米。据了解，仅是生产小麻

花的企业，崇阳县就有60多家，年产量超过6

万吨。为了能将家乡小麻花这一招牌打响，庞

进飞创立了小麻花自有品牌“草没味”。依托

自己拥有的物流资源，以及网上渠道，庞进飞

与当地工厂合作，主要负责包装和线上销售。

2019年全年，“草没味”销量超过80万斤，年销

售额超过200万元。

也就在近日，“草没味”登上“总裁直播

间”。中通快递董事长赖梅松在上海的一处中

通云仓进行了首个直播带货活动，吸引了800

多万网友前来观看，平泉香菇、崇阳小麻花和

袁隆平大米迅速售罄，订单量达到110多万。

百世则以“农品优行”助农项目提供直

播、渠道销售等专业指导服务，并计划打造百

余位网红快递小哥，帮助销售和推广农产品。

目前，该项目已完成了徐闻菠萝、广西沃柑、

秭归脐橙、恩施土豆等6场助农直播，累计助

农金额突破百万。

协作布点呼唤政策扶持

开网店、做直播，依托物流的加持，大批

农货得以走出山村，这是快递企业下乡后带

来的直观变化。不过，从国内整个行业来看，

农村物流基础设施建设方面，依然存在缺口。

根据国家邮政局发布的《2019年邮政行

业发展统计公报数据》，全行业拥有各类营业

网点31.9万处，农村共10.5万处。其中，快递服

务营业网点21万处，而设在农村的网点仅有

6.5万处。

因此，建设农村网点，提升农村电商消费

服务水平势在必行。国家邮政局在今年发布

的《快递进村三年行动方案（2020-2022年）》

中提及，到2020年底，东中西部建制村的快递

通达率要达到80%、50%和30%，全国层面达

到60%。到2021年，东部基本实现建制村通快

递，中部和西部建制村快递通达率要达到

85%和65%，全国水平达到80%。

然而，面对散布在山间的村落，设点布局

的物流企业不得不考虑盈利的问题。“若想实

现农村全覆盖，如果单纯靠某家物流公司，每

家自己设一个点，是比较难盈利的，”李端凤

说道，“我认为这需要大家相互协作，或者和

当地的便利店、小超市、村委会一起合作，来

降低设点造成的成本问题。今年我们在汶川

县和一家企业达成合作，通过对方现有的资

源，和我们一起在乡镇布点，不过若是要真正

覆盖到村，还需要一些时间。”

庞进飞对这样的合作也表示赞同：“我们

今年和中国邮政正在尝试共建邮快合作的网

点，这样就能将快件集中起来，目前合作还在

摸索中。”

另一位不愿具名的从业人士则向北京

商报记者表示，希望能获得当地政府在政策

方面的支持。“在当地，像工业企业能拿到

60-70亩地，而我们属于服务业，很难拿到这

样的审批，而且商业用地的价格太高。快递企

业要想发展壮大的话，如果没有自己的场地，

就没法放手去做，很难实现‘快递+电商+仓

储+乡村物流’的模式。比如房子租期到了，

我们就要考虑搬迁的问题，所以不敢大量投

资做流水线。” 北京商报记者 王晓然 何倩
图片来源：受访企业

北京商报讯（记者 王晓然 何倩）6月8日，
京东物流宣布，2020年将升级“千县万镇24

小时达”时效提升计划，提升24小时达覆盖

率。根据计划，京东物流今年拟投用“亚洲一

号”（以下简称“亚一”）达到12座，全部面向二

到五线城市；新建扩建城市仓和转运仓13座，

四到六线城市订单占比最高达九成，服务县

镇村三级地址消费者的购物需求。

京东物流有关负责人表示，今年拟投用

的12座亚一分布既包括哈尔滨、沈阳、长春、

太原、郑州等省会城市，也包含廊坊、广汉、滁

州等物流枢纽城市。“此前投用的20余座亚一

大都分布在一二线城市，主要是围绕北京、上

海、武汉、西安等全国八大物流枢纽落地，新

建设的亚一将瞄准新基建下沉，推动智能物

流向二到五线城市快速渗透，这也是京东物

流未来新基建布局的重要方向。”

与此同时，2020年，京东物流累计新建扩

建仓储数量将达到13座，包含大同、阜阳、揭

阳、衡阳、银川、西宁、阿克苏、厦门、福州等不

同城市，与亚一物流园区互相配合，提升各区

域物流辐射能力，更快更好地服务县镇村三

级地址消费者的购物需求。根据介绍，这些城

市仓和转运仓的四到六线城市订单占比最高

能达到90%，在完成扩建后，无论是本地商品

满足率还是24小时达覆盖率，都将大大提升。

京东提升24小时达覆盖率 涉及县镇村三级

北京商报讯（记者 王晓然 赵驰）在刚刚
结束的周末，通州区内的超市、商场等业态客

流有明显提升；夜间消费也逐渐恢复，仅一家

酒吧客流最多时就达到600余人；“运河市

集”开集仅20多分钟，农产品便一售而空……

伴随着“欢乐通州欢乐购”的正式启动，北京

城市副中心正在释放更多的消费潜能。

6月8日，北京商报记者采访了北京市通

州区参与北京消费季的企业，除了商超、文

旅消费表现优异，众多老字号、非遗等通州

特色商品也受到消费者追捧。

借助此次通州消费季的契机，撬动了全

区的消费热情。此次消费季活动期间，通州

区整合商业、文化、旅游、体育、农业等资源，

推出了品美食、访书香、赏运河、探非遗、购

文创、享田园等一系列活动。

其中，家乐福通州门店相关负责人透

露：“刚刚过去的这个周末，明显感觉客流有

大幅度的提升，消费者买东西积极性很高。

有的消费者还特地来咨询如何领取消费券

的事情。我们也在门店里布置了专门的工作

人员向老年消费者介绍领券方式。”

一位消费者告诉北京商报记者，原本自

己不打算买太多东西的，但是注意到现在很

多平台、商场、超市都在搞活动，结果自己也

没控制住。

除了商超购物之外，通州的夜间消费热

情也有了明显的回升。据东郎（通州）电影产

业园负责人介绍，消费季活动启动后，园区

客流有大幅度提升。在启动仪式后的当晚，

园区一家酒吧接待就超过600人。

与此同时，在北京通州大运河举办的

“运河市集”上，一些文旅企业的展卖活动受

到了消费者的追捧。据绿蜻蜓农场的负责人

介绍，当天的市集活动完全超出了预期，开

集仅仅过了20多分钟，农产品便一售而空。

此外，来自民间的面塑非遗传人杨帆针

对今年的主播经济制作了许多小饰品。在本

次市集活动中共卖出了1000多元的面塑饰

品。此外，来自宋庄的向村陶艺馆当晚也卖

出了2000多元的陶艺制品。

值得注意的是，在启动仪式当晚，通州

区副区长董明慧在苏宁直播间为西集樱桃、

咯吱盒带货直播，全平台观看人数达到12.2

万人。特色商品也受到消费者的追捧。与此

同时，短短的几十分钟直播，还带动苏宁易

购平台线上智能家居产品的销售。

“咯吱盒在当天直播期间的销量非常不

错。”庸禾坊相关负责人表示，“咯吱盒是通

州区非物质文化遗产，这次消费季活动，是

区政府、商务局、苏宁给我们公司提供的一

个很好的平台，让我们的产品被更多人熟知

和认可。”与此同时，活动中引入直播带货的

形式，让观看直播的年轻人更多地购买和了

解了非遗文化和产品。

据悉，本次消费季是以政府搭台、企业

唱戏、全民参与为宗旨的大型促消费活动。

通州依托全区丰富的商旅文体资源，通过线

上线下融合、多业态联动、多渠道共振，进一

步释放消费潜力，不断丰富居民多样化消费

需求。 图片来源：北京通州发布

·相关链接·

亦庄打造5G新零售直播电商基地
6月8日，据北京日报报道，北京经济技

术开发区（以下简称“经开区”）100余亩的土

地上正在打造最大的5G新零售直播电商基

地，直播电商大楼也将于今年9月落成，未来

将向主播开放，实现“拎包入驻”。

与其他直播电商园区不同的是，位于亦

庄的这处基地将搭载5G技术。经开区方面

也透露，基地将围绕5G时代新零售，对人、

货、场核心三要素进行资源匹配和整合，创

新经开区“5G视听”应用新场景。

据介绍，目前已敲定在位于亦庄的100

余亩园区里打造全产业链式5G新零售直播

电商基地，在原有的电视购物基础上，增添

直播带货业务。根据计划，今年9月，直播电

商的主功能楼就将落成，届时园区内将亮相

大批“直播间”，可同时进行几百场直播。

自2019年11月22日，在2019世界5G大

会闭幕式上，经开区正式发布“5G产业规

划”及配套“5G十条”后，亦庄一直因其良好

的5G产业生态引发关注。当时，亦庄明确围

绕重点领域，打造多种应用场景，促进5G与

实体经济深度融合，赋能传统产业转型升

级，促进新旧动能加速转换，计划到2022年

实现产业规模超过2000亿元。

经开区有关负责人也曾透露，经开区聚

集了近百家5G产业链上中下游企业，5G+智

慧工厂、5G+智慧交通等十大5G应用场景正

加速落地。在智慧园区、智慧社区、智慧医

疗、人工智能、能源互联网、新型基础设施等

方面，经开区也积极推动“5G”场景的落地。

而在直播带货产业快速发展的当下，经

开区瞄准这一领域，结合5G产业优势，创新

规划了“5G新零售直播电商”的新模式。

据艾媒咨询数据，国内直播电商市场规

模从2017年的190亿元迅速增长至2019年

的4338亿元，2020年预计规模将达9610亿

元。同时，根据商务部数据，今年一季度，全

国电商直播超过400万场，网络零售对消费

的促进作用进一步提升。

据了解，在未来的直播电商中，想要实

现更好的4K高清转播，需要5G技术的支持。

经开区内建设开通的5G基站数量已超过4G

基站数量，成为全市乃至全国首个5G网络

广域覆盖区域。

今年一季度，全区新建5G基站数量超

过200个，5G网络快速完善。相关负责人还

表示，基地是以升级5G新型消费为根本目

标，利用5G前沿技术，为零售企业提供5G

视频制作、5G直播、媒资管理、个性场景空

间等5G新零售综合服务。

此外，基地未来还将孵化直播人才、更

新技术、提供平台服务。除了专业的演播室

外，基地还布置了货架、橱柜及网红打卡地，

未来将设小型直播间。各路主播可以“拎包

入驻直播”。基地还将提供专业的服化道和

编播支持，并推动直播带货走向2.0版本的

升级。 北京商报综合报道

▲ 将樱桃加入购物车仅需要手指轻轻一点，而这背后，是从业人员的跋山涉水。

“运河市集”上，一些文旅企业的展卖活动受到了消费者的追捧。

垮坡村山路陡峭，“放一个萝卜能一直滚到山脚”
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