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诱导购车招术翻新“货改客”危险的生存链
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成交过户后改装、帮忙注册网约车平台……在交警部门

与相关部门加大整治力度的同时，部分货车经销商仍持续给

“不摇号，送京牌”添加新背书，手段更为隐蔽，潜在使用风险

也随之提升。

此前， 北京商报在《不摇号帮改装 买货车躲限行靠谱

吗》中曾报道：“不少商家将销售的货车改装成SUV卖给消费

者，并称不摇号便能获得北京牌照。”近日，北京商报记者调

查发现，目前货车改装SUV的行为依然存在，部分经销商诱

导消费者购买“货改客”车辆，同时为了促销，还新增帮助车

主注册网约车平台的业务，使得消费者在日常使用的潜在风

险再度提升。

业内人士表示，所谓“买车送京牌”属文字游戏，涉及多

项违法行为。除罚款扣分，还可能被扣车。

过户改车
违规手段更隐蔽

在北京一家汽车4S店，北京商报记者

看到门口摆放着七八辆捷途X70封闭式轻

型货车。与此前北京商报记者调查时不同，

这些车辆均为未改装车型，后排车窗及车

后窗位置为盲窗，车后部加贴货车反光条；

从内部看，前排驾驶位与副驾驶位后有一

排铁质围挡，后排无座椅。

“别看外观与捷途SUV车型有些不同，

但改装后完全一样，还是买车不摇号，直接

上北京牌照，一口价14.38万元，改装费用

也包含在内。”该店销售人员指着门口的捷

途封闭式货车介绍道：“花十几万元便能买

到一辆北京牌照小客车，能省去好多事。”

当北京商报记者提出想看改装后的现

车时，上述销售人员称，需要交纳部分定金

后才能看车。“最近路上查得严，一些消费

者有顾虑，所以现在只能定车后才能帮忙

改装。”他说道，此前客户较多时都是提前

改装好，现在只能卖一辆改装一辆。

值得注意的是，不仅消费者交定金才

能改装，而且目前车商手上的这批车也均

为倒过一道手的“新车”。“捷途X70均为国

五排放标准，目前北京已实施国六排放标

准，原本未售出的国五车型都转至其他省

市销售，但该车型在北京销量不错，即便经

销商已经上牌再转出变为二手车，依然能

引来很多消费者。这些车手续都在店里，消

费者只要购买后过户就可以。”上述销售人

员透露，“目前该车型厂家并未有推出国六

车型的打算，现在卖一辆少一辆，最近售价

还有上涨的可能，再不买之后可就没了。”

对于这批上了牌照的“新车”，销售人

员反复向北京商报记者解释，“来买车的

都是北京当地居民代步用，而且都是新

车，不影响使用，虽然名义上是二手车，但

只是多走了一道手续，本质还是新车，因

为可以上牌照，什么都不影响”。同时，店

内销售人员透露，过户的手续车主也不需

要担心，车辆上牌时店内工作人员会将未

改装的车辆开去车管所上牌，完成过户上

牌手续后，回到店内专业的工作人员会拆

除盲窗换装玻璃，再加装后排座椅，这些配

件都是原厂的。

“保证到您手中这辆车是改装好的，而

且保证是新车安全上路。”上述销售员自信

地说道。不过，北京商报记者注意到，根据

北京交管部门的相关规定，载货汽车早6时

至晚23时不得进入五环路以内道路行驶，

并且近期昌平、房山等区部分路线也已限

行该类车型。对此，销售人员称，“一些消费

者确实有这样的顾虑，但进入五环内只要

不让交警现场处罚，不会有太大问题，此前

很多消费者买车后都没出现问题”。

消费陷阱
车主上路就被罚

据了解，捷途X70分为SUV与封闭式

货车两种车型，两个版本车型底盘与车

身区别不大，但北京商报记者在捷途品

牌官网上并未发现封闭式货车版本的相

关信息。

按照相关法规规定，货车验车为一年

一审。一位此前销售“货改客”车辆的商家

负责人透露，每年验车时，商家会帮助车主

进行验车，对于捷途X70封闭式货车版本

改装为SUV的车型，工作人员会用双面胶

将铁皮粘至后门两窗和后窗前，其他位置

也需恢复为出厂要求后，才能完成验车，但

商家需收取相关费用。

“商家将货车改装成客车本身就属违

规行为。”中国流通协会商用车分会秘书长

钟卫平对北京商报记者表示，商家诱导消

费者购买改装车辆带有欺骗性，属于违法

行为。

同时，上述销售人员“上路无风险”的

说法，实际上也存在很大的风险。

北京商报记者从北京交管部门了解

到，车主如果驾驶相关货车在禁行时间段

内驶入五环路以内道路，将会受到“违反禁

令指示标志，被罚款100元、驾驶证记3分”

的处罚。

此外，根据《中华人民共和国道路交通

安全法》有关规定，任何单位或者个人不得

拼装机动车或者擅自改变机动车已登记的

结构、构造或者特征，车辆注册登记后拆除

相应装置或做相应改装的行为，都属违法。

按照相关规定，擅自改变机动车已登

记构造，交警将予以200元、不计分的处罚；

擅自改变机动车已登记的特征，罚款200

元、不计分；驾驶机件不符合技术标准的机

动车，罚款200元、不计分；载货汽车未按规

定粘贴反光标识，罚款200元、不计分等。

实际上，目前已有消费者“入坑”。购买

捷途X70“货改客”车型的市民张先生对北

京商报记者表示，购车时商家表示上路不

会被处罚。“没想到上路第一周就被罚款扣

分。”他说。

北京交管部门提示，交警处罚完毕后，

还会责令车主将车辆恢复原状。同时，交警

可根据部分违法行为，对车辆先行登记保

存，即可能“扣车”，北京市的电子监控设备

也会对违法行为进行拍摄。

潜在风险
发生事故恐拒赔

事实上，在打出“买车送京牌”“上路无

风险”牌诱导消费者的同时，针对部分欲购

车加盟网约车平台的消费者，近期商家还

增加帮助车主注册网约车平台的业务。某

销售人员称，只要车主驾照未被扣除过12

分，提供驾驶本和身份证便能帮助办理网

约车加盟资格。

“所有的注册和认证，等您过户后我们

就可以给您办理，现在是疫情期间，滴滴平

台的新车注册端口管控会严，之后正常恢

复后一样可以注册，前几天我们刚帮车主

注册完滴答平台。”上述销售人向北京商报

记者保证，购车之后可以在网约车平台正

常使用，买这个车是非常划算的。

值得注意的是，捷途X70封闭式货车

悬挂的“京牌”并非通过小客车配置指标获

得的小客车牌照，而是“轻型货车”牌照。该

车型属于货车，非法改装后进行网约车运

营时，不仅车内人员安全受到影响，发生交

通事故后车主和乘客的利益都会受损。

“虽然货车改装成客车，但该车行驶本

上依旧为非运营车辆，用途也为载货。一位

保险公司工作人员对北京商报记者表示，

“发生交通事故后，如果发现该车为载货车

辆，从事载客运营用途，按照保险公司规定

可以拒赔。”

对此，滴滴客服人员对北京商报记者

表示，对于加盟司机及车辆平台会严格审

核，加盟车辆状态与行驶证上标注属性不

符的，平台不会“放行”。

针对这一问题，中国消费者协会律师

团团长邱宝昌表示，货车和小客车保险不

一样，赔偿需根据合同进行，货车改成小客

车改变了用途，保险公司根据合同可能会

拒绝赔偿。

“消费者购买货车改装的小客车存在

很大风险。”在邱宝昌看来，消费者应按照

规定用途使用车辆，不能因为摇号难便购

买违规改装车辆。商家也应依法销售车型，

不能违规改装。同时，“免摇号上京牌”的宣

传也是违规的，将受到相应处罚。

汽车行业专家颜景辉认为，商家这种

销售手法对消费者极不负责。货车需每年

验车一次，而且验车时要将车辆恢复原状。

“非法改装、更改车辆用途的车辆，保险公

司可以拒赔，消费者的权益将受到很大损

失。因此购买此种车型并不能解决问题，消

费者一定要慎重选择。”他说。

北京商报记者 刘洋 刘晓梦/文并摄

·车界·

年内多款新车落地 北京现代“背水一战” 再发声“不退出”张祖同诊脉神龙

曾经历销量连续下滑的北京现代，今

年以来止跌回稳，今年5月销量同比增长

11%。然而，为了能在竞争激烈的国内车

市重回赛道，北京现代选择产品密集换新

“背水一战”。北京现代沧州工厂党委书

记、厂长韩桂升近日向北京商报记者透

露，“今年沧州工厂产能将进一步释放，目

前正有序推进北京现代首款全新MPV车

型以及新一代ix35改款车型生产准备工

作，并将保证该MPV年内量产，同时下半

年新一代ix35改款车型也将投放市场”。

同时，据了解，新能源车型也已纳入北京

现代沧州工厂生产规划。

作为北京现代第三座工厂，沧州工厂

规划产能为30万辆整车和20万台发动机，

2016年10月开始量产。目前，该厂量产车

型主要为悦纳和新一代ix35，今年计划生

产首款MPV以及改款ix35的上市，未来

两款车型还将出口到其他国家。数据显

示，2016-2019年，北京现代沧州工厂年

产销量分别为4.15万辆、9.8万辆、17.4万

辆、16.4万辆，产值超过360亿元。不过，今

年前5个月，沧州工厂销量出现明显下滑。

据悉，目前该工厂产量仅为去年同期五成

左右。韩桂升表示，复工复产方面，装配所

需的零部件较为充足，但生产的状态并未

达到去年同期水平。“主要是受疫情期间

市场需求未完全恢复影响。”他说。

值得注意的是，北京现代存在不小的

销量压力。数据显示，2017年，北京现代销

量仅为78.5万辆，跌幅达31.3%。2018年、

2019年累计销量仅为79万辆和71.6万辆。

此前，北京现代曾连续三年实现销量突破

百万辆。

北京现代沧州工厂经营支援部部长

卢军表示，经历销量下滑后，北京现代开

始调整战略思路，从追求速度向追求高质

量可持续发展转变。据悉，今年，北京现代

将向“技术现代”进化，进一步完善产品矩

阵。今年北京现代将推出首款MPV车型，

并提升中高级车+SUV销量占比。韩桂升

表示，“目前沧州工厂正在筹备的SUV、

MPV车型都属于北京现代的高附加值产

品，将对沧州工厂的发展起到支撑作用，

明年还将实现出口”。

数据显示，2019年国内MPV销量达

138.4万辆。汽车行业专家颜景辉表示：

“目前该细分市场GL8、奥德赛等车型占

据主要份额，今年北京现代才推出首款

MPV，在时间上并不占优势，因此新车定

价和配置将决定其在市场内的位置。”

实际上，不仅MPV和SUV，今年北京

现代产品规划中，全新索纳塔、伊兰特更

是重中之重。作为昔日明星车型，曾年销

突破10万辆的索纳塔，去年销量跌幅高达

六成。业内人士认为，近年来北京现代销

量持续下滑与两款车型进入换代末期、产

品缺乏竞争力有很大关系，MPV车型的

细分市场相对小众，因此第十代索纳塔和

全新伊兰特的推出对于“背水一战”的北

京现代更为重要。

数据显示，今年5月北京现代销量超4

万辆，同比增长11%；前5个月终端累计销

量为19.2万辆，目标完成率为25.6%，全年

目标仍有压力。在业内人士看来，近年来

由于品牌力不足、产品更新慢等问题，北

京现代陷入增量窘境。因此今年推出多款

车型能否在细分市场实现销量突破成为

关键。 北京商报记者 刘洋 刘晓梦
图片来源：企业供图

北京商报讯（记者 刘洋 刘晓梦）继
东风雷诺、DS合资公司相继退出后，法

系车在华“独苗”神龙汽车正努力自救。

东风汽车集团有限公司党委常委、神龙

董事长张祖同近日表态：“PSA不会退出

中国市场，也不会有这样的计划。”同时，

PSA集团执行副总裁、中国区总裁奥立

维称，不会因为短时间的困难退出中国

市场。

据了解，神龙汽车是法国标致雪铁

龙集团与东风汽车的合资公司，拥有东

风雪铁龙和东风标致两个品牌，曾创造

71万辆年销纪录，然而在内外部问题叠

加下，在创造新高后便处于持续下滑中。

数据显示，2019年，神龙汽车销量为

11.35万辆，同比下滑55%。今年，受疫情

影响，身处武汉的神龙汽车今年前两个月

累计销量仅为4429辆。4月开始，神龙汽

车开始恢复增长，但依然处于销量低点。

不过，始终没能重回赛道的神龙汽

车，中法双方依旧坚守。“神龙和东风在

去年12月提前续签合作协议，将合资协

议延续到2037年，双方不仅不会让神龙

汽车离开中国，还会将其放在双方战略

更重要位置上。”张祖同表示。

今年5月刚刚到任神龙董事长的张

祖同认为，一个品牌的成功在于三点：产

品、营销与管理效率，而在这三点上面，

神龙公司都有“病状”。他认为，第一，

PSA派到神龙的管理者没有充分了解中

国市场；第二，东风派到神龙的管理者没

有充分了解PSA。“过去因为双方不了

解，从而造成各自在日常管理过程中有

意见分歧，这些意见分歧进一步造成神

龙内部效率偏低。现在神龙内部达成一

致的观点是，双方都要花更多的时间去

沟通和磨合。”

实际上，为尽快挽救神龙汽车，去年

9月神龙公司在成都车展上发布了“元”

计划，希望通过培元、固元、拓元三阶段

使销量重新达到40万辆。在“元”计划中，

中法团队围绕现状全价值链反思，开展

“产品更中国”“营销更精准”“运营更高

效”三个行动。

神龙汽车有限公司总经理罗思博表

示：“未来我们所有即将投放的新产品，

都将充分考虑中国客户的要求以及新的

市场需求。”

按照神龙汽车的规划，2020-2022

年，将投放14款新车型，每个品牌每年都

有新车型，今年计划投放6款新车型。目

前，神龙已在华投放东风标致2008和东

风雪铁龙C3L。“神龙正在按部就班推进

新品发布，但长期存在的产品力不足与

口碑问题也影响了其发展，作为紧凑级

SUV2008所在的细分市场，被广汽本田

缤智、东风本田XRV等日系车型所占

据。”汽车行业专家颜景辉表示，两款车

型能否在激烈的市场竞争中突围，还有

待观察。


