
移动稀释流量 市场占比不足
单机游戏还有多少空间

北京商报讯（记者 卢扬 实习记者 耿
文婧）7月11日，网元圣唐旗下国产单机
RPG游戏IP《古剑奇谭》迎来了十周年庆

典，并在B站进行了直播。直播中，网元圣

唐CEO孟宪明强调了公司将继续坚持单

机游戏的核心战略。不过，如今由于移动

游戏的挤压，国内单机游戏2019年的市

场占比已不足三成，再加上STEAM、

Wegame等平台引进了大量外国厂商佳

作，生存空间越发狭窄。

在7月11日的直播中，网元圣唐除了

透露旗下各大项目的进展，还宣布了截至

直播开始前《古剑奇谭三》的游戏销量：

1368675套。在宣布数字之前，孟宪明向

玩家强调不用担心公司会不会继续做单

机，并表示网元一直在坚持初心、坚持做

单机。而数字一出，就有观众在直播间发

弹幕询问：“回本了吗？”

单机游戏开发周期长、资金投入大是

关注这一领域的行业人士和玩家的共识。

公开资料显示，1997年推出的日本游戏

《最终幻想VII》开发成本超1亿美元，其前

作《最终幻想Ⅵ》初版于1994年上市，开

发时间至少三年。网元圣唐旗下的《古剑

奇谭》系列单机版3款游戏分别于2010

年、2013年和2018年上市，每一款的开发

制作均需数年时间。

艾瑞咨询数据显示，从中国PC单机

游戏市场近三年的资本交易情况来看，

整体交易热度较低，2018年资本市场相

关交易量为2.13亿元。艾瑞咨询认为，PC

单机游戏产业链各环节活跃度较低，成

本高、变现难以及竞争优势不明显等原

因，令资本对其热情不高。国产PC单机

游戏产量较低，其中以独立工作室游戏

作品为主，商业大作稀缺。目前，游戏商

店STEAM已开放国区，腾讯游戏也推出

了Wegame平台，引进了大量国外游戏

厂商的作品，使国内单机游戏市场竞争

更加激烈。

与此同时，移动游戏的快速发展也在

挤占单机游戏的市场。中国音数协游戏

工委发布的《2019年中国游戏产业报

告》显示，2019年中国客户端游戏市场

实际销售收入615.1亿元，同比下降

0.7%，市场占比26.6%；而移动游戏则

保持增长，市场占比近七成。自2017年

国内客户端游戏用户规模上升至1.58亿

人后逐年下降，至2019年已下降至1.42

亿人，同比增速由2017年的1.7%下降至

2019年的-5.5%。

但随着我国加大对知识产权的保

护力度，市场中逐渐出现一些国产单机

佳作。例如，独立游戏《太吾绘卷》的知

乎评分为8.2分；同时，独立游戏《中国式

家长》的知乎评分为8.4分，并曾登上游

戏平台STEAM销量排行榜的榜首。国

产游戏题材雷同、创新不足等问题正在

逐步消解。

北京文化艺术资源研究院副院长杨

闳文指出：“很多经典游戏都通过游戏心

理和剧情的巧妙设计提高对玩家的吸引

力，目前我们的单机游戏领域需要游戏

策划人才的进入，从平台、玩法方面进行

创新，推动整个游戏产业的发展。现在，

市场环境也发生了很大的变化，游戏企

业可以放眼整个文化产业，进行全产业链

布局。”
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猫腻不少 低价老年游“重出江湖”

佳士得一夜卖5亿美元 高端艺术品热度不减

随着多地跟团游业务的逐步恢复，涉及老年消费者的不合理低价游问题也“重现江

湖”。7月12日，北京商报记者梳理发现，6月以来，国内已出现多起老年人跟着极低价格的

团队出外旅游受骗甚至出现意外的情况。据悉，这些所谓旅游产品大多会以低价吸引老

年消费者，且普遍会在行程中向老年人兜售各类产品，小到保健品大到住房，五花八门。

这些主要面向老年人的团队游质量参差不齐，在安全保障以及售卖产品质量上都容易出

现问题，而且大多数老年游客在跟团过程中缺少保留证据的意识，一旦出现纠纷，维权难

度也相对较高。

逾8万人围观

佳士得香港7月拍卖两场重头戏———“现

代及当代艺术晚间拍卖”与“ONE：现当代全

球联合夜拍”于 7月10日晚间举槌。根据佳士

得官方最新发布的“成绩单”，率先登场的“现

代及当代艺术晚间拍卖”创下了607172500

港元（约合78722687美元）的成交额，成交比

率以件数计为96%，以金额计为97%。紧接其

后的“ONE：现当代全球联合夜拍”4场拍卖成

交总额为420941042美元，成交比率以件数

计为94%，以金额计为97%。

由此，这场属于“云端”+线下新模式的夜

晚，共创下近5亿美元的成交总额，其中香港

拍场总成交逾8.2亿港元。全球共有超过8万观

众围观了这个夜场。

据中央财经大学拍卖研究中心研究员季

涛观察：“4位拍卖师在自己的拍卖厅里面对

现场、电话委托和网络一起报价，最后由主场

香港的拍卖师落槌。新颖、便捷、有趣，从而能

调动与服务全球各处的买家。”谈及令人耳目

一新的模式，在拍卖师周女士看来，多场景在

线联动也直接考验着拍卖师对节奏的掌握及

更高职业素养：“可以看到，佳士得香港的拍

卖刚开始，也会因延时或者多头出价，导致一

些场面的稍许混乱。”

对于市场表现，有业界人士表示，佳士得

香港联动多个城市同步接力拍卖，实则是动

员了拍卖公司的全球资源后产生的交易额。

虽然香港春拍还没有完全结束，但可以看到

的是，佳士得香港凭借“ONE：现当代全球联

合夜拍”单场斩获的4.2亿美元（约32.5亿港

元），已经能超越2020年香港苏富比春拍32.2

亿港元的收官成绩。

“今日拍卖为当下及未来艺术市场释放

了三大积极信号———尽管当下经济环境充满

挑战，高品质艺术购藏需求依然强劲；市场全

球化倾向愈发清晰，美洲市场持续发力，亚欧

表现亦非常亮眼；创新并应市而动为制胜关

键，佳士得现场拍卖及网络平台的一系列创

新举措赢得客户积极响应。”佳士得国际首席

执行官施俊安于拍卖后总结道。

市场热度不减

疫情之下的艺术市场充满不确定性，但

佳士得香港创新拍卖的逆市表现，引起了业

内人士的广泛热议。

刚刚在香港苏富比春拍中以737.5万港元

创个人成交纪录的庞均在接受北京商报记者采

访时表示：“香港春拍一再拖延，许多人都非常

忐忑。但是拍卖普遍表现反而不错，作品不多，

但都比较有分量。现在大拍行也纷纷采用了网

拍等新办法，佳士得香港的全球联拍备受关注。

但同时有一个问题值得关注：欧美当代艺术家

作品的表现比亚洲艺术家更突出。”在庞均看

来，这也提示市场不能一哄而上。作为艺术家，

需要更多考虑学术与商业平衡的问题。

当代艺术家周松告诉北京商报记者：“疫

情期间拍卖市场活跃，7位艺术家在佳士得香

港晚拍刷新了个人拍卖成交纪录，这说明收

藏家们对艺术品的欣赏和收藏热度依然不

减，是艺术品市场交易中呈现出的积极现

象。”在艺App创始人、首师大客座教授谢晓

冬同样表示，香港拍卖如火如荼，从目前的情

况看，艺术品市场并未像之前人们担心的那

样会受到疫情的重创，相反表现出足够的承

压性：“一则艺术品市场尤其是高端艺术品再

次凸显了它的资产投资属性和避险属性，在

全球经济不确定的时刻，艺术品一如既往成

为许多富豪和机构配置资产的可靠选择；二

则，新技术如网络竞投和视频直播更加深度

地被得到应用，虽然在千里之外，但人们依然

可以便利地参与交易。”

此外，全球藏家的参与也让市场更加值

得期待。数据显示，在此次佳士得香港夜场

中，37%的拍品售与美洲买家，38%的拍品售

与欧洲买家，26%的拍品售与亚太地区买家。

线上模式的引入对藏家入场具有重要的作用。

正如佳士得印象派及现代艺术部联合主

席GiovannaBertazzoni此前在接受采访时

表示：“多元混合接力的概念性拍卖是佳士得

适应市场趋势的创新表达，通过这一跨越国界

的平台，将探索不同地区的观点和视角。”有观

察者也通过这场云端接力，看到了一件拍品起

拍后，不同城市的买家偏好：“例如在香港拍的

时候，伦敦没有藏家竞拍，巴黎好像只有1-2次

的参与，参与最积极的是纽约的买家。而到了

巴黎拍卖，伦敦的买家反而不是很积极；到了

纽约拍卖，伦敦的买家参与的又比较多。”

对于为什么要以现当代艺术板块作为新

模式起点的问题，艺评人王晶晶指出，现当代

艺术品较古代作品相比来源明确、品相较好，

基本不存在真伪辨别的难点，适宜线上；同

时，现当代“蓝筹”画家艺术家市场成熟，资本

关注度高，价格有保障。

资本寻找保值标的

在疫情的影响之下，佳士得全球拍的不

俗表现，让本季拍卖显得更为可贵。从一系列

光鲜的数字背后，能够感受到特殊时期的艺

术品市场资金充裕，许多资本正在寻找保值

标的，拍卖行需要做的是准确掌握市场脉搏，

并推出迎合藏家需求的作品。

艺术市场与资本的关系，是业界一直非

常关注的话题。有专家分析指出，对于艺术品

市场的本身，资本的流入将会在市场内部产

生更多的变化。来自金融领域的压力加剧了

艺术市场参与者之间的竞争，作品价格的稳定

性及流动性将大幅提高。特别是对于实力派的

中青年艺术家的作品，以银行、艺术基金等资

本的介入保证了作品的成交价格。在此背景

下，以佳士得为代表的国际一线拍卖公司，为

艺术与金融资本对接了超一流的高端交易平

台，吸引了世界各地最为优质的藏家资源。

除了资本的运作，艺术市场最终还是艺

术品的市场，艺术价值是艺术市场最核心的

要素。在疫情影响和出游限制之下，拍卖公司

对优质拍品的征集、世界级的专场策划，以及

对藏家需求的敏感度，成为此次全球拍制胜

的关键。在本季拍卖中，除了7位艺术家刷新

个人拍卖成交纪录，常玉、赵无极、朱德群等

耳熟能详的艺术家均有不俗表现。这些艺术

家在国际艺术品拍卖中有着成熟的市场收藏

体系，此次上拍作品均为艺术家的精品佳作，

这也保证了市场的稳定性。

透过佳士得香港的此次表现预言秋拍，

业界人士的声音也不尽相同。有藏家指出：

“毕竟只是现当代艺术的一部分，还要结合方

方面面的数据纵观整个市场情况。初步判断，

今年秋拍无论香港还是内地都不会好过去

年。”艺术市场专家马学东则表示：“技术不存

在障碍，市场目前也不缺资金。而且随着全球

资本市场的放水，下半年进入艺术市场的资金

会更多。已经拍完的几场说明大家对市场的信

心还在。”庞均表示：“艺术家市场的培育需要

长期的过程，炒作过高的价格可能只是昙花

一现。在非常时期，艺术市场需要维持稳定。”

在诸多不确定的因素之下，能够确定的

是，持续深耕精品，线上与线下结合的模式将

成为拍行的策略。“线上拍卖借助互联网信息

传递迅速，用户量多，没有时间和地点的限

制，更好地体现了拍卖的优势。未来艺术品拍

卖应该会是线上和线下交替进行，各有优

势。”周松表示。

北京商报记者 隋永刚 胡晓钰

国内旅游业复苏的同时，不合理的低价跟

团游也出现了抬头的迹象。

近日，68岁的南京市民朱先生就参与了一

款98元的“旅游看房团”。据人民网报道，交了

跟团费用后，朱先生于7月3日乘大巴到威海荣

成石岛看房旅游3天，并由丽城时代工作人员

陪同在当地游玩、看房。到达目的地后，朱先生

在工作人员的劝说下共刷卡13万元认购了当

地的一套房产。但意识到自己冲动消费后，找

到工作人员要求退房时，朱先生被告知退房会

构成违约，可能要扣除48000元定金。

无独有偶，同样参加低价跟团游的还有来

自杭州的江先生的母亲。根据浙江电视台报

道，江先生的母亲今年64岁，6月26日和同村另

外两人一起参加了一个由某保健品经销商组

织的旅游团。该团团费为300元，不仅包吃包住

还有“赠品”可拿。但出发当日上午，江先生的

母亲在大巴车上做自我介绍时突然晕倒，随后

送往医院，但未能抢救成功。

江先生表示，母亲身体一直很好，并无心

脏病、高血压等疾病。据相关工作人员的介绍，

旅行当日该团共有20多人，乘坐一辆37座的大

巴车，目的地是安徽。根据当地媒体报道，涉事

的保健品企业是安徽省康美来大别山生物科

技有限公司及其经销商。

天眼查信息显示，康美来公司经营范围主

要是保健食品的生产、销售等，并无旅游相关

业务。截至发稿时，北京商报记者多次联系康

美来公司了解该事件的相关情况，但电话一直

无法接通，邮件采访也一直没有回复。

“针对老年人的不合理低价游在市场上一

直存在，而近期，随着旅游业的恢复，这些问题

产品重新冒了头。”尚汇游董事长钟晖表示。

那么，背后到底是谁在操盘呢？

据悉，朱先生的旅游信息是由电话推销员

处获得，并通过江苏丽城时代房地产信息咨询

有限公司报名，98元的收据也是由该公司开具

的。而江先生的母亲参加的低价跟团游，则是由

康美来公司在金华兰溪的经销商所组织。

在钟晖看来，“超低价看房团”类的旅游产

品，通常是由开发商、中介组织，主要面向中老

年消费者，通过极“优惠”的价格吸引他们跟团

前往目的地看房、购房、游玩。而所谓的“保健

品团”则是由保健品经销商组织或外包给第三

方负责，形式大同小异，都是将老年消费者带

往目的地听讲座、购物消费。其实他们都是在

“赌”老年人消费的概率。他进一步举例表示，

以“看房团”为例，组织者会收取低价接待费

用，但出游产生的相关接待费用则大多由开发

商承担，而组织者可能会收取一定的分红。

有熟悉此类案件的法律专家告诉北京商

报记者，此类不合理低价游产品的组织方，经

常是由没有旅游经营资质的个人或企业负责

揽客、组团，他们与目的地的产品销售方合作，

在旅途中通过各种话术诱导老年人消费。该专

家表示，这类旅游团涉及的产品从房地产到保

健品、字画、特产等五花八门。

另据知情人士介绍，这类主要针对老年人

组织的不合理低价游产品，通常都会选择老年

人常住地之外的城市作为目的地，让老年人脱

离熟悉的环境。同时，组织者大多还会举办会

展、讲座等活动进行气氛营造，利用部分老年

人爱占小便宜的心理，进行诱导消费。销售过

程中会存在虚假、过度宣传等情况。

神舟国旅市场部总监史涛向北京商报记

者介绍，其实，正规旅行社在推出具体行程前

均会进行考察或研究，通过官方渠道进行宣

传。同时，大巴车规格、保险等信息均会写入与

消费者签订的合同中。他表示，合规的团队游

行程应是以旅游活动为主，如果途中掺杂着大

比例的讲座、购物等环节，很有可能就是事先

挖好的“坑”。

此外，上述法律界人士还表示，“子女、相

关组织要提示老年消费者，旅途中如有购物，

要保留有效购物凭证、索要发票，转账时尽量

转给商家而不是个人。购买商品时，尽量保留

好外包装（生产厂家、生产地点等信息）。而在

购买金额较高的商品前，消费者可联系当地法

律援助中心、街道或老年人维权中心等进行咨

询”。该法律界人士提醒称，虽然老年人对于保

健品需求相对集中，但大部分消费者对宣传词

汇花样繁多的保健品，到底具体功效、产品成分

如何并不了解，因此建议老年人及其子女尽量

前往正规药店或是医院进行购买，不要盲目相

信没有保障的推销等途径。

北京商报记者 蒋梦惟 杨卉

佳士得香港缔造历史的拍卖之夜

成交额

607172500港元
（约合78722687美元）

成交额

420941042美元

“现代及当代艺术晚间拍卖”

近5亿美元

7小时

逾8万人在线围观

“ONE：现当代全球联合夜拍”

北京时间7月11日凌晨， 拥有254

年历史的佳士得实现了第一次全球4

个拍场的同步拍卖： 香港拍场率先举

槌， 继而交棒至巴黎、 伦敦及纽约拍

场。据最新统计数据显示，这场长达7

小时的拍卖吸引了全球藏家参与竞

投， 当晚共创下近5亿美元的成交总

额。与此同时，香港苏富比春拍以32.2

亿港元收官。由此看来，高端艺术品市

场基本保持了过往的拍卖业绩， 并呈

现出稳中有升的态势。

成交额合计

时长

直播流量

成交比率
97%成交比率

97%


