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黄酒老大引战投欲冲全国
救命稻草

虽然古越龙山近几年的业绩呈现出

盈利状态，但增长力度已显露出疲态，今

年一季度业绩更是出现了大幅下滑。据

2020年一季报显示，古越龙山一季度营收

3.657亿元，同比下降41.96%；净利润为

4638.7万元，同比下降34.11%。对于业绩

下滑的古越龙山来说，此次战略合作可谓

是救命稻草。

古越龙山发布《〈战略合作协议〉之补

充协议》，协议中包含多项内容，其中提到，

战略投资者及其关联方需要通过自身销售

渠道资源、品牌建设经验及管理团队的充

分交流，不断优化产品结构、提升品牌形

象，重点开拓江浙沪等传统黄酒消费区域

以外的销售渠道，为古越龙山在黄酒产业

的战略布局和发展等方面提供支持，推动

业绩的提升。

对于古越龙山此次签署战略合作协

议，白酒营销专家蔡学飞表示，古越龙山作

为国内黄酒的代表品牌，近年来不断扩张，

并且正在品牌高端化进程中，从这个角度

来说，引进战投一方面可以优化资本结构、

补充现金流，另一方面也可以借助战投的

力量来推动市场销售。

中国食品行业分析师朱丹蓬则进一步

表示，黄酒行业发展到现在，整个行业已经

进入了瓶颈期，在有限的空间里试图再去

增长是不大可能的，关键在于谁先走出去、

谁先布局。古越龙山此次引入的战略投资

者在华南地区有很多的渠道和资源，此次

合作可以说是开启了黄酒走出江浙沪的战

略。战略投资者在酒行业没有太多的经验，

但其自身还是有一些独特的资源，对于走

出江浙沪来说有一定的帮助，但效果并不

一定会很好。

业绩疲软

据2020年一季报显示，古越龙山一季

度营收3.657亿元，同比下降41.96%；净利

润为4638.7万元，同比下降34.11%。对于业

绩的下滑，北京商报记者向古越龙山董秘

办发送采访提纲，截至发稿，企业并未给予

回复。

北京商报记者查阅古越龙山近几年财

报发现，古越龙山2017-2019年营收分别

为16.37亿元、17.17亿元、17.59亿元，同比

增长分别为6.65%、4.87%、2.47%；净利润

分别为1.643亿元、1.72亿元、2.096亿元，同

比增长分别为34.57%、4.69%、21.85%。虽

然古越龙山近几年营收一直在增长，但不

难看出增速已经放缓，在净利润方面，同比

增长远不及2017年的34.57%，作为黄酒老

大的古越龙山，业绩增速已开始出现疲软

迹象。

朱丹蓬向北京商报记者表示，古越龙

山近几年业绩增速缓慢，主要是由于区位

这个硬伤导致的。整个江浙沪地区集合了

太多黄酒企业，大家都拥挤在江浙沪这个

区域进行恶性竞争。如何让整个产业健康

化、如何拓展外区市场，才应该是每个中国

黄酒企业应该做的事。

蔡学飞表示，古越龙山业绩放缓与整

个黄酒品类作为区域小品类酒品近几年发

展不顺有直接关系，其次与企业自身内部

战略调整、品牌高端化进程遇阻等都有直

接关系。

前路迷茫

黄酒行业近几年的发展并不顺利，作

为黄酒老大的古越龙山，全年营收更是不

足20亿元，与动辄百亿的白酒行业更是无

法相提并论。黄酒作为区域型酒品，一直面

临着消费市场受限、消费人群相对集中、产

品全国化难等问题，全国化的布局还处于

初级阶段。

古越龙山作为黄酒老大，深知想要业

绩有所提升，就要把黄酒带出江浙沪地

区，据了解，古越龙山近年一直在开拓省

外市场，但从业绩上来看，收效甚微。据

古越龙山2019年财报显示，古越龙山江

浙沪地区经销商累计达1015家，其他地

区经销商累计达872家；上海、江苏和浙

江地区的销售额约为11.63亿元，占其全

年营收的67.7%，通过这组数据不难发

现，古越龙山省外市场开拓并不理想，黄

酒尚未走出江浙沪地带，全国化进程难

度较大。

据中国酒业协会发布的《中国酒业“十

三五”发展指导意见》显示，2020年，全行业

预计实现酿酒总产量8960万千升，销售收

入达到1.29万亿元。但黄酒行业规划产量

仅为240万千升，销售收入为288亿元，仅

占全行业的2.68%及2.23%。

朱丹蓬对此表示，黄酒的体量太小，品

牌化做得不够，定价普遍较低，使得整体的

利润偏低，这就导致了黄酒在全国化运营

的时候，会出现资金和资源严重不足的问

题。此次引入战投，在短期之内并不会有较

为抢眼的表现，资金的不足，使得古越龙山

只能滚动式投入，效果比较慢，并不会马上

见到成果。

蔡学飞则进一步表示，黄酒的品类相

对而言比较小众，同时消费市场并不成熟，

核心消费市场集中在江浙沪地区。古越龙

山此次签署的战略投资协议，具体是否能

够实现长期共赢，还是得看双方的资源

匹配度是否相对较高，同时协议内容是否

合理。

北京商报记者 刘一博 实习记者 翟枫瑞

家有白酒初长成，2020年的A股散发

出浓浓的酒香，资本“饮酒”热情将白酒板

块一路推高至无人之境。跻身“百亿俱乐

部”之后，山西汾酒股价于2020年4月突

破百元，手握“双百”利刃。

展现“汾酒速度”

在此期间，山西汾酒在5月13日总市

值跨过千亿门槛，成为上市白酒第五只跻

身千亿规模的酒企。

据了解，2020年一季度，山西汾酒录得

营收和净利润分别为41.4亿元、12.25亿元，

同比增幅为1.71%、39.36%，其中净利润排

在行业领先位置。同期，A股上市白酒仅“茅

五汾”三家酒企实现营收、净利润双增。

实际上，早在山西汾酒发布的2019年

财报就已经将“汾酒速度”展现出来了。数

据显示，山西汾酒2019年实现收入118.8

亿元，同比上涨25.79%，跻身百亿俱乐部。

同期，公司归母净利润19.39亿元，同比上

涨28.63%。对比之下，同期上市白酒企业

的营收和净利润增长率中位数分别为

19.86%、21.74%。

瞄准市场“软肋”

2020年的新冠疫情刺激了消费者和

社会对食品安全的关注，反映到白酒市

场，这场对产品安全健康的追求将诉诸白

酒产业健康发展上。在此背景下，作为山

西汾酒发展支柱的竹叶青大健康产业项

目规划的落地是大势所趋。据悉，2019年，

山西汾酒年底从大股东汾酒集团手中收

购竹叶青营销公司10%股权，实现全资控

股竹叶青营销公司；今年3月中旬，宣布6

亿元增资竹叶青。

用心布局之后，竹叶青给到山西汾酒

的回馈是迅猛的增长势头。根据山西汾酒

财报显示，以竹叶青为代表的配制酒系列

在2019年营收规模为5.48亿元，同比增长

61.56%，产量、销量分别增长27.3%、

40.95%。而在白酒行业最困难的2020年一

季度，竹叶青仍然保持增长态势。

白酒营销专家蔡学飞表示，竹叶青本

身品牌历史与形象都非常有价值，而且健

康饮酒也是中国酒类消费的趋势之一，

因此，汾酒借助竹叶青发力健康酒品，有

利于完善汾酒产品结构，并且开辟新的

差异化品类、布局健康酒领域，应该说前

景广阔。

“汾老大”底气何在

西南证券在其研报中分析表示，近三

年汾酒从巩固省内到省外大力开拓，汾酒

全国化进程雏形已经形成；同时，产品日

益丰富和完善，形成多价位、多产品、不失

聚焦的产品矩阵；汾酒品牌足够支撑数百

亿空间，在行业挤压式增长、名酒市占率

快速提升阶段，汾酒将综合产品、品牌和

渠道的协同，实现快速增长。

在全国化方面，山西汾酒在2019年首

次实现了省外营收超过省内，且增长迅速。

在渠道改革方面，其电商渠道粉丝增长高

达321.71%。在产品矩阵方面，山西汾酒在

2019年已经完成了资产重整，形成了以中

高端汾酒系列、配制酒产品为主导，系列酒

为价格辅助带的新产品矩阵。

以省外扩张为例，尽管业内认为白酒

全国化时机已不再，但山西汾酒仍然逆风

独行，在2019年实现了省外营收超过省

内，省外营收占比达到50.75%。

蔡学飞则指出，汾酒作为清香型代

表，借助着混改的优势，充分发挥了企业

的品牌势能，短时间内实现了销售体量的

快速增长、品牌价值的大幅提升，汾酒正

走在其复兴之路上。

资本市场受宠“汾老大”未来可期

业绩下滑 ST岩石高层再生变
北京商报讯（记者 刘一博 实习记

者 翟枫瑞）随着重大资产重组终止，ST
岩石股价也持续走低。截至7月22日，ST

岩石收盘价为8.46元/ 股，跌幅为1.05%。

值得注意的是，ST岩石的股价已连续3

个月下跌，跌幅高达24.7%。业绩持续下

滑的同时，ST岩石也在不断调整公司高

层人事。

7月17日，ST岩石发布关于高管辞

职及聘任高管公告称，公司董事、董事

长兼总经理陈琪因工作调整原因，辞去

公司总经理的职务，辞职后仍担任公司

其他职务。同时，ST岩石公布，公司聘任

高利风为公司总经理、徐勇为公司副总

经理。

据了解，去年9月，ST岩石董事会收

到董事长张佟书面辞职报告。张佟因个人

原因申请辞去公司董事长、董事、法定代

表人等职务。同年10月，ST岩石同意提名

陈琪为第八届董事会董事。对此，北京商

报记者向ST岩石董秘办发去采访提纲，

截至发稿，企业并未给予回复。

据ST岩石2019年财报显示，ST岩石

全年营收1.09亿元，同比下降90.07%；净

利润为1238.6万元，同比下降35.56%。今

年一季度实现营收1218.1万元，同比下

降7.87%；净利润为211.87万元，同比下

降26.51%。

业绩的下滑，让ST岩石收到上海证

券交易所的问询函。对此，ST岩石回复

称，净利润的下滑，主要因为公司主动调

整和收缩了大宗商品贸易业务、融资租赁

和商业保理业务，同时新增白酒销售业

务，但因业务开展不久未形成规模营收，

新白酒业务处于试水阶段，未及时达到预

期发展目标，导致亏损56.63万元。

对于ST岩石进军白酒市场，白酒营

销专家蔡学飞表示，进入白酒市场，是

ST岩石拓展业务板块的重要举措，同时

也可以进一步盘活资产，但像ST岩石这

样的资本进入白酒市场，可能会遇到合

作商关系以及市场营销组织建设等问

题，酒企经营是一项长期并且复杂的系

统工程。

完成换届选举 中酒协助力产业集群化
北京商报讯（记者 刘一博 魏茹）在近

日举办的中国酒业协会第六届会员大会

暨第六届理事会上，中国酒业协会理事会

完成了从第五届到第六届的换届选举。

其中，宋书玉将出任第六届理事会理事

长，王琦出任第六届理事会执行理事长。

宋书玉在会议上提出，在保证全产业产

销量稳定的同时，在新一届理事会期间

力争实现销售收入超过1万亿元，利润超

过2000亿元。

在会员大会上，宋书玉强调，协会将

引领产业着力打造名优产区、特色区域、

产业集群，扶持个性多元、国际表达的酒

庄、工坊等新兴商业模式，切实发挥出特

色消费促进消费升级和拉动经济增长的

作用。同时，协会将强化标准建设，拓展产

业标准建设范畴，强化产区标准建设、产

品等级标准、生态酿造标准。

在产区概念被重视的前提下，酿酒产

业在近年来已实现提质增效。中国轻工业

联合会党委书记、会长张崇和在会议上透

露，2019年全国规模以上酿酒企业在销售

收入和利润上同比实现双增长。其中，累

计完成销售收入超8350亿元，同比增长

6.8%，高于全国工业3个百分点；利润

1611.7亿元，同比增长12.8%，高于全国工

业16.1个百分点。

可见，经历2012年后三年的深度调

整期之后，酿酒行业逐渐进入高质量发

展阶段。中国酒业协会第五届理事会理

事长王延才表示，2015-2019年间中国

酒类产业规模以上酒类企业数量逐年减

少，相比五年前减少了437家。在酿酒产

量上，产销量呈现逐年下降趋势。数据显

示，2019年相比五年前产量减少1686.3

万千升，降幅为25.6%。产量的减少，说明

市场供需关系和消费需求正在发生变

化。在销售情况上，酒类产品的市场议价

能力逐步得到提升。其中，酒类产品销售

收入下滑2.3%，单位产品销售收入五年累

计增幅31.3%；利润水平逐年上升，累计增

长679.5亿元，增幅达72.6%，单位产品利

润增幅高达132%。

值得关注的是，伴随白酒板块在资本

市场持续走高，白酒产业也受到业内高度

关注。张崇和指出，目前白酒产业集中度

提高，头部企业引领作用更加明显。

2018-2019年规模以上企业数量连续减

少，从最高峰的1593家到2019年的1176

家；产量方面逐年下降，但利润始终保持

平稳增长，累计增幅99.5%。同时，白酒行

业营销模式发生改变，白酒的消费属性也

越来越强。此外，名优高端产品价格持续

上涨，白酒行业也进入发展快车道。

张崇和进一步指出，目前啤酒产业不

断升级，主流啤酒集团在进行产能优化布

局的同时，以高端化、多元化、特色化消

费升级需求为导向，加快向高附加值产

品转型升级，引领啤酒产业高质量发展。

数据显示，华润雪花、青岛啤酒、百威啤

酒、燕京啤酒和嘉士伯啤酒占全国市场

80%以上份额。同时，高端啤酒年销售额

增速在20%-35%，而低端啤酒销量占比

大幅下降。
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招租公告

作为黄酒老大的古越龙

山，股价连续增长四天，涨幅

达1.98%。截至7月23日，古越

龙山收盘价为10.14元/股，市

值为81.98亿元。 股价持续增

长的背后，与古越龙山近期发

布关于引入战略投资者并签

署战略合作协议暨关联交易

的公告不无关系。


