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北京市文旅局：演出场所可有序恢复经营

2折优惠、推直播基地 木偶剧院花样促复工

北京市文化和旅游局 北京商报社联合主办

北京交响乐团首席弦乐团线上直播音乐会

“听我的”音乐家系列启动预售

北京天桥艺术中心加码衍生品

巡演联动“云剧场”

木偶剧院位于北三环安贞桥西侧，成

立于1955年5月。木偶剧院以思想精深、艺

术精湛、制作精良的标准，创作、排演了大

量优秀剧目呈现给观众。剧院拥有大剧

场、小铃铛体验剧场和黑猫小D生活剧场

三个剧场，为观众上演精彩的木偶剧。

2019年，木偶剧院单个院团共进行了

1200余场演出。

观众赵先生告诉北京商报记者：“木偶

剧院的演出质量非常有保证，故事有趣、不

枯燥，还有教育意义。很多传统剧目从我小

的时候就很受孩子们的欢迎。现在我有了

孩子，也非常愿意带她来观看演出。”

除了在剧场内演出，木偶剧院的演职

员们还组织巡演，把演出带到观众身边。在

创排新剧目时，剧院的演职员们也会充分

考虑在外演出时的道具搬运、舞台布置等

因素，力争为各地观众呈现同样精彩的演

出效果。今年，木偶剧院于1月23日发布通

知停止了演出活动，截至目前，北京的剧院

尚未复演，但巡演团队已经在路上，“2020

国潮木偶戏剧节”已于6月开启，共将在13

座城市进行演出。

此外，木偶剧院也在线上开设了“中

国木偶剧院云剧场”，持续为观众带来演

出。木偶剧院于2月10日成立了新媒体

部，把经典剧目改编成电影版，为观众提

供在线点播功能。目前云剧场推出的剧

目有经典剧目《八仙过海》《飞吧，丹顶

鹤》，还有新编原创大型舞台剧《熊猫和

小鼹鼠垃圾分类之环保小卫士》。《熊猫

和小鼹鼠垃圾分类之环保小卫士》是木

偶剧院结合《北京市生活垃圾管理条例》

为孩子科普“垃圾分类”而排演的剧目，

于6月在云剧场进行了首演。这出剧目是

木偶剧院的顶级IP，获央视动画独家授

权，上线以来获得了极佳的反响。

从单次直播到基地化发展

在线上播出木偶戏之余，木偶剧院还

在“六一”儿童节推出了“六一木偶总动员”

直播活动，在学习强国、人民日报客户端、

抖音和腾讯视频四大平台上线。活动中，木

偶剧院的小记者连线钟南山，科普校园防

疫知识，两次登上热搜。此外，木偶剧院经

典形象“小铃铛”“黑猫小D”与中国木偶艺

术剧院院长赵永庄一同“直播带货”售卖木

偶票，获得了观众的认可。

赵永庄告诉北京商报记者，“当时木

偶剧院只有舞台，没有配套设施，无法进

行直播，是去别的场地做的活动，活动结

束后我们总结经验教训，认为需要做自己

的直播基地。现在我们的直播基地已经建

立起来了，不仅要播我们自己的戏，还在

面向社会开放。比如央视动漫集团马上要

推出‘大头儿子一家陪你过暑假’的直播

活动，月底就要开始在我们这里直播”。

目前，木偶剧院的直播基地提供包括三个

剧场在内的六个直播间和专业技术、设备

支持。

此外，木偶剧院的演员自发组成了10

支创作队创排短视频节目，并成立了艺委

会对作品质量把关。木偶剧院的线上演出

才刚刚起步，仍然需要探索。赵永庄透露，

木偶剧院计划从8月起将每月稳定进行两

场直播，并将加入京演集团在线上推出的

“京演剧场”。

线下同步升级观剧体验

在线上不断推出节目、表演的同时，

木偶剧院也推出了针对线下演出票的

优惠活动，吸引观众回到剧场。戏剧工

作者、剧评人崔颢指出：“线上的戏剧演

出正在加速发展，但线下观剧的现场

感、直接体验等是线上观剧不可取代

的，但在长时间停演后，有必要推出包

括折扣在内的一些措施带动观众回到

剧场。另外，这些措施还可能吸引没有

进过剧场的人去欣赏、去了解这门艺

术。”目前，木偶剧院正在进行中的折扣

优惠是有效期两年的2折卡，可使用3人

次，并赠送一件儿童T恤，活动于7月31

日截止。

赵永庄表示：“在复演后，我们会把

《八仙过海》《大闹天宫》《少年孔子》等经

典剧目都拿出来表演，观众等待了很久

才回到剧场，我们要把最好的剧目奉献

给他们。”此外，木偶剧院还将在复演后

推出歌颂孟姜女爱情故事的《长城长》和

与时事结合的《熊猫和小鼹鼠垃圾分类

之环保小卫士》两出新剧目。

在等待观众回到剧场的时间里，木

偶剧院还将剧院的公共空间进行了改

造，力求在复演时带给观众舒适、干净、

温暖的环境。此外，赵永庄透露，木偶剧

院将在剧院内打造中国木偶艺术传承体

验基地，基地内将布置有介绍剧院和木

偶戏历史文化的展馆和体验交互场所，

并设有“偶乐工坊”提供木偶制作、表演

等体验课程，基地有望在今年10月上线。

“我们希望观众在观看演出之余，还可以

拥有一个了解木偶、体验木偶的场所，在

木偶剧院获得更丰富的体验。”赵永庄如

是说。

北京商报记者 卢扬 实习记者 耿文婧

7月，中国木偶艺术剧院（以下简称“木偶剧

院”）为迎接即将到来的暑期推出了“2折优惠卡”，

为吸引观众回到剧场做准备。 在停演的半年时间

里，木偶剧院一手拥抱线上，推出“云剧场”、直播

等活动持续将演出送到观众身边， 并打造了自己

的网红直播基地；一手改造剧场，为迎接回归剧场

的观众做好万全准备，希望给观众带来最佳体验。

这些工作一方面为剧场复演打下了坚实基础，也

为剧院未来的发展做好了铺垫。

北京商报讯（记者 卢扬 实习记者 耿文婧）据北
京天桥艺术中心的艺术文创商店显示，现阶段“听我

的”音乐家系列产品已开启预售，这也意味着北京天

桥艺术中心在文创衍生品方面正持续展开布局。

据产品页面介绍显示，“听我的”音乐家系列衍生

品是以七位音乐家为原型进行IP形象设计，塑造了具

有立体感的音乐大师卡通积木造型，并由此推出T恤、

钥匙扣、徽章、帆布包、挂绳等多款产品，价格在18-85

元之间，计划于8月22日开始对外发货。

近两年，北京天桥艺术中心在文创衍生品领域不

断加码。公开资料显示，去年11月，天桥艺术文创商店

正式开业，并融合实体店铺和线上商店，分为“剧·有

品”、“剧·有料”、“剧·有趣”、“剧·有益”四大内容板

块，涵盖艺术中心原创衍生品、剧目相关文创产品、雕

塑、设计、服饰、书籍及相关艺术衍生品。截至目前，在

天桥艺术文创商店线上平台上，包括茶包、装饰灯、香

薰、装饰品、酒壶等多种形式的衍生品均在对外销售。

与此同时，北京天桥艺术中心还在今年3月对外

宣布，将进一步深耕和完善文创供应链，打造更成熟

稳定的天桥演艺区文创产业，在文创板块推出“云剧

汇”并开启“云招募”计划，主要面向文创公司、创意设

计公司、独立设计师、文创产品制造工厂以及具有创

意的观众，并以文创开发合作、设计委托、生产制作委

托、创意征集等方式作为主要的合作模式。其中，在文

创公司方面，该计划招募具有文创产品开发经验，能

够把握演艺、艺术文创领域市场动态，掌握不同品牌

调性和创意要点，能进行产品设计制作的公司，而在

独立设计师的招募中，北京天桥艺术中心更倾向具备

绘画、雕塑、综合材料、非遗手作等多元创作能力的设

计师，为衍生日常暖心的文创产品做人才储备。

北京商报讯（记者 卢扬 实习记者
耿文婧）7月21日，北京市文化和旅游
局在官方网站发布了《北京市文化和

旅游局关于演出场所、娱乐场所、互联

网上网服务营业场所有序恢复经营活

动的通知》（以下简称《通知》）。《通知》

要求，在坚持常态防控、有序开放、预

约限流，严格落实主体责任、属地责任

和各项防控措施的基础上，经属地政

府同意，稳妥、有序恢复辖区内剧院等

演出场所、娱乐场所、互联网上网服务

营业场所经营活动，中高风险地区暂

缓恢复。

《通知》指出，恢复开放的演出场

所严格执行人员预约限流措施。剧院

等演出场所观众人数不得超过剧场座

位数的30%，间隔就坐，保持1米以上

距离。含有多个剧场的综合性演出场

所，同时只能开一个剧场。暂缓举办中

大型营业性演出活动，暂缓新批涉外、

涉港澳台营业性演出活动（演职人员

已在境内的除外）。中高风险地区暂缓

恢复营业性演出活动。

与此同时，北京市文化和旅游局

也同步公开了《剧院等演出场所恢复

开放疫情防控措施指南（第二版）》

（以下简称《措施指南》）。在场所防控

方面，《措施指南》提出，每场演出前

后，应当对场所舞台区、观众区、化妆

间、通道、出入口、行政办公场地等公

共区域进行全面清洁消毒（建议使用

有效氯500mg/L的含氯消毒液消毒）。

同时，演出场所应当在条件允许的情

况下首选自然通风，如采用中央空调

通风系统应在开启前检查设备是否正

常，对冷却塔等进行清洗，保持新风口

清洁。此外，演出场所应当配备充足的

口罩（建议配备符合一次性使用医用

口罩标准或相当防护级别的口罩）、体

温检测设备、一次性手套、洗手液、消

毒剂等消毒防护用品。在公共休息区、

洗手间等区域配备洗手液、速干手消

毒剂等清洁消毒物品，便于消费者和

员工随时清洁消毒。

在购票方式和演出形式上，《措施

指南》则鼓励线上服务，如推广在线实

名制购票及电子票，使用在线支付，采

取二维码闸机验票等，尽量减少直接

接触，同时剧院等专业演出场所实行

实名制购票和实名制入场，此外，鼓励

云音乐会、空中剧场等线上演出活动，

丰富文化产品供给。

北京商报讯（记者 卢扬 实习记者
杨菲）根据演出安排，北京交响乐团乐
谈之北京交响乐团云端会客厅（弦乐

家族）计划于7日24日20时在快手及央

视频等平台举办新一期线上直播音乐

会，而本次演出将由北京交响乐团首

席弦乐团带来表演。

公开资料显示，北京交响乐团首席

弦乐团是由乐团各声部首席与部分优

秀演奏家组成，致力于弘扬中国作品，

将中国音乐元素与西方古典弦乐重奏

的形式融为一体，截至目前该乐团的足

迹已遍布欧洲、北美及亚洲各国和地

区，并多次参加国家重要庆祝活动及电

视台大型晚会的演出和录制。

据节目单显示，此次线上直播音

乐会将为观众带来《G大调弦乐小夜

曲》K525第一乐章、《D大调弦乐小夜

曲》Op48第二乐章圆舞曲、《梁山伯与

祝英台》选段、《布宜诺斯艾利斯四季》

———春，以及《OntheSunnySideof

theStreet》。

而为了能让观众有更好的音乐体

验，线上直播音乐会特别邀请了“古典

音乐栏目”制作总监、音乐剧导演韩嘉

天作为导赏嘉宾。在演出前，韩嘉天将

带领大家来到排练现场，并与北京交

响乐团首席弦乐团进行一场关于音乐

的对话，为观众解读柴科夫斯基、莫扎

特、皮亚佐拉的名作，国内观众熟知的

《梁山伯与祝英台》，乐团旗下小提琴

演奏家王敬宣与爵士萨克斯演奏家粟

畅联手改编的爵士弦乐四重奏。

本次线上直播音乐会并非是北京

交响乐团举办的首次线上演出活动，

北京商报记者了解到，该场音乐会前，

北京交响乐团曾举办《“乐起仲夏夜”

北交和他的朋友们———北京交响乐团

直播音乐会》，将古典、现代、民族、歌

剧等元素进行跨界。数据显示，该场直

播音乐会在各大平台总点击量突破千

万，且截至7月19日，国内共有1015.6

万乐迷观看音乐会。此外，北京交响乐

团的“云端会客厅”活动也已在线上举

办多次，并借助直播向观众展示并演

奏单簧管等乐器。而在直播音乐会外，

北京交响乐团也持续将此前的演出作

品搬到线上，便于观众欣赏。


