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文化/旅游

周杰伦首秀 明星直播还有多少想象力

在跨省游按下重启键之后，国内景区掀起

了一波免票、降价的小高潮。北京商报记者梳

理发现，在过去不到两周的时间内，多地文旅

部门及景区发布了景区门票优惠措施和各种

旅游打包促销活动等。据不完全统计，实施优

惠措施的国内景区已至少有500家。

具体来看，目前，山东、山西、河南、贵州、

甘肃甘南州、陕西西安等地都先后发布了景区

免票政策。其中，山西省文旅厅明确，全省126

家A级以上旅游景区将在今年下半年周一至

周五工作日期间，向全国游客免首道门票，包

括云冈石窟、五台山、平遥古城等；而陕西西安

则在宣布当地跨省旅游全面恢复的新闻发布

会上提出，8月1日起，大唐芙蓉园等5A级景区

以及西安全市80%以上的各级各类国有博物

馆、行业博物馆、非国有博物馆都将免费开放，

而钟鼓楼也将延长开放时间；此外，7月31日

前，贵州省的黄果树瀑布、梵净山景区等420个

A级旅游景区等也都免费开放。

作为国内旅游热门目的地，山东还宣布下

月起至年底大幅降低泰山、三孔、天下第一泉

等81家当地国有景区的门票价格。

值得注意的是，在这一轮跨省游热潮来临

之际，除了直接在门票价格上进行优惠外，造

网红、“蹭热度”、带流量……景区的揽客大招

也不断翻新。上周末，那个近期因出现在热门

游戏江南百景图“游戏任务”之中而备受网友

关注的江苏大报恩寺遗址景区，就在官方微博

宣布与游戏开展联动活动。7月25日-9月30

日，游客前往该景区可打卡江南百景图的夜市

街。而上海迪士尼度假区也发布消息称，迪士

尼小镇将首次举办夜间集市活动；河南豫西大

峡谷景区、山东九如山度假风景区等多地还纷

纷借音乐节等活动圈了一波粉。

“近期在跨省游新政的刺激下，国内旅游

市场已出现明显的复苏势头，不论是跟团游还

是自由行，消费者的旅游热情都有了一定的回

温迹象。”北京第二外国语学院中国文化和旅

游产业研究院高级研究员王兴斌表示。

北京商报记者从多家OTA了解到，上周国

内不少省份都送出和迎来了跨省游首发团。7

月18日，海南首个出岛跨省旅游团正式出发。

据悉，该团是一个9人小团，将赴贵州省遵义市

开展小众线路避暑游活动。同日，由湖北峡州

国际旅行社组织的第一个出省旅游团一行6

人，乘坐CZ6617航班从武汉飞往兰州。此外，

吉林省文旅厅还发布消息称，来自浙江、上海、

陕西等10省16市40团组1000人首发团将于7

月28日-8月15日到吉林游玩。

具体到北京地区，中青旅遨游网营销事业

部副总经理冯若宾向北京商报记者介绍，7月24

日、25日两天，中青旅遨游分别从北京发出了前

往三亚和陕西的首发团，每团游客数为16-17

人。“目前，中青旅遨游上线的300多条跨省团队

游产品中，已有30%左右有游客报名，出发日期

主要集中在8月中旬。”冯若宾表示。

冯若宾表示，从当前游客跨省出游的倾向

来看，人们还是更愿意前往自然景区和主题乐

园游玩。其中，老年人更喜欢结伴参加以欣赏

自然风光为主的西部城市旅游团，而亲子家庭

则热衷于三亚、上海这样的休闲度假热门目的

地。“目前，不少地方景区推出的票价优惠和各

种创新活动，确实会吸引不少游客的目光，同

时也会降低旅行社组织团队游的成本。”冯若

宾表示。

不论是降票价还是延长开放时间，抑或

是组织各种新奇的活动、邀请网红直播带流

量等，大招频出的地方景区，为了吸引客流已

使出了十八般武艺。“可以看出，受疫情冲击，

各地景区今年面临的市场形势还是比较严峻

的，而恢复跨省游可能就是它们期盼已久的

这个‘转机’。”王兴斌表示，地方文旅部门和

景区经营者千方百计想要把各地的游客引进

来，虽然牺牲掉门票收入，但这些游客带来的

住宿、餐饮、购物等消费，确实能令地方旅游

业加速“回血”。

不过，王兴斌也直言，在经历了疫情期的

各种云旅游之后，下半年景区的营销难度会越

来越高，线上直播等形式可能将成为景区营销

的“标配”，门票“一免了之”更不是一个可持续

的引流手段。“上半年，景区大多经历了全年的

收入低谷，在当前经营方普遍现金流紧张的时

期，再长期实施免票或门票大力度折扣活动，

景区能否‘吃得消’也是相关部门需要着重考

虑的问题。”王兴斌表示。

还有旅行社负责人向北京商报记者透露，

景区免票或门票价格实施较低折扣，其实也会

在一定程度上增加旅行社的成本负担，“旅行

社在组织旅游团的过程中，大交通环节基本没

有利润空间，景区门票和住宿是最主要的获利

渠道，其中，不少景区会根据自身情况给予旅

行社1%-10%的返佣”。该负责人坦言，景区免

票后，这部分返佣直接“归零”，旅行社主要收

入来源就会明显减少，长此以往，旅行社营收

压力也会越来越大。

因此，多位专家建议，未来景区要想真正

在客源争夺战中脱颖而出，还需要在考虑自身

承受能力的情况下，花心思策划一些真正符合

游客需求的活动和项目，提高投资的性价比。

北京商报记者 蒋梦惟

超500家景区打出降价牌 旅游业揽客各显神通

7月25日晚间，《乐队的夏天2》与观众

正式见面，并让以乐队为题材的综艺节

目攀上一个热度小高峰。据猫眼全网热

度榜显示，截至7月26日15时55分，《乐队

的夏天2》的实时热度已达6037.04，位列

所有综艺节目的首位。与此同时，微博平

台的数据显示，话题#乐队的夏天#的阅

读量也在进一步增长，达到46.5亿次，讨

论量也达到508.4万次。

《乐队的夏天2》并非当下唯一一档以

乐队为切入点制作的综艺节目。早在7月

11日，《明日之子4》便已上线开播，定为新

生代乐团选拔节目。这意味着，《乐队的夏

天2》与《明日之子4》将上演一场正面对垒。

与此同时，《乐队的夏天2》经过首季

节目的播出，已形成一定自身的品牌和受

众群，并在乐队题材类综艺中具有一定市

场影响力，此次新一季节目上线难免会分

流其他综艺节目的热度。

此外，无论是《明日之子4》还是《乐队

的夏天2》，这两档综艺均不约而同地将每

期新节目的更新时间选择在周六晚间。这

在电视评论人孙禹看来，同档打擂之下，

题材相近的两档节目也将出现更为激烈

的竞争，同时热度分流的情况也较其他综

艺节目更为明显。

早在两档节目立项并明晰市场定位

时，这场竞争便已不可避免。在中国创意

产业研究中心主任张京成看来，如若节目

均千篇一律，很难在市场上竞争出独属于

自己的领地，而乐队因成员、音乐风格等

方面的不同，本身已具有各自的特殊性，

此时节目方需要进一步挖掘并好好展现

独特的一面，从而获得更多可能性。

对于后期节目还将有哪些播出计划

或新亮点，北京商报记者联系《明日之子

4》《乐队的夏天2》等方面，截至发稿时，

对方暂未进行回应。而与此同时也不难

发现，当下对乐队类综艺垂涎欲滴的从

业者大有人在，除了《明日之子4》《乐队

的夏天2》外，此前也有《我们的乐队》

《乐队唱聊吧》等节目如雨后春笋般纷纷

出现，证明着市场竞争不可小觑。

“目前对于《明日之子4》来说是一个

关键时期，经过前期的播出，部分观众在

失去最初的新鲜劲和好奇心后，可能会转

头选择其他综艺，导致《明日之子4》的热

度与流量下降，而留下的观众也会进入到

更深层面的评判中，对口碑的形成有所影

响。”孙禹如是说。

在天津师范大学新闻传播学院教授

陈立强看来，乐队归根结底仍离不开音

乐，而音乐类综艺一直是近年来的热门题

材，得到观众的普遍接受与认可，保障了

受众基础，节目方在制作乐队类综艺时仍

需要让内容与观众产生联结，并结合自身

释放独有的魅力。

北京商报记者 郑蕊

乐队的“夏天”到了

500万人同时在线

“周杰伦要表演魔术了！爷青回！”7月26

日晚，周杰伦的直播首秀在千呼万唤之下，

终于揭开神秘的面纱。据快手平台的数据显

示，当日20时，距离直播正式开始还有30分

钟，直播间率先播放不同翻唱版本的

《Mojito》便实现5分钟超120万人观看。而当

20时30分周杰伦正式出现时，直播间的用户

便已突破500万人。据快手官方微博发布，本

场直播在线观看总人次破6800万，最高同时

在线人数达610万。

在此次直播前，周杰伦与快手之间也早已

进行了多次合作。以今年3月开播、周杰伦作为

发起人的综艺《周游记》为例，该节目便是由快

手独家冠名。随后在今年5月，快手则宣布与杰

威尔音乐达成版权授权合作，获得周杰伦全部

歌曲及歌曲MV的短视频平台版权授权，用户

可在快手听到周杰伦的经典歌曲及观看歌曲

MV，同时快手创作者在创作短视频时也可使

用周杰伦的歌曲及MV作为配乐及素材。

而此次的魔术直播，同样也有迹可循。6

月1日，周杰伦正式发布视频宣布入驻快手，

这也是周杰伦第一个中文社交媒体账号，且

周杰伦在视频中表示，该账号的关注人数达

到1000万人时会表演最强的魔术直播，同时

还会有礼物。

上述视频发布后，瞬间吸引大量粉丝的

关注，仅用了三天时间，周杰伦的快手官方账

号粉丝量便已突破千万人，截至北京商报记

者发稿时，该账号的关注人数已达到2487.2

万人。而此前承诺的魔术直播也终于在7月21

日确定时间，并开启预约通道，最终实现超

1600万人进行预约。

“粉丝量和直播首秀的预约量均证明着

周杰伦的个人影响力，随此衍生的流量和热

度、曝光度无疑会成为平台方争抢的优质资

源。”在投资分析师许杉看来，当下短视频虽

热度正旺，但竞争也愈发激烈，因此若能拿到

优质资源，在争夺市场的过程中便能掌握更

多砝码。

“合谋”双赢

在签约明星方面，直播平台越来越努力

了。此前抖音已于今年3月签下罗永浩，被认

为是直播平台对于明星资源的进一步绑定。

彼时，抖音和快手对罗永浩的“争夺”也一度传

得沸沸扬扬。

罗永浩选择了抖音，如今，快手也靠周杰

伦扳回一城。而在快手的明星资源中。周杰伦

只是其中之一，北京商报记者仅以“明星”为关

键词在快手上搜索用户，便发现数十位明星的

身影，包括黄渤、郑爽、张雨绮等演员，以及黄

子韬、张靓颖、萧敬腾等歌手，入驻的明星粉丝

量从数十万到上千万不等。

今年以来，快手也围绕着平台上的明星

资源举办了多种活动。其中在今年1月，快手

开启了“明星开黑节”，包括林更新、王俊凯等

明星均现身快手进行游戏直播，同时黄子韬

也在此时宣布入驻快手，这在当时为快手带

来较大的流量与关注度。

“当下，明星进入互联网直播逐渐成为趋

势，这意味着互联网传播时代的全面到来，这

也更加突出了媒体融合时代的特征”，在中央

财经大学文化经济研究院院长魏鹏举看来，

互联网直播与传统广播电视直播的不同之处

在于，前者互动性更强，不仅有娱乐功能，还

包含社交功能、商业功能等，互联网直播其实

是更综合、更融合化的传播。

值得一提的是，在目前的直播赛道上，入

局的选手越来越多，竞争也越来越激烈。《中

国新媒体发展报告No.11（2020）》显示，直播

和短视频仍处于黄金发展赛道，在短视频方

面，抖音、快手两家公司仍将占据两强位置，

随着两家公司打造闭环生态加快流量变现，

二者的用户重合度将会不断提升。在业内人

士看来，这也意味着快手仍面临着发展挑战

与激烈的市场竞争，此时拥有的明星资源无

疑是吸引用户的一张王牌。

与此同时，对于明星而言，魏鹏举指出，之

所以愿意到平台进行直播活动，一方面直播平

台可以给明星带来巨大的价值，另一方面平台

需要高流量明星为其强化吸引力、引流，总体

来说二者的合作达到了“合谋”的效果。

为进一步了解后续会如何围绕手中的资

源进行布局，北京商报记者向快手方面发出

采访函，截至发稿时，对方暂未予以回应。

流量非王道

目前明星与直播的玩法已越来越多样，

除了单纯地与粉丝互动聊天外，游戏直播、直

播带货等也愈发普遍。而据北京商报记者不

完全统计，近3个月内，便有超百位演艺圈明

星走进直播间。

与此同时，网络直播也获得更多的认可。

7月15日，国家发改委等13部门便发布了《关

于支持新业态新模式健康发展激活消费市场

带动扩大就业的意见》，明确鼓励发展新个体

经济，进一步降低个体经营者线上创业就业

成本，支持微商电商、网络直播等多样化的自

主就业、分时就业。

但明星直播虽手握流量，翻车事件也频

频发生。以影视剧《清平乐》中扮演徽柔和怀

吉的两名演员为例，此前直播中便曾被观众

质疑说话欠缺分寸而一度引发质疑。此外在

本月初，某酒企曾因看中演员小沈阳在微博、

抖音等平台拥有上千万粉丝，决定与其合作

带货直播，但没想到的是，直播当晚只成交了

20单，第二天还有16单退款。

“与传统直播存在的问题相同，明星在互

联网平台直播同样涉及商业规范、内容传播

监管等问题。”魏鹏举如是说。而现阶段，用户

对于明星直播也更加理性，尽管明星的流量

在最初能够带来曝光度与市场影响力，但假

若内容质量不佳、缺乏专业度，流量也无法抓

住用户的心。

上海戏剧学院院长黄昌勇认为，明星在

平台直播是一场双赢游戏，但是如果前期策

划不佳就会成为个人秀的狂欢。且直播需要

团队之间的配合，包括前期的节目策划，要根

据直播内容的特点、市场情况以及地域特色

来制作内容，以及要考虑到直播过程中与粉

丝的互动等。

跨省团队游“解禁”后，多地景区使出浑身解数刺激旅游消费。7月26

日，北京商报记者梳理发现，截至目前，山东、山西、河南、陕西、贵州、甘肃

等多地至少有500个景区已经或即将在下月实施门票免票或大幅降价等价

格优惠措施，还有部分景区近期启动了各种跨界联动带流量的活动。此外，

包括上海迪士尼在内，近期还有不少国内景区高调启动了夜经济、音乐节

等相关主题活动项目，新一轮景区营销战一触即发。

用户预约量超过1600万、开播仅5分钟500万人同时在线、在线总观看人

次破6800万……7月26日晚间，周杰伦的直播首秀没让快手失望。虽然没有

唱歌，但仅仅是变魔术，周杰伦就让业内外看到了明星流量带给直播的无限

可能。据北京商报记者不完全统计，仅近3个月内，已有超百位明星亮相各大

直播平台，不仅与粉丝互动，也尝试了直播带货等新玩法。在直播这条已经日

渐拥挤的赛道上，自带流量的明星是平台的新砝码。

前期预约人数

超1600万人

7月26日20时30分直播间

在线用户数已达500万人 周杰伦直播首秀情况▲

快
手
与
抖
音
入
驻
明
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情
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︵
部
分
︶ 周杰伦、黄渤、郑爽

张雨绮、黄子韬、张靓颖

萧敬腾、黄圣依、郎朗

容祖儿、关之琳

快手 抖音

邓紫棋、陈赫

赵露思、赵丽颖

杨坤、欧阳娜娜

鹿晗、Angelababy


