
政府配资比例提高

随着150万张消费券的发放，北京消费

季正式宣告“回归”。相比之前，此次重启的

北京消费季系列活动中，政府补贴比例和企

业覆盖率都增加了力度。将从8月上旬开始

对目前已参与线下餐饮购物消费券的企业

和近期拟报名新增的企业降低企业配资，将

政府和企业目前1：1的配资调整为2：1。
消费券的补贴力度与参与企业覆盖率

都在不断提高。据了解，此次消费券政企专

券共150万张，于7月26日上午10点发放。

其中线下餐饮购物券100万张、智能产品券

50万张，消费者可在京东App领取。工商银

行将发放5000万元工行消费券，在工行手

机银行领取，之后将陆续推出面向支付宝、

微信、京东等平台使用的消费券，提供更多

消费渠道选择。

值得注意的是，此次北京消费季重启，

不仅保留了之前活动重磅内容，还增加了

新的投入和创新。据悉，从8月上旬开始，北

京市对已参与线下餐饮购物消费券的企业

和近期拟报名的企业，降低企业配资，助力

企业纾困解难，消费者仍可享受“不变”的

优惠。

在夜间经济方面，重点商圈的夜间消费

活动将陆续启动。“夜京城”的内涵也不断增

加，北京打造了夜京城文化体验社区等，实现

夜间经济“商文旅”多业态互动。其中，8月19

日-30日，夜京城将联合盒马鲜生举办线上深

夜食堂节，盒马鲜生发放活动优惠券，并延长

线上商品售卖时间。活动期间，消费者可以在

盒马App上领取优惠券，并在深夜时段下单

美食，小龙虾、海鲜、饮品，足不出户就可享受

夜宵盛宴。

除此之外，北京还将相继启动“8.8北京

体育消费节”“8.18千品万店美食荟”“漫步北

京”“畅游京郊”“品质家居消费月”“首发季”

等活动，满足消费者多样化、多层次消费需

求。此外，同期举办的北京信息消费节系列

活动将于7月28日正式启动，并将一直持续

至年底。

不过，北京市商务局副局长刘梅英表

示，在北京开展促消费活动的同时，防疫仍

是基础环节。各企业开展促消费活动时，对

重大及易引起人员聚集的各种仪式、发布

会、现场展卖等促消费活动，要制定具体疫

情防控预案。

企业摩拳擦掌

北京消费季全面重启，各大企业已摩拳

擦掌跃跃欲试。

北京商报记者从叮咚买菜了解到，7月

25日-8月6日，平台开启了夏日游乐园主题

活动，活动期间将有百万品类满减券额补

贴，下单满69元返69元满减券，全品类商品

皆可使用。

北京苏宁易购总经理郝嘉表示，平台将

在做好疫情防控的基础上，与全行业共同促

进北京消费市场回暖。“下半年，无论是电商

还是实体企业，有国庆节、‘双11’、‘双12’等

重要促销节点，这都将进一步加大活动促销

力度和覆盖范围；苏宁易购将持续加码夜经

济、直播带货等促消费形式，满足消费者的多

元化消费需求。”郝嘉说。

对于商超市场而言，服装服饰消费受冲

击较为严重。因此，线下商超企业十分看中

此次北京消费季重启契机，希望推动线下商

超消费回升。

北京长安商场总经理李春晖对北京商

报记者表示，长安商场计划借北京消费季

重启机会，在8月推出主题为“向阳而生”

的系列促销活动，一方面提振社区商业消

费，另一方面以向阳花的形象鼓励从疫情

中一路共同走来的供应商、员工和顾客，

重振消费。同时，商场内的影院也进入筹

备期，为电影消费复苏做好准备。

另据西单大悦城相关负责人向北京商报

记者介绍，自7月中旬商场相继开启两档暑期

展览，联合国内4所艺术高校举办第三届毕业

生艺术展，与POPmart合作《拾光造梦机———

POPmart十周年纪念展》，两大暑期展对客流

拉动有明显效果，对于接下来的暑期消费也

寄予厚望。

提振市场信心

疫情期间被抑制的消费欲望不断蓄

力。一系列促消费活动更像是一场及时雨，

在短期内激发市民的消费意愿，并以政府

让利来撬动企业让利，进而撬动整个城市

的消费需求。

在此前的北京消费季活动中，京东数

据曾显示，消费券对全市消费的拉动效果

明显，大量消费者用券购买了手机等智能

设备，核销的消费券以近10倍杠杆撬动线

上消费。苏宁数据也显示，在活动助力下，

预期北京苏宁销售额将实现15%的增长。

可以看到，北京消费季重启不仅拉动销

售业绩，更在提振市场信心。

京东集团副总裁、京东数字科技首席经济

学家沈建光认为，“消费券”的种类设计和发放

范围应兼顾稳增长和保民生两个方面，既要考

虑照顾餐饮、文娱、旅游等受冲击较大的行业，

以稳定服务业增长；也要使“消费券”政策发挥

一定的民生保障作用，重点向困难人群的生活

保障需求倾斜。北京市消费券的设计就兼顾了

这些目标。

北京伊藤洋华堂企划部部长程宁表示，

非常支持和配合政府重启北京消费季，活动

意味着新一轮疫情波动缓解后的消费释放，

必对市场消费回升起到推动作用。企业将在

努力做好安全安心商品和环境的同时，坚持

正常营业，保证商品供应。

北京商报记者 赵述评 赵驰

北京商报讯（记者赵述评郭缤璐）中国烹饪
协会近期发布的《2020年上半年餐饮行业复工

复业情况报告》（以下简称《报告》）显示，2020年上

半年，全国餐饮收入14609亿元，同比下降32.8%，

增速较上年同期下降42.2个百分点；限额以上单位

餐饮收入3119亿元，同比下降30.2%。不过，餐饮市

场降幅持续减小，呈现逐步复苏趋势。

《报告》称，新冠肺炎疫情给整个行业造成

了不利影响，餐饮门店部分停业、营业额下降、

现金流压力增加，餐饮企业不同程度遭受了损

失。不过，自5月以来，餐饮行业响应国家号召，

扎实推进复工复产，虽然目前是负增长，但降

幅持续收窄。目前，全国大部分餐饮企业的经

营已恢复到疫情前的70%-80%。

实际上，在餐饮行业逐渐复苏的同时，依

旧还面临着政策限制、房租影响、佣金过高以

及资金紧缺等问题。

《报告》显示，在政策方面，生活服务业免

征增值税政策给餐饮业带来帮助的效果尚不

够明显，金融机构提供的优惠信贷支持难以惠

及更多企业：同时，连锁餐饮企业也遇到不同

程度的政策瓶颈。在房租上，疫情以来虽然各

地政府出台相关减免房租政策，但由于餐饮企

业承租的大量是私企或个人业主的物业，房租

减免较难执行：另外，外卖外送平台收费过高，

已成为餐饮业复工复产的掣肘。据调研，目前

外卖平台对餐饮外卖的平均收费费率为17%

左右，最高收费费率高达23%。

中国烹饪协会表示，建议扩大减免政策覆

盖范围，增值税减免叠加实施，提供专项信贷支

持。同时，建议给予房产承租方一定比例的财政

补助，通过房租直补直接减轻餐饮企业的房租

负担。另外，建议降低外卖平台的佣金费率，同

时把配送费与佣金费剥离。鼓励平台新业态，通

过综合计算工时、非全日制用工、劳务派遣等鼓

励企业采用灵活的用工方式。对符合稳岗定员

条件的餐饮企业给予一定的薪酬补助和稳岗补

贴，大力发展餐饮服务个体工商户，出台增强消

费信心、支持餐饮行业发展的举措。

中国烹饪协会会长姜俊贤表示，经过疫情

的洗礼，餐饮行业的产业结构会进一步合理

化，组织化程度会进一步提升，无论是近期餐

饮企业防止资金链断裂，还是远期谋求更大、

更健康发展，整个行业都更加深切感觉到要与

资本市场紧密结合，学会运用资本的力量壮大

自己，提高抗风险能力。

餐饮：已恢复至疫前70%-80%

北京商报讯（记者 赵述评 刘卓澜）北
京影院复工的首个周末，北京各大商场客

流量明显增加。7月26日，北京商报记者获

悉，在KTV、游戏厅等娱乐业态刺激下，部

分商场周末客流环比增长高达40%以上。

有商场高管对北京商报记者表示，影

院开业后，商场在下半年会把握复苏节点，

吸引更广泛的客群到店，追回上半年客流

与销售。

这个周末，北京部分电影院甚至出现

“一票难求”。7月24日-26日猫眼数据显

示，北京大部分商场内的影院几乎满座。其

中，北京百老汇影城东方新天地店、北京来

福士Cinker电影院多场电影票售罄。

7月26日下午，北京商报记者注意到，位

于双井富力广场中的UME国际影城多场电

影仅剩不足3张票。北京来福士相关工作人

员介绍，7月24日下午2点，商场内影院有序

恢复营业，当日线上购票瞬间售罄。

娱乐业复工带动了商场客流的明显增

长。根据西单大悦城相关人员提供的数据

显示，7月25日相比7月18日的周六客流环

比增长44%。上述人员还透露，影院复工是

客流增长的原因之一。此外，自7月中旬，西

单大悦城相继开启两档暑期展览，对客流

也有很大促进。

另外，来自凯德集团提供的数据显示，

北京来福士在7月24日周五的客流环比上

周五上涨10%，销售已恢复到去年同期水

平。朝阳大悦城方面提供的数据显示，商场

内金逸影院上映的新片有5-6部，复映影片

有20多部。影院在7月25日和26日每日客流

比7月24日要多一倍，黄金时段的票基本售

罄。从商场整体来看，7月25日当天商场客

流环比提升超20%。

其实，为了影院复工，北京各大商场早

已着手准备。朝阳大悦城除了保证必要的

防疫措施，在宣传方面分别从会员端和推

广端下手，保证消费者及时获取影院信息。

北京来福士Cinker影院在开业前每天保障

多次消毒，并实行观影预约限流等举措。

除了影院，KTV、游戏厅等娱乐业态也

相继开放，对客流也有一定刺激作用。据了

解，凯德MALL·天宫院游戏厅于7月25日

开始营业，KTV于7月26日下午开始试营

业。根据商场方提供的数据显示，7月24日

和25日两天客流环比上周提升13%。

对于线下消费而言，借助各类活动的

举办才能弥补上半年疫情影响带来的损

失。朝阳大悦城相关负责人表示，通过影院

恢复和活动的举办，朝阳大悦城后续会根

据复苏节点，用一系列促销与推广活动吸

引更广泛的客群到店。

中国百货商业协会秘书长杨青松指出，

影院的恢复对商场客流和消费者信心恢复都

有较好的促进作用，影院客群属于购物中心

客群中的优质客群，相较于其他客群而言，这

类消费者在购物中心停留的时间一般较长，

从而会带动其他业态的消费增长。
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商场：客流环比增长超四成

Xijie�observation
西街观察

让人流、物流、资金流转起来
陶凤

“北京消费季”回来了。
随着疫情防控形势持续向好，北京突发公共卫生事件应急响应级别从二级

调至三级，在严格防疫前提下北京消费季正式回归。其间，将发放150万张政企
消费券、举办夜京城系列活动，并将通过信息消费拉动实体经济恢复。

150万张消费券拉开的大幕，只是盛大消费季的“前菜”。由此铺陈展开，渗透
信息、体育、美食、文化、旅游等多个层面，满足消费者多样化、多层次消费需求。
疫情催化了形形色色的新型消费，其中有很多新型消费将在疫情之后转变成为
常态化的消费内涵和消费形式。 整个消费季既是政府和企业一次默契的互动，
也是线上和线下一次难得的融合。

消费季并非简单的市场救急和阶段性刺激政策，而是希望通过一整套有点
及面、有外而内，由特殊到普遍的政策设计，把好吃、好喝、好逛、好玩、好看的场
景一一串联起来，借由消费来激发商圈、消费者、品牌等不同主体活力，实现消
费载体互补，消费需求提升扩围，实物消费和服务消费联动，个性化消费和精细
化消费加码。最终把居民的消费活力真正释放出来，形成有序、健康、可持续的
消费增长态势，在市场上形成推动经济复苏强大的带动力。

疫情蔓延，一度最先冲击供给端，然后对需求产生影响。扶持政策直接向消
费领域倾斜，恰是符合市场效率的优选。政策扶持着力于最具备广泛联动效应
的消费，让供给和需求链条能循环畅通起来。消费促进行动着眼于发挥消费对
经济循环的引领作用，着力打通生产、分配、流通、消费各个环节，从扩大消费规
模、促进消费提质升级入手，不断创造适应新需求的有效供给。

重整旗鼓，信心最重要。为了配合消费季重启，北京前期还出台了一系列提
振消费的“辅助”措施，这些措施包括持续为企业打造有利于生存发展的营商环
境，通过减税降费帮助企业降低生产运营成本，为广大中小微企业提供融资便
利，多个维度保护最广泛的市场主体。以此鼓励首都市民重拾信心大胆消费。

消费是世界所有大都市的共性。作为传统商业的“大本营”和新零售的
“大卖场”，北京也将由消费季掀起的浪潮，伺机完成疫情过后新一轮市场重
塑。一边做好传统商业升级改造的“试验田”，一边做好承载新型服务业的“竞
技场”，形成与首都城市定位相匹配的现代商业文明，才是一个消费型大都市
真正的本色。
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北京商报记者获悉，KTV、 游戏
厅等娱乐业态刺激下，部分商场周末
客流环比增长高达40%以上。

40%

·市场扫描·

北京消费季重磅重启。7月26日上午10点，150万张消费券开启发放。北京商报记者从北京市商务局了解到，此次重启的

北京消费季在本地化特色、政府补贴比例和企业覆盖率上都大大增加了力度，仅消费券的政府和企业配资比列就将自8月上

旬起从此前的1:1调整为2:1，降低企业配资更有利于企业纾困解难。同时，重启的活动还将新增一批餐饮企业，并新增一批消

费券发放平台，令全城优惠覆盖率大增。


