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现场与作者研讨剧本 超剧场重启朗读活动

陆续回归 线下音乐节变阵铺新局

北京市文化和旅游局 北京商报社联合主办

长安大戏院复工首演门票两小时售罄

全国地方戏演出中心

恢复剧场演出

8场蓄势待发

在乐迷的翘首期待下，越来越多的音

乐节正式定档，准备来一场音乐盛宴。据

北京商报记者不完全统计，未来一个月

内，已有8场音乐节蓄势待发。其中不仅有

品牌性音乐节迷笛的身影，计划在8月15

日-16日举办崇礼·太舞迷笛音乐节，此

外，2020菏泽激情赛道·海报音乐节、云台

山电音节八月乐队专场、中国磐安2020氧

气山水音乐节等形式各异的音乐节，也将

于8月正式举办。

而从演出阵容来看，以上音乐节不乏

知名乐队和音乐人。以崇礼·太舞迷笛音乐

节为例，8月15日演出当天，包括刺猬、王喂

马、扭曲机器、九连真人等乐队均将登台，

而8月16日的演出乐队则有痛仰、果味VC、

热浪、大象、凌一等。此外，音乐节还邀请了

孩迷乐队助阵，包括Cool（2019孩迷全国

乐队大赛儿童组冠军）和红领巾（2019孩

迷全国乐队大赛少年组冠军）。

北京商报记者注意到，在多个音乐节

即将开唱前，多个地方也已率先举办了

不同规模的音乐节，率先开了一个头，仅

在7月25日，包括2020“中影文创”青岛首

届阳台音乐节、2020连云港之夏旅游节、

连云港丝路音乐节暨连岛沙滩音乐狂欢

节、南沙湾区游轮音乐节等便已启幕。

“本来觉得今年线下音乐节不太可能

开了，都做好了转战线上音乐的准备，这两

天陆续有音乐节要开了，心情非常激动，下

半年真的对乐迷们非常友好了，草莓音乐

节已经连着去过五年了，今年又可以续上

啦！”乐迷李想如是说。乐迷们对于音乐节

将恢复也给予了很大的关注，据公开报道，

7月24日下午迷笛音乐节正式在线上票务

平台开售，开票不到半小时，2000余张门

票就快速售罄。

北京大学文化产业研究院副院长陈少

峰认为，音乐节已经成为音乐欣赏、交流活

动，会有不错的群众基础，目前的线下活动

很少，而且时隔半年时间乐迷们会更加希

望参加线下活动。但目前各方面都有限制，

原来音乐节以热闹、拥挤为特点，现在也随

之受到影响。

不只是音乐演出

现阶段，音乐节也在尝试更多新花样，

在演出方式上，选择线上线下的直播，且演

出主题也更为多元，如出现了全国首个邮

轮母港音乐节等。在演出内容上，音乐节也

融合更多元素，其中，阳台音乐节在园区内

设有新奇有趣的创意集市，让观众可以在

现场体验匠心工艺，此外，音乐节还通过展

示哈雷重机、超跑车队将音乐与街头文化

交融。

对于音乐会更趋于多元化呈现的现

象，陈少峰表示，音乐节不断注入新的元素

是因为消费者之间有共性，这样做也可扩

大消费者群体，以及给消费者带来时尚、跨

界的新体验。将来跨界内容还会不断增加，

在不产生冲突的前提下会进一步增加对消

费者的吸引力。

越来越多的融合和新元素的出现，不

只是音乐节需要，其他领域也需要音乐节

能实现的带动性。据公开资料显示，阳台音

乐节通过线上与线下的直播，让活动的影

响力辐射超过10万人次，将阳台文化与阳

台经济的新理念进行了传播。山东世通汽

车集团减压音乐节使周边年轻群体和世通

集团旗下车型车主用荧光棒、扇子、尖叫鸡

等释放了激情和压力，做到赏车、听音乐两

不耽误。

“音乐节频频跨界和融入新元素的确

可以给乐迷带来新鲜体验，新的形式可以

吸引更多人的眼球，但音乐节毕竟是以音

乐为主体，表演乐队阵容、营造的现场气氛

才是音乐节的生命源泉，音乐节还是需要

不断在音乐本身下功夫。”音乐节策划人马

超说道。

运营模式破壁正当时

不可否认的是，今年以来，音乐节确实

承受了一定损失，但同时也进一步提示从

业者需要继续完善运营模式，找到核心竞

争力。据音乐数据分析公司Viberate报告

显示，特殊时期中，世界各地的音乐节主办

方将集体损失近170亿美元。音乐节受到

的直接经济影响为168亿美元，其中51亿

美元（约30%）来自门票销售的损失。其余

的经济损失来自其他音乐节现场业务，如

食品和饮料供应商、周边商品供应商和其

他付费的现场设施。

与此同时，音乐节的运营模式也在不

断探索之中，当下音乐节已经呈现出更加

细分、垂直的趋势，避免同质化。据《2018

年中国音乐节市场报告》显示，从2011年

到2018年，国内音乐节由不足70个增长到

了263个。此外，音乐节由经济发达城市、省

会城市向三四线城市发展的趋势仍在继

续。和早期的综合性音乐节不同，如今许多

音乐节更为注重“小而精”。一些主办方还

开始推出面向不同年龄段的音乐节，开发

新的受众群。比如，今年6月，摩登天空文化

发展有限公司举办了小草莓亲子音乐节，

针对儿童推出音乐演出与艺术工坊，专门

瞄准亲子市场。

“国内音乐节的未来发展空间还是非

常可观的。音乐节不再是几家独大的场面

了，随着音乐产业的不断升级，音乐节市场

吸引更多资本的入驻，随之也产生更多的

本土品牌，从效果上看还是不错的。”马超

如是说。

对于今后音乐节的发展方向，陈少峰

表示，今年上半年音乐节受到的冲击比较

大，接下来逐步进入到攻坚阶段，我建议

今后音乐节也可以在室内举办，比如在北

方比较冷的冬天，通过音乐的快节奏和欢

庆味道也可以让乐迷获得新鲜体验。冬季

举办音乐活动、增加旅游体验将会是未来

趋势。

北京商报记者 郑蕊 实习记者 杨菲

经历了数月的停滞后，线下音乐节终于重新回到人们的眼前，不仅

已有多场音乐节在近期率先试水， 同时更多音乐节正处于蓄势待发的

状态中。其中，迷笛音乐节已选择崇礼作为2020年音乐节首站，其余沙

滩音乐节、电音节也纷纷确定演出时间，进入紧锣密鼓的宣传时期。而

今年的音乐节同样也出现更多新花样，包括体育、超跑、市集等多种元

素均与音乐节融为一体，以寻求独特性避免同质化。

北京商报讯（记者 郑蕊 实习记者 杨菲）记者获
悉，全国地方戏演出中心已重新开放，并自7月24日

正式恢复剧场演出，随后则在7月25日-28日期间上

演评剧经典剧目《花为媒》《秦香莲》，精品现代戏《祥

子与虎妞》及《评剧名家名段演唱会》等。

据中国评剧院方面透露，在北京市文旅局下发

《关于演出场所、娱乐场所、互联网上网服务营业场

所有序恢复经营活动的通知》后，中国评剧院在北

京演艺集团的领导下，迅速做出反应，第一时间推

出“京演邀您剧场见”中国评剧院建院65周年演出

季首轮演出，成为北京市第一家展开线下演出的戏

曲院团。

而作为中国评剧院建院65周年演出季首轮演出

的第一台剧目，该剧院特意挑选了喜庆欢乐的《花为

媒》。演出当天，观众早早来到剧场排起了长队，在经

过测体温、查询健康宝、核验身份证等一系列安全检

查后，迎接进入剧场的观众。而目前，中国评剧院正

在备战下半年各类落地演出，《无双传》《藏地彩虹》

《新亭泪》等优秀剧目则蓄势待发。其中，青春版《无

双传》计划于8月初上演。

今年以来，中国评剧院在停演期间一直“停演不

停工”，不仅通过官方微信公众号继续通过“六十五

载华章、经典名段回顾”每日一曲活动，向观众展示

名剧名段《玉堂春》《高山下的花环》等，带领观众线

上重温名剧名家名段。与此同时，中国评剧院也通过

官方抖音号向观众展现评剧名段，并将当下的流行

语言和热门话题与评剧融合在一起，让评剧展现出

另一番魅力。

业内人士认为，现阶段演出院团已基本开设了

各类短视频、直播账号，下一步需要考虑的便是如何

借助线上渠道实现更多玩法，或是联动更多资源扩

大影响力和曝光度，降低线下演出暂停对自身产生

的影响，开辟更大的发展空间。

北京商报讯（记者 郑蕊 实习记者
杨菲）超剧场是由明星邓超、导演俞
白眉和艺术家王琦等人共同打造的

剧场。随着剧场逐渐开放，线下活动

也开始恢复举办，超剧场也在7月28

日、30日启动两场剧本朗读活动。而

在业内人士看来，明星开剧场具有优

质资源、高流量等优势，同时如何借

明星的人气为剧场带来活力，以及如

何让观众具有忠诚度是明星剧场需

要着力的方向。

据超剧场公众号显示，7月28日、7

月30日两场剧本朗读活动开放了10个

观众名额，观众可以在现场与作者和

多位专家一起研讨剧本。会上朗读的

剧本有《冰川在末日到来的那天没办

法全部融化》和《离婚登记》。没能到现

场的观众也可以在哔哩哔哩平台搜索

房间号进行观看。

提起超剧场，不少观众均对此

有着较为深刻的印象，首先便是拥

有的明星背景。超剧场的建立源自

邓超对话剧的热爱。邓超曾表示，

“我对话剧有着说不出的情结，就是

特别喜欢。我是那种会亲吻舞台的

人”。据公开资料显示，邓超在中央

戏剧学院时曾加入到了一部叫做

《翠花上酸菜》的学生习作里，这部

“恶搞剧”在学校演出时很受欢迎。

后来凭3万元经费，在没有宣传的情

况下，从青艺小剧场走进了中戏实

验剧场，成为正式售票的商演。

与此同时，超剧场的演出内容也

具有个性化特点。据公开报道显示，

舞台剧品牌白眉工作室长期在超剧

场驻场演出，定期上演《分手大师》

《分娩大师》《恶棍天使》等多部舞台

剧作品，且其中多部作品均由邓超担

任出品人、俞白眉作为监制。此外，超

剧场还邀请国内外演出机构在此举

办演出活动。

而在演出活动之外，超剧场还是

中央戏剧学院舞台美术系教学实践基

地。剧场为中戏在校师生搭建教学研

究交流平台，共同开发舞美制作与舞

台技术行业协同发展的新型合作模

式，主要合作内容包括教育实训、人才

定向培养、定向培养、项目开发、科研

技术革新等。超剧场与共青团北京市

委共建“青年戏剧实践基地”，并承办

第三届北京大学生小剧场戏剧节。超

剧场内的艺术长廊，还可进行摄影、绘

画等艺术活动。

对于明星剧场如何借助明星的人

气和流量更好地发展，中央财经大学

文化经济研究院院长魏鹏举表示，明

星开剧场容易获得相关的演绎资源，

而且其自身具有品牌优势，可以起到

很好的导流作用，如果善加利用可以

因势利导给剧场带来人气。当下剧场

的线上发展形势对线下造成一定冲

击，但某种意义上也让观众对线下剧

场有了更多期待。剧场最重要的是优

质演绎资源、好的剧目以及优质团队，

明星开剧场虽然能吸引注意力，但更

为重要的是如何通过好的剧目让观众

有忠诚度，否则可能适得其反，甚至对

明星声誉造成危害。

北京商报讯（记者 卢扬 实习记者
杨菲）7月28日，长安大戏院在微信公
众号发布消息称，7月31日京剧《红鬃

烈马》、8月5日京剧《龙凤呈祥》和8月6

日京剧《四郎探母》的演出正式开票。

而在开始售票两个小时后，《红鬃烈

马》《龙凤呈祥》《四郎探母》三场演出

便陆续售罄。

《红鬃烈马》《龙凤呈祥》《四郎探

母》均为京剧代表作，每逢上演均能吸

引大量观众。以《四郎探母》为例，该作

品以宋、辽会战，宋军大败为背景，杨四

郎（杨延辉）被擒，改名换姓，与铁镜公

主匹配。15年后，宋辽大战又起，四郎获

悉六弟挂帅、老娘押粮，来至北番，乃极

思返回宋营探母。公主猜中其心事，乃

盗令助其出关，使其弟兄、母子、夫妻相

会。四郎返回，不料消息走漏，被擒问

斩，幸得公主讲情，最终赦免了四郎。

据长安大戏院公众号显示，此次的

演出均由北京京剧院名家新秀共同表

演。而复工首演开票后，消费者可在微

信票务平台、订阅号链接、长安大戏院

售票处、长安大戏院官网和大麦网+大

麦App等平台购买门票，票价分为380

元、280元、180元、100元和50元多个档

位。而随着疫情得到有效控制，生活状

态逐渐恢复，观众对精神食粮的渴望也

越来越强烈，因此官宣复工演出的消息

后，引发了戏曲爱好者的关注和支持。

根据相关防疫防控安排，观看演出

的观众需携带身份证、扫码“健康宝”入

场，同时要对号入座，不能随意走动，此

外在观演全程需要佩戴口罩，而所有食

品、饮料则禁止带入剧场。

长安大戏院方面表示，鉴于目前

防疫规定，剧场售卖的座位需在30%

以内，因此可售票数有限，许多观众未

能如愿抢到心仪的演出票。而在未来，

“纪念徽班进京二百三十周年”暨北京

京剧院流派经典剧目展演也将于8月

重启，梅派、马派、程派等各流派经典

剧目将在长安大戏院相继演出，并将

于近日开始售票。


