
文化带消费新势力逐渐显现

北京大运河文化带上的环球影城、演艺小

镇都是吸引力较大的项目，尤其是环球影城，

自项目开始建设后，北京商报记者便一直期待

着开业的那天，平常也时刻关注着环球影城的

建设进展。目前听说环球影城计划于明年开始

营业，心里感觉比较激动。而对于台湖演艺小

镇，则是因为看到国家大剧院等很多院团均会

在此进行剧目的创作、排练和演出，如果有好

的演出作品，也会来此进行观看。

不过，在采访过程中，多位消费者表示，虽

然目前对于北京大运河文化带上的个别项目

有所了解，但对于整个文化带了解的内容并不

多，同时身边除了生活、工作在北京运河文化

带附近的朋友外，其他大多数人也都只是听说

过北京运河文化带的名字，可对于详细内容并

不是很清楚，希望北京大运河文化带后期能够

进一步增加自己的宣传，让大家知道文化带正

在建设中，建设后又会形成什么样的规模，有

哪些具体的项目，只有让大家都了解，在建成

后才能让更多人来到这里。

除此以外，从当下北京大运河文化带的建

设现状来看，目前个人感觉还应继续加强基础

建设，比如在交通方面，人们若乘坐交通工具，

从市中心到各个项目仍需花费一段时间，假若

是自驾，路途中也有部分路段的驾驶感觉不是

很好。如果将来北京大运河文化带想要吸引人

们前来消费，除了建设项目和特色小镇外，基

础建设也需要尽快补齐。

大运河文化带

北京在迈向全国文化中心过程中，已经划定了“四个文化”的基本格局，即古都文化、红色文化、京味文化、
创新文化，由此也将引爆三个文化带的新消费。近日，北京商报记者兵分多路，不仅想更清晰地感受三个文化带
的历史脉络和空间格局，更为了通过实地采访，精准地了解消费者的真实想法和新需求，以期为行业提供借鉴。

主题乐园和剧目演出受青睐

对北京大运河文化带而言，部分消费者指

出，可以通过在一些旅游景点售卖文创产品来

增强吸引力。虽然现阶段很多景点或是文旅项

目推出的部分文创产品销量不尽如人意，但这

并不代表着消费者对于文创产品没有购买需

求，实际是这些产品的设计大多比较常规，很难

抓住消费者的心，因此便会影响到后期的销售。

如果北京大运河文化带也要推出文创产品，就

需要在设计、功能使用等方面进行创新，形式更

为多元，这样便能带动消费者的购买欲望，也为

北京大运河文化带进行了宣传。

除了文创产品外，北京大运河文化带还可

以做抖音等一系列短视频。当人们在休闲娱乐

过程中，无意间刷到相关短视频，首先能够让人

们涨知识，更好地了解北京大运河文化带的更

多信息，同时相较于图片、文字等形式，短视频

也能更为丰富且直观地展现北京大运河文化

带，更能激发出人们到现场去参观、游玩的冲

动。现阶段大多数人对于北京大运河文化带的

了解还不算太多，因此也更需要拓展更多渠道

和表现形式让人们对它熟悉起来，激发出人们

的好奇心，关注着一点一滴的发展，这样才能在

后期逐步建成后获得更多消费者的青睐。

景点可借创新文创产品增强吸引力

西山永定河文化带上的民俗文化是长久

以来人们生产生活智慧的宝贵结晶。北京商报

记者发现，依靠节日场景以及会展演出等活

动，活化民俗文化备受期待。

例如妙峰山的香会，早在1925年顾颉刚教

授就曾在此开创了我国民俗学田野调查之先河，

妙峰山因此成为中国民俗文化的发祥地。历经

300余年，基于信仰与学术的魅力，妙峰山庙会

每年吸引十余万游客慕名而来。在一些人眼中，传

统的民俗和民间信仰不该停留在讲述中，或者被

时代淘汰。基于对传统的热爱也好，猎奇心理也

好，还原旧时的风物正在成为新的生活方式。“生

活中需要节日的调味剂。”西方节日带起的消费潮

影响已久，中国传统节日还有许多可以挖掘的地

方。有人喜欢沿着“原汁原味”线路探访旧迹，消费

最传统的产品，也有人对传统节日的潮流化更感

兴趣———通过打造一系列具有时尚气息的艺术

季、艺术节，或者盘活传统节日中的消费场景，都

将为京西文旅消费引流。

西山永定河文化带

山水园林之旅不应是传统的走马观花

在三大文化带中，西山永定河文化带是一

个具有多重生态文化和历史文化属性的带状空

间单元。随着时代发展，人们已经不满足于在地

标性的山水园林景观中走马观花，对全新的感

官体验、深掘文化内涵有更多需求，西山永定河

文化带也正向新型城市文化空间转型。

“三山五园”是以清代皇家园林为代表的历史

文化遗产的统称。漫步其间，见证王朝兴衰，亲触历

史故事。通过与多位消费者对话，北京商报记者了解

到有更多的人开始关注如何借用新的智能手段还

原历史场景，实现视觉、音效上的全新游览体验。

“将自己置身于历史中，将自己置身于自然中，应该

是非常美妙的。”老景点应该借用技术晋升为新的

“网红打卡地”，而这也成为了一些消费者的诉求。

西山永定河文化带上的民俗文化是长久以

来人们生产生活的宝贵结晶。活化民俗文化，依

赖于节日场景以及会展演出等活动。有消费者

表示，通过打造一系列具有时尚气息的艺术季、

艺术节，或者盘活传统节日中的消费场景，都将

为京西文旅消费引流。

节日展演活动受期待

对于长城文化带上的景区而言，可以在

景区内增开一些不同种类的配套设施，来吸

引各年龄段的游客，进一步延长景点留客时

长。举例来看，随着近年来亲子市场不断增

大，家庭出游的比例在长城文化带各景区的

占比越来越大，但除了推出打包旅游产品，

在景区内设亲子元素及相关设施的景区数

量相对较少。

带几个孩子前来游玩的刘女士（化名）就

表示，由于孩子年龄各不相同，登长城并不适

合全部年龄段的儿童，希望未来整个景区内

可增加一些儿童娱乐房或简单的娱乐设备，

让不同年龄段的儿童均可在景区内游玩或度

假。还有不少消费者告诉北京商报记者，希望

景区或景区内的酒店能增开泳池或水上中

心，让景区除了长城等传统旅游景点外，还有

能够吸引消费者的其他亮点，从而提高游客

的复游比例。

长城文化带

满足不同游客需求增开配套设施

夜游长城仍有较大潜力可挖。不少游客认

为，目前不少长城文化带上的景区均在尝试新

增亮点，如在夜间爬长城等，吸引了不少游客前

来“打卡”。但新开项目经营时间较短，还需时间

探索与磨合，不断更新新项目的内容。一位户外

爱好者告诉北京商报记者，希望景区能在技术

条件及安全保证的前提下，多开放几段可爬的

夜长城，“我和家人是专为爬夜长城而来，但目

前只开了几段，确实有些不过瘾”。

与此同时，也有游客提出，在完善配套设施

的同时，也要注意将长城文化融入其中，借助自

身文化优势打造具有自身特色的配套产品，“毕

竟每段长城、每块砖瓦都有历史的温度，希望能

通过未来的建设，将这些文化代代传承下去，所

以在游玩放松的同时，也应该让更多的游客了

解历史，不仅是登长城，更应该将自然风光的游

览与历史文化的了解相结合，讲更多的故事给

游客听”。

消费者希望开放更多段长城夜游
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