
13产经周刊
主管总编辑助理 韩哲 编辑 白杨 美编 李烝 责校 李爽 E-mail： kuaijiaogao@163.com

连打5G牌 咪咕进阶心切

北京商报2020.8.14

近日，第十七届“世界品牌大会暨中国500最具价值

品牌发布会”在北京揭晓。青岛啤酒以1792.85亿元的品

牌价值，连续17年领军中国啤酒行业。青岛啤酒公司旗下

的崂山啤酒、汉斯啤酒、青岛啤酒博物馆以及王子4个子

品牌分别以402.18亿元、238.08亿元、201.75亿元、38.62

亿元同时上榜。青岛啤酒用创新高质量发展深度淘洗了

品牌含金量，并持续提升品牌价值链的协同进化。

这是世界品牌实验室（WorldBrandLab）连续17

年发布《中国500最具价值品牌》。世界品牌实验室全资

附属于世界经理人集团，由1999年诺贝尔经济学奖得

主RobertMundell教授担任主席。世界品牌实验室采

用“收益现值法”对品牌价值进行测评，综合了消费者

研究、竞争分析以及对企业未来收入的预测。

坚守高品质 让消费者体验增值

7月31日，青岛啤酒发布“百年之旅”“琥珀拉格”系

列艺术酿造新品，甫一上市，便获得消费者的追捧。这

是青岛啤酒充分发挥国家重点实验室的研发优势，高

度整合上下游产业链稀缺要素，开启青岛啤酒艺术酿

造魅力质量新篇章之作。

质量是品牌的根基，通过好产品带给消费者好体

验是企业的立身之本。一直以来，青岛啤酒始终用品质

和实力做大中国品牌、做强中国制造，匠心传承117年。

2019年，青岛啤酒创新提出打造“魅力质量”。在持续优

化广为消费者青睐的经典1903、青岛纯生、奥古特等

中高端产品之外，还着力打造一批新特实力产品，“欧

洲之星大奖”之作皮尔森、内外兼修获得德国红点设计

奖和世界啤酒锦标赛大奖的全麦白啤，以及新近发布

的“百年之旅”“琥珀拉格”等鲜活的产品，无不成为青

岛啤酒“魅力质量”新时代一个个生动的注脚。

持续创新 为消费升级赋能

在“新消费”时代，大量的消费场景正在崛起，产品

的文化属性、场景化精神享受日益得到消费者的重视。

这就要求品牌对消费者的洞察颗粒度越发精细，画像

越发清晰，也需要越来越聚焦。

作为与时代积极互动的百年企业，青岛啤酒不断

洞察消费趋势，用前瞻性的眼光创新实践，打造新业

态、优化新供给，满足消费者个性化、场景化、便捷化、

高端化等多层次的需求。推出“私人定制”，15箱即可起

订；致力于打造时尚新地标、潮玩聚集地的TSING-

TAO1903青岛啤酒吧陆续落地上海、深圳等全国50多

座城市，刮起时尚风暴；冲浪工业互联网，孵化建设消

费者可以深度参与的无边界工厂的同时，共享行业生

态及资源；城酒共生，打造青岛国际啤酒节这一具有30

年历史的节庆品牌，不仅“潮”涌全国各地市，并走出国

门，最远跨越1.3万公里抵达利比里亚，3天时间吸引了

当地4万多国民的激情参与，让世界品味中国风情、青

啤味道。

高质量发展 淘洗品牌“含金量”

品牌形象、品牌价值的建立是时间积累的产物，通

过持续的产品创新、体验升级，青岛啤酒打造和积淀了

独特的文化，并不断丰富着品牌的文化内涵。作为百年

民族品牌，青岛啤酒以高度的社会责任感，为全球消费

者“赋能”美好生活，持续向社会输送具有时代特征的

品牌精神。

即使面对疫情的挑战，青岛啤酒依旧快速应变，率

先开发啤酒行业首张全国“无接触配送数字地图”；“青

啤超市”的“到家服务”搬进全国5万多社区开展42万余

场；布局“新基建”，培育“新消费”……彰显出高质量发

展的综合实力。

品牌文化的软实力，成为高质量发展的硬支撑，成

就了非凡的业绩增长以及消费者更高的品牌忠诚度，

获得了行业、媒体及社会各界的认可，在资本市场更是

屡创佳绩，7月15日青岛啤酒市值突破千亿元，是自

1993年“A+H”两地上市以来的历史新高，相比2020年

3月19日市值增加577.4亿元，增长127.57%。

在创新高质量发展中淘洗品牌“含金量” 青岛啤酒品牌价值突破1792亿元

布局转型产业

8月8日，咪咕与中国体育报业总社签约，双方将

在体育传播领域展开合作，推动体育产业进入5G“云

时代”。根据计划，中国体育报业总社负责对北京冬

奥会、东京奥运会、杭州亚运会等重大体育赛事进行

报道，而咪咕负责借助自身技术将相关报道进行广

泛传播。

为何选择在此时加码体育传播？咪咕方面给出

的解释是，因新冠肺炎疫情影响，国际国内许多体育

赛事被迫取消或延期，体育产业发展面临严峻挑战。

不过，眼下随着5G“新基建”的加速，体育产业转型升

级迎来新的机遇，体育观赛场景及内容革命也将随

之而来。

事实上，处在转型升级中的不仅有体育产业，还

有游戏产业，而咪咕也没有忽略后者。8月1日，咪咕

发布5G云原生游戏品牌概念及“云帆计划”，并与上

海东方明珠文化发展有限公司签约合作，后者拥有

大量游戏版权，包括一些海外3A级游戏作品。

云游戏是近年来出现的一种全新游戏模式，在

该模式下，游戏软件将直接安装和运行在服务器端，

玩家不需要购买显卡和处理器等硬件，只需准备一

台显示器和一个手柄即可，游戏画面由服务器通过

网络传输到玩家面前的显示器。

云游戏是游戏产业转型发展的方向之一，市场

前景被业界看好。全球云游戏产业大会发布的《2020

年云游戏产业调查报告》显示，2020年，中国云游戏

市场规模预计超过10亿元；2021-2022年，中国云游

戏市场规模年增长率将超过100%。

作为体育云传播和云游戏赛道上的玩家，咪咕

是中国移动的全资子公司，也是中国移动数字内容

业务的唯一运营实体，下设咪咕音乐、咪咕视讯、咪

咕数媒、咪咕互娱、咪咕动漫5个子公司。

根据中国科学院主管刊物《互联网周刊》公布的

2020云游戏企业TOP30榜单，咪咕背后的中国移动

位列其中。

此外，榜单中还有华为、阿里等科技巨头，以及

网游企业腾讯、网易、三七互娱。资深电信分析师马

继华表示，从咪咕的动作看，中国移动是对布局云游

戏最积极的一家运营商。

生态大而不强

咪咕对体育云传播和云游戏的热情并不令人感

到意外。2014年才诞生的咪咕，仅数年时间，业务范

围就已经涉足到了内容产业几乎所有的热门产品类

型。根据官方介绍，咪咕平台提供3500多万首歌曲、

460万条视频、60多万册书刊、1100多款游戏、75万

集动漫画。

尽管生态布局完善、内容产品丰富，但咪咕在视

频、音乐等各个细分市场中的实力和影响力却相当

有限。《互联网周刊》发布的2019年网络音乐平台排行

榜显示，咪咕音乐在中国网络音乐平台中仅排名第9

位。此外，数据显示，阅文、掌阅、书旗、米读、连尚5个

平台合计占据了2019年中国数字阅读流量市场份额

的84.8%，其他平台的份额仅为15.2%。

在网络视频行业，中国网络视听节目服务协会

《2019中国网络视听发展研究报告》显示，爱奇艺、腾

讯视频、优酷位于行业第一梯队，整体用户渗透率达

80.2%；而咪咕视频与搜狐视频、PP视频位于第三梯

队，整体用户渗透率仅为6.7%。

相较于其他竞争对手，2015年才独立运营的咪

咕视频诞生时间较晚。不过，网络视频平台后来居上

的例子并不少，如诞生于2011年的腾讯视频和诞生

于2010年的爱奇艺在发展壮大过程中都逐渐实现了

对其他老平台的反超。

对于网络视频行业而言，如果想要开拓市场，资

金的重要性不言而喻。无论是自制剧集，还是购买版

权，都需要足够的资金。以爱奇艺为例，这家平台在

过去五年间累计亏损超过200亿元，亏损的背后是大

量资金都砸向了内容运营上。

其实，背靠中国移动的咪咕在内容业务上的投

入也不少。早在2017年，咪咕就曾宣布投入300亿元

资源加大力度扶植原创内容。2018年，为推广咪咕视

频App，咪咕又花重金拿下世界杯64场比赛的直播

权和转播权。

那么，咪咕为何发展状况始终一般呢？独立电信

分析师付亮表示，与互联网企业相比，运营商的灵活性

不足，应对市场变化的速度慢一些；另一方面，运营商

对风险更敏感，互联网企业可以在某一业务亏损多年

的情况下继续加大投入，而运营商很难做到这一点。

离逆袭有多远

眼下，接连在游戏、体育等热门内容领域加码5G

布局的咪咕，是否有能力和机会成为内容行业头部品

牌呢？

中国移动相关负责人此前向北京商报记者表示，

咪咕是一家独立运营的公司，也拥有自己的公关团

队。在马继华看来，与其他内容生产企业相比，咪咕的

最大优势在于母公司为实力强大的中国移动。判断咪

咕的发展前景，不应孤立地分析咪咕本身，还必须充

分考虑咪咕在中国移动发展战略中的位置。

“5G时代给咪咕这样的企业带来了新的机会。”

付亮表示，当前，市场环境已发生巨变，运营商不能只

靠传统的流量、语音业务赚钱，必须要寻找新的增长

点，咪咕未来应该能从母公司获得更多重视和支持。

根据财报，2019年，中国移动语音业务收入为

886亿元，同比下降18%，总通话分钟数较上年下降

7.5%；无线上网业务收入为3850亿元，同比仅增长

0.4%，且增幅同比回落4.6个百分点。不同于语音、流

量业务的增势低迷，中国移动2019年应用及信息服

务收入为825亿元，同比增长达9%。

针对咪咕年内是否还会考虑在体育、游戏之外

的其他领域展开5G云传播方面的新布局，北京商报

记者致函采访了咪咕，但截至发稿，尚未获得回复。

值得注意的是，咪咕此次布局的体育云报道和云

游戏两大内容产品的商用落地都需要5G技术的支撑。

马继华表示，中国移动为代表的三大运营商5G

网络覆盖广，全国边缘节点多，端到端的延时能做到

最低，如果运营商之间互联互通，还能显著降低带宽

成本。因此，运营商在5G时代的实力不容小觑。

目前，中国移动已成为全球5G网络覆盖最广、

5G客户规模最大的运营商。虽然有5G技术方面的优

势，但咪咕要想成功逆袭，击败其他对手，也并非易

事。“游戏业务是腾讯、网易等公司的现金奶牛，这块

市场它们不会拱手相让。微软、亚马逊等国外公司也

一样正积极加入到云游戏的战团中来。运营商不仅

要抢抓机会，还需要培养和引进人才，培育用户的认

知，任何一个环节的短板都可能会造成前期努力的

白费。”马继华说。 北京商报记者 钱瑜 濮振宇
图片来源：咪咕官方微信公众号

西藏水资源

预计上半年营收净利双降

北京商报讯（记者 李振兴）8月11日，冰川水品牌
5100母公司西藏水资源发布公告称，由于新冠肺炎疫

情影响，预计上半年收入及净利润分别同比下滑约

45%和65%。

对于业绩下滑，西藏水资源称，由于新冠肺炎疫

情影响，导致电影院、航空公司、酒店等一些主要分销

商、客户及渠道暂时停止运营。水分部销量下降约

40%，啤酒分部销量下降约11%。

除上半年业绩不理想外，西藏水资源对2020年

下半年的业绩同样不看好。西藏水资源称，已采取

积极措施降低营运风险，保持生产运营正常进行。

值得注意的是，西藏水资源业绩在2018年出现了

下滑迹象。当年，西藏水资源水业务收入为5.4亿元，

相比2017年减少了5%。2019年，西藏水资源业绩出现

大幅亏损，全年收入7.21亿元，同比下降18%；经营利

润1.33亿元，同比下降61%；净利润为亏损7.45亿元，

亏损额同比增加134%。

在业绩不理想的同时，2020年5月27日，西藏水

资源进行换帅。麦奕鹏辞任董事会主席和独立非执

行董事职务，刘晨辞任执行董事职务。蔚成接任董事

会主席，闫清江获委任为执行董事、授权代表、法律

程序代理人及风险管理委员会之成员，戴扬成为独

立非执行董事及审核委员会、提名委员会及风险管

理委员会成员，唐泽平被委任为提名委员会主席。

就西藏水资源将采取哪些措施保持企业运营，北

京商报记者采访了西藏水资源，但截至记者发稿，对

方并未给予回复。

运营商开始谋求从内容产业的舞

台边缘走到更中心的位置。今年8月，中

国移动咪咕用了一周时间，接连在体育

产业和游戏产业完成了新的5G布局。作

为中国移动旗下负责数字内容业务的

专业子公司，咪咕在4G时代的布局虽然

极为广泛，但公司整体大而不强，旗下

产品不论是实力还是知名度都远远逊

色于部分互联网企业的产品。进入5G时

代，技术革新给了咪咕逆袭成为内容产

业头部企业的机会，但咪咕能抓住吗？

·资讯·

a2牛奶公司

任命新CEO明年初到任

北京商报讯（记者 钱瑜 王晓）8月11日，a2牛奶公
司宣布任命DavidBortolussi为执行董事兼公司

CEO，预计DavidBortolussi将于2021年初开始担任

该职位。DavidBortolussi将接替杰弗里·巴比奇，后

者自2019年12月起临时担任首席执行官。

a2牛奶公司称，DavidBortolussi适合在公司现

阶段领导公司，其在消费和零售领域拥有国际领导经

验，尤其是在公司战略和业务转型方面，专注于品牌

发展和创新、多渠道管理和供应链操作。

据悉，在加入a2牛奶公司之前，DavidBortolus-

si曾担任HanesBrands内衣公司的CEO。

思捷环球

预计年度净亏损39亿港元

北京商报讯（记者 钱瑜 张君花）8月12日晚，思
捷环球发布公告称，预期19/20财政年度（即2019年6

月30日-2020年6月30日）净亏损约39亿港元，较上

一年度净亏损约21.44亿港元有所扩大。预期除利息

及税项前亏损约34亿港元，上年同期相关亏损约

20.8亿港元。

思捷环球表示，受全球疫情影响，年度收入下降

约24%至约99亿港元，特殊项目负面影响约24亿港

元，包括商标减值、物业厂房及设备减值、使用权资产

减值、店铺关闭拨备及遣散费。关于6家相关附属公司

在德国申请启动财产保护诉讼程序，管理层正制订重

组计划，法院已批准继续其自行管理。


