
产经
编辑 常蕾 美编 贾丛丛 责校 李爽 电话：64101880��kuaijiaogao@163.com

3

用户破亿 5G应用冲过起跑线

北京商报2020.8.18

用户规模持续扩大

“目前全球92个运营商在合力部署5G商

用网络，全球5G用户已超过1亿。”郭平表示，

全球5G部署将告一段落，下一阶段的重点是

发展行业应用。此前，在今年7月底的时候，郭

平曾预计，到今年底，全球5G基站数量将超过

150万个。

其中，中国5G的基站数量和用户数都是

全球第一。根据工信部公布的数据，截至2020

年6月底，三大运营商在全国已建设开通5G基

站超过40万个，5G网络终端数达6600万部。

用户方面，三大运营商最新公布的数据

显示，截至2020年6月，中国移动5G套餐用户

达到7019.9万户，月增1459万户；中国电信5G

套餐用户达到3784万户，月增779万户；中国

联通则表示因为统计口径不同，暂不公布。

北京商报记者就5G用户数采访了中国联

通方面，截至记者发稿，对方未给出回复。不

过有猜测称，中国联通的5G套餐用户或许也

有千万量级。

为了吸引用户升级到5G套餐，三大运营

商使出了浑身解数。比如在6月初，5G商用满

周年之际，三大运营商的5G套餐价格都出现

松动，中国移动5G最基础的128元套餐资费

降至89元/月，中国联通和中国电信也有相应

活动折扣。不过，北京商报记者看到，现在5G

套餐的价格已经恢复原价。

基站建设方面，根据中国移动的计划，本

年度5G新建基站目标由25万个调升至30万

个，年底前实现在全国所有地级以上城市提

供商用服务，并推动SA核心网（独立组网）年

内实现商用；中国联通与中国电信紧密协同

推进5G网络共建共享，上半年双方新增共建

共享5G基站约15万个，截至目前，中国联通

可用5G基站累计达到约21万个，其中公司自

建超过10万个。

行业应用方向明确

虽然用户发展和基站建设都在有条不紊

地进行着，但5G应用的研发还有些滞后。目前

来看，行业应用比个人应用的探索方向要更

明确一些。

中国信息通信研究院副院长王志勤指

出，在5G三大应用方向中，智慧化生活占比达

57.4%，在疫情防控中大显身手；在行业应用

领域中，智慧医疗、新闻媒体、智慧城市、车联

网和工业互联网等领域的应用占比70%，将

成为5G先锋应用领域。

电信分析师马继华也表示，现在比较好

的5G应用主要体现在远程的医疗控制、在线

教育、短视频直播这些方面。

在直播领域，今年5月，2020珠峰高程测

量登山队成功登顶，登山队登顶测量的高清

视频画面通过5G网络与全世界实时共享，观

众以前所未有的角度和方式见证了攀登者登

顶和高程测量过程，这也是5G网络首次应用

于海拔6000米左右苛刻环境下的直播。

在医疗领域，目前国内5G技术应用于远

程医疗已开拓出远程会诊、远程超声、远程手

术等智慧医疗场景。中国移动近日发布了业

界首个采用云网一体架构的5G智能边缘云平

台，融合了5G切片和边缘计算技术，可一站式

满足医疗行业的连接、计算、存储、中台、业

务、安全等核心能力需求，提供可管可控的专

属云网一体服务。

车联网也是5G重要的应用场景之一。7月

3日，国际标准组织3GPP宣布5G的R16标准

冻结（即定稿完成），标志着5G第一个演进版

本标准完成，5G商用进入了深水区，而车联网

是其支持的重点行业应用之一。

在通信专家刘启诚看来，现在很多企业

都在做5G行业应用，比较普遍的是车联网、

4K和8K视频，包括在工业制造领域也有一些

探索。“只能说现在还是初步的探索阶段，5G

应用还没有完全落地，因为SA还没有正式商

用，预计会在今年下半年开始。”

个人应用尚在探索

相对于行业应用而言，个人应用目前几

乎还在空白期。

北京商报记者向一些购买了5G套餐、更

换成5G手机的消费者了解到，大家普遍依赖

的智能手机，如今还并没有“杀手级”的5G应

用，用户的体验无非是看电影、玩游戏比之前

网速更快一些，但还没有真正需要5G才能实

现的应用诞生。

唯一有眉目的是，今年4月，三大运营商

共同发布《5G消息白皮书》，或许将在今年下

半年正式推出5G消息，也就是SA正式商用的

时候。《5G消息白皮书》显示，运营商传统的短

信业务因功能简单、体验受限，已无法满足用

户多样化的需求。5G消息业务不仅支持个人

用户之间的多媒体消息交互，还使得行业客

户能够为用户提供基于富媒体的新型数字化

交互服务。

值得注意的是，8月17日，深圳率先实现

了5G独立组网全覆盖。

“我国现在的5G应用其实和世界处在同

步的水平，都处在萌芽阶段，大家并没有找到

非常适合5G的，或者说只有5G网络才能支撑

的应用，如今看来还需要时间，需要网络规模

和用户规模，以及终端使用规模临界点的到

来。”马继华说，历史经验看，所有的好应用都

是在实践中被“意外”发掘出来并成长壮大

的，并不是实验室里或者专家们臆想出来“揠

苗助长”的结果。

中国移动总经理董昕也曾表示，从“杀手

级”功能催生出“杀手级”应用不是一蹴而就

的。当前，5G效能的发挥仍面临“建设运营成

本大幅跃升”“科技创新协同能力不足”“产业

融合体系尚未建立”三大难关，需要跨界合

作、突破创新范式，充分释放网络创新效能。

北京商报记者 石飞月

5G网络的发展正如火如荼地进行着，8月17日，据华为轮值董事长郭平透露的数

据，全球5G用户已超1亿。这个发展速度其实在预料之中，从去年我国5G发牌开始，

用户规模不断增长，而其他国家也在极力建设5G网络。然而，就像4G成就了微信一

样，如今的5G也亟需一些像微信一样的“杀手级”应用，用业内人士的话说，“需要网

络规模和用户规模以及终端使用规模临界点的到来”，那么，1亿或许就是一个拐点。
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◇我国5G大事记
工信部正式发放5G商用牌照，

中国移动、中国电信、中国联通以及

中国广电四大运营商持照上岗

上半年净利降四成 吉利以价换量铩羽

作为自主车企老大之一， 吉利也难逃车市下行的冲

击。8月17日，吉利汽车发布财报显示，今年上半年，吉利

汽车营收、净利双降，而这背后是吉利销量的走低。借助

以价换量的市场策略，吉利汽车控制住了销量降幅，并保

住了市场份额，但下一步，吉利汽车要想使销量彻底恢复

增长，低迷的新能源汽车业务无疑是一大突破点。

中兴AXON� 10Pro（5G

版）上市，这是国内第一款正
式开售的5G新机

工信部与三大运营商、中国

铁塔联合举行5G商用启动仪
式，各家上线5G套餐

全国工业和信息化工作会

议披露， 自正式启动5G商用，
全国开通5G基站12.6万个

我国5G牌照正式下发满一周

年的日子， 工信部信息通信管理
局副局长鲁春丛宣布了今年的5G
目标———5G基站年内建设60万
个，出货5G手机1.8亿部

◇三大运营商用户数对比一览（截至2020年6月底）
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◇近五年吉利汽车业绩变化

2015年 2017年2016年 2019年2018年
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营收 净利

974

81.9

◇吉利汽车2020年上半年业绩

营收
368.19亿元
同比下降23%

销量
53.04万辆

同比下降19%

净利润
22.96亿元

同比下降43%

整体收入下滑

8月17日，吉利汽车发布财报显示，今年

上半年，吉利汽车总收入为368.19亿元，同比

下降23%；税前利润为26.4亿元，同比下降

44.5%；公司股权持有人应占利润为22.96亿

元，同比下降43%。

北京商报记者注意到，截至8月17日收

盘，吉利汽车股票跌幅为6.35%，报15.64港

元/股，总市值为1534.77亿元。

对于股权持有人应占利润下降原因，吉

利汽车在财报中将其归结为总收入下降和行

政开支费用增长。其中。总收入下降主要由于

销量较低以及2020年初国内部分地区疫情防

控导致生产中断；行政开支费用增长主要由

于过往数年对研发及新生产厂房做出的大量

投资导致摊销及折旧费用增加。

财报显示，今年上半年，吉利汽车扣除损

益后的总研发成本为17.21亿元，同比增长

16%。其中，无形资产摊销（已资本化的产品

研发成本）为13.77亿元，同比增长23%；不符

合资本化的产品研发成本为3.43亿元，同比下

降7%。

值得注意的是，虽然整体业绩出现下滑，

吉利汽车的金融业务增势明显。今年上半年，

吉利汽车持股80%的吉致汽车金融有限公司

收入为15.25亿元，同比增长52.19%；利润为

4.23亿元，同比增长81.82%；截至今年6月底，

未偿还贷款资产总额为348亿元，比2019年底

增长32亿元。

对于吉利汽车金融业务上半年增长原

因，北京商报记者联系吉利汽车相关负责人，

但截至记者发稿，尚未获得回复。

此外，吉利汽车的现金流状况也获得一

定改善。截至今年6月底，吉利汽车总现金水

平（银行结余及现金、已抵押银行存款）达

202.1亿元，相比2019年底增加5%。之所以现

金增多，是因为吉利汽车在今年6月上旬完成

配售6亿股新股份，筹款64.47亿元。

下调全年目标

作为吉利汽车主营业务，吉利汽车上半

年销量（含领克品牌）为53.04万辆，同比下降

19%。其中，吉利汽车在国内市场销量（含领

克品牌）为51.08万辆，同比下降17%；出口销

量为1.95万辆，同比下降49%。

此前，吉利汽车制定的2020年销量目标

为141万辆。按此计算，吉利汽车年度销量目

标完成率仅为四成。此次财报发布后，吉利

汽车已将2020年销量目标变更为132万辆，

下调6%。

吉利汽车在国内市场的销量降幅与车市

整体的降幅基本一致。中国汽车工业协会发

布数据显示，今年上半年，国内汽车产销量分

别为1011.2万辆和1025.7万辆，同比分别下降

16.8%和16.9%。

在车市寒冬中，吉利等一批自主车企压

力最大。乘用车市场信息联席会（以下简称

“乘联会”）秘书长崔东树表示，今年6月自主

品牌份额仅为32%，较前几年下降明显。目

前，自主品牌正处于最艰难时期。

不过，与降幅高达四成的净利润相比，吉

利汽车的销量数据已算相当不错，毕竟降幅

仅一成多。而且，乘联会发布数据，今年上半

年，吉利汽车销量位列自主品牌第一，在自主

品牌汽车市场的占有率也由2019年上半年的

15.3%提升至今年上半年的17.9%。

事实上，之所以吉利汽车获得上述成绩，

与该公司“以价换量”的市场策略不无关系。

财报披露，从2019年年中起，吉利汽车在国内

汽车市场中开始向经销商提供较高的折扣与

优惠。今年上半年，吉利汽车平均出厂销售价

格同比下降约6%。

从市场走势来看，吉利汽车今年全年都

将面临销量负增长压力。汽车行业分析师张

翔认为，虽然国内车市销量已经连续多月同

比增长，但全年仍很难恢复到去年水平，毕竟

一季度降幅过大，而且下半年也不太可能出

现驱动车市暴涨的因素。

新能源未扛重任

值得注意的是，尽管吉利汽车销量整体

降幅较小，但车型间却差异很大。财报显示，

今年上半年，吉利汽车新能源和电气化车型

（含领克品牌）销量为2.92万辆，同比下降达

49%，降幅不仅远高于燃油车型的销量，且占

整体销量的比重也不足一成。

这一成绩与吉利对新能源汽车板块的高

期望并不相符。2015年，吉利提出“蓝色吉利

行动”新能源发展战略，计划到2020年实现新

能源汽车销量占整体销量90%以上。从目前

来看，吉利汽车的新能源和电气化车型的市

场表现尚未达到预期目标，并未成为公司新

的销量增长点。

新能源和电气化车型销量“腰斩”的背后，

与吉利汽车押宝的几何品牌的低迷表现不无

关系。2019年4月，吉利发布全新品牌几何，并

同时上市首款车型几何A。对于几何品牌，吉

利极为重视，不仅单独设计品牌LOGO，还将

其作为与吉利、领克并驾齐驱的品牌。

然而，此次财报中，吉利汽车列举了旗下

最畅销的5款新能源和电气化车型，分别为

ICONMHEV、帝豪EV、星越MHEV、博瑞

GEMHEV、嘉际MHEV，却不包括几何A。

在该品牌诞生的2019年，几何品牌的销量仅

约1.3万辆，除少数月份外，几何A的单月销量

一直维持在千辆水平。

值得一提的是，吉利也认识到自身在新

能源汽车板块竞争力不足的现状。吉利汽车

在财报中表示，2020年将成为公司有史以来

最困难的一年。面对未来巨大挑战，公司将继

续通过引入新能源和电气化汽车产品提高新

能源和电气化汽车的总销量占比。

吉利汽车母公司吉利控股总裁安聪慧则

表示，汽车业将持续向电动化及数字化发展，

2021年吉利会全面发力，包括推出自家开发

的电动车架构及新架构的电动车。同时，吉利

也会持续升级现有传统车型，包括明年将推

出新混合动力产品。

不过，吉利这些在新能源汽车领域的新

计划能否成功仍然充满未知数。张翔认为，相

较于在自动驾驶、智能网联、互联网出行等方

向的高歌猛进，吉利在新能源汽车方向上的

实力相对薄弱。另外，新能源汽车市场竞争日

益白热化，2019年国内新能源汽车销量为122

万辆，今年预计只能卖出100万辆。

北京商报记者 刘洋 濮振宇


