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技术赋能 电影造梦
8月26日，第十届北京国际电影节正式举办

“5G时代，电影的发展与变革”主题论坛，共同

探讨全新的技术环境与未来发展趋势对电影市

场的影响。电影的发展与技术的革新息息相关，

通过不断提升技术水平，不仅能给制作者提供

更为开阔的创作空间，也能让观众感受到更为

真实、丰富的影像。

技术持续更迭

正在热映的《八佰》是第一部全程采用数

字IMAX摄影机拍摄的国产电影，即将登上大

银幕的电影《唐人街探案3》也采用了这一拍摄

技术。

从黑白到彩色，从2D到3D，甚至IMAX的

出现，电影技术的提升，也带给了电影更大的想

象空间。2010年，电影《阿凡达》在国内上映时，

不仅一票难求，还引发了3D电影的观影潮。在

从业者看来，传输技术、数字技术的升级总会带

来高清革命，也将带动电影的内容、制作进一步

升级，并向超高清方向发展。

如今，3D观影已经不新奇，伴随5G时代的

来临，VR、AR、MR等虚拟技术在电影内容制

作、放映方面会被更多应用，5G的高速、大带宽

等特点会使得云端影院越来越可行，终端设备

进一步成熟。

对于新技术的革新，电影从业者也做好了

准备。本月初，奥斯卡院线与联通公司签署了

5G影院战略合作协议，双方计划通过5G技术将

电影发行放映和宣发的传统模式进行智能化升

级，如打造未来影院的无人化，将影院植入直

播、电竞、游戏等更多运用场景等。

与此同时，北京海辰亿华科技有限公司则

正在研发新一代影院LED放映设备，该设备可

实现替代传统以硬盘拷贝的电影发行模式，并

进行4K、8K、高帧率、HDR等高技术规格的电影

放映。

中央财经大学文化经济研究院院长魏鹏

举认为，“随着电影技术的不断发展，技术与内

容逐渐融合，推动电影生产的创新革命，拓宽

传播和接受的途径，比如在线的云端影院等。

此外，新技术不断发展、融合，会进一步拓宽受

众和市场，吸引更多年轻消费者，使商业模式

得到拓展”。

倒逼内容升级

技术的升级在为观众带来更好观影体验的

同时，也倒逼内容创作者进一步提高制片质量。

“拍电影《少年派的奇幻漂流》时，我发现在

3D和2D的影像中，演员表演看起来不一样，”导

演李安谈道，在3D影像中，演员的表演一方面

不能那么夸张，另一方面也不能很平面地表演，

因为平面和立体所带来的效果不太一样，观众

通过画面能够更为真切地看到演员内心里有没

有东西，所以演员的表演方式必须要更精致、更

含蓄，内心也要层次更丰富，要能够一层一层地

表达出来。此外，演员在无意识状态里透露的捉

摸不定的内容，也会被摄影师捕捉下来，所以对

演员的要求非常高。”

不只是演员表演、拍摄画面，后期特效以及

音效等更多方面，也在随着技术升级有了更高

的标准。以科幻电影为例，这一类型并不新鲜，

但只有在技术达到一定的程度之后，才能生产

出画面、特效更优质的科幻大片。2019年，电影

《流浪地球》上映之后叫好又叫座，被认为是国

产科幻电影的代表作。

在音效方面，电影人也在技术层面不断摸

索。以杜比实验室为例，该公司提供的杜比全景

声以及杜比视界受到不少从业者的青睐。而在

今年的奥斯卡奖中，所有获得最佳音响效果和

最佳音效剪辑提名的影片均采用了杜比全景

声，同时9部获得最佳影片提名的电影中有8部

采用了杜比视界或杜比全景声。

电影技术对电影艺术的形成和完善具有先

决性意义，在导演黄志勇看来，“电影艺术的出

现无论在时间上还是逻辑顺序上都晚于技术，

它被技术所规定或决定。某一项技术的发展，对

于艺术的推动作用巨大，对于电影形式的转变

起着重要影响。电影从胶片到数字的转变，便是

技术革命下的体现，3D电影的推行，更是将传

统意义的二维平面电影形式向三维立体式的转

变，提升电影画面的逼真性。随着数字技术的发

展，电影画面清晰度得到很大提升，对于电影更

好地表达叙事有着重要意义”。

抓住人才资源

无论是技术的更迭，还是内容的提升，离不

开人才资源。如今，不仅是专业院校在持续培养

各个方面的人才，电影节、电影公司也在通过自

身的力量实现人才扶持与培育，并给予扶持资

金、宣传流量等行业资源。

以北京国际电影节为例，自第二届开始创

立的项目创投后，便通过打造集“培训-评选-

扶植-洽商-孵化-追踪-展示”于一体的平台，

将优秀电影项目与电影产业链要素进行对接，

孵化具有市场潜力的电影作品。此外，阿里影

业、优酷、北京电影学院、中国传媒大学、巨人

网络等也已共同启动A计划，并面向全球范围

年龄45岁以下的电影从业者（包括不限于导

演、编剧、制片、演员等），为全行业发掘、培养

顶尖人才。

与此同时，国内也在与海外市场进行多方

面的交流与沟通，以获得更为先进的经验。公

开资料显示，中国科学院大学培训中心此前

已与好莱坞电影学院进行合作，双方联合办

学并开设电影创作、影视表演、电影摄像等专

业课程。

黄志勇认为，目前国内并不缺乏基础设施

和市场资源，同时每年也会培养出更多专业人

才，但在资源与人才之间，往往缺乏对接的桥梁

和通道，如果能够通过电影节以及各类扶持计

划的推出，打破中间的壁垒，便能实现真正的人

才培养，保证后续既有更多优质内容的供给，也

能有技术的持续完善。

北京商报记者 郑蕊 实习记者 杨菲

北京商报讯（记者 蒋梦惟 杨卉）
8月25日，记者从市文旅局和中国铁

道旅行社集团有限公司（以下简称

“中国铁旅集团”）等单位组织召开的

市郊铁路旅游工作宣传通气会上获

悉，中国铁旅集团以市郊列车为载

体，将于金秋再次启动“坐着火车游

北京”产品。中国铁旅集团在市郊列

车的基础上推出了多条主题旅游线

路，以及跟团游产品，欲借京郊铁路

进一步打开京郊游市场。在业内看

来，近期京郊游、周边休闲游热度不

减，北京市民乘坐公共交通工具出

游意愿有所回升，且高峰时期选择

铁路出行能够减少堵车等现象，叠

加线路合理、价格适中的打包产品，

或许能成为北京市内、周边旅游的

新“爆款”。

资料显示，“坐着火车游北京”活

动在市郊列车产品的基础上进行了

主题化设计，目的地涵盖：云蒙山国

家森林公园、通州大运河森林公园、

世园公园等京郊热门景区。其中，市

郊铁路S5线由清河站至古北口站，

连接了雁栖湖、红螺寺、青龙峡、云

蒙山、黑龙潭、司马台长城、古北水

镇等多个景区；游客经北京西站、北

京站乘坐S1线可抵达大运河森林公

园，市郊铁路S2则途经北京世园公

园等景区。

中国铁旅集团产品经理贾贝思

介绍，“坐着火车游北京”铁路系列产

品累计组织游客近千人，集团于4月

25日首发“漫越花海·畅游京郊———

云蒙山”主题活动、还于5月20日组织

了200名市民参与“情定520·云蒙山”

相亲主题活动，成为复工复产以来参

团量较大的旅游团队。

值得一提的是，据中国铁旅集团

产品经理范林艳介绍，以市郊铁路多

条线路为主，中国铁旅集团还推出了

一些打包的旅行线路及旅游产品。

“以S1线为例，我们推出了‘ 乘火车

游通州 品美味’的产品，报价在200

元左右，行程包含大运河森林公园、

运河奥体公园等景区，可升级餐食，

疫情期间采取分餐制模式。”

她进一步介绍，以市郊铁路为出

行模式，可避免出行高峰期的堵车，

距离来看，乘京郊铁路从西站出发，

一个小时左右即可抵达延庆，未来推

出高铁产品后还将进一步缩减时长、

节约游客出行时间。同时，为丰富市

民出行体验，列车上还会配备一些

文化活动。

另据了解，中国铁旅集团还与

铁路部门合作，调配了火车站到景

区的接驳巴士，各车站均开辟专用

候车区和进出站通道，由专人组织

游客分批进站乘车，列车采用“隔座

售票”方式，统一配发健康早餐和防

疫口罩。

在业内看来，受疫情影响，出境

游消费者大量向国内转移，带火京

郊游及周边游，京郊度假酒店价格

也随之水涨船高。消费者对出行体

验感的要求也不断提升，与自驾游

相比，火车出行在用时等方面有一

定优势，但随着消费需求的不断变

化，京郊游平均出行时长也在延长，

供给方未来还需进一步加大跨界联

动的力度，推出多样化的“全包”产

品，覆盖餐饮、住宿等更多环节，扩

大受众群体。

借主题化打包揽客

北京火车游产品掘金京郊市场

部分旅游度假业务关停

疫情影响下，复星旅文的旅游度假业务

成了受打击的“重灾区”。

复星旅文披露的数据显示，截至6月30

日，复星旅文在超过40多个国家和地区营运

65家度假村。但由于新冠疫情暴发，旗下Club

Med所有度假村及业务运营于上半年一度临

时关闭。该公司还指出，由于度假村的容纳能

力下跌50.9%，截至6月30日，ClubMed6个

月的营业额为39.08亿元，较去年同期减少

44.3%。其中，欧非中东、美洲和亚太地区的营

业额较去年同期分别减少45%、32.1%和

56.4%。

从入住率来看，ClubMed今年1-2月的

平均入住率达71.6%、3-6月的平均入住率仅

39.5%。不过同样值得关注的是，6月Club

Med入住率已经达到62%，和去年同期相比

仅下降3.1个百分点。

除了度假村，在旅游目的地方面，截至6

月30日，复星旅文旗下位于海南三亚的亚特

兰蒂斯营业额达3.31亿元，同比减少49.5%。

受疫情期间游客人次大幅下降所致，三亚亚

特兰蒂斯的客房收入和其他经营收入分别下

降46.5%和52.9%，今年上半年到访三亚亚特

兰蒂斯的游客仅140万人次，同比下降44%。

复星旅文董事长、CEO钱建农在业绩发

布会上表示，新冠疫情给旅游行业带来了巨

大的冲击，复星旅文的业绩也受到了很大的

影响。不过，他表示，一旦疫情结束业务恢复

正常，复星旅文会快速恢复，并有良好的发

展，“我们也为未来的业绩全部恢复，从业务、

现金流等方面做好了充足的准备”。

缩减成本应对冲击

尽管业务关停给复星旅文带来巨大的业

绩压力，但该集团也采取了一系列举措应对危

机。进入二季度以来，为了保持现金和流动性，

复星旅文也采取了一系列缩减成本的措施。其

中ClubMed实施严格的成本管控，包括削减

人力资源成本、调整租金成本并取消营销活动

及各项浮动成本及开支。据透露，ClubMed人

力资源成本和资本开支在二季度分别同比下

降约六成和约七成。同时，三亚亚特兰蒂斯也

执行了严格的控制人力资源成本等措施。据了

解，今年上半年，亚特兰蒂斯人力资源成本及

能源成本分别减少约43%及16%。

除了缩减成本，复星旅文还准备了充足

的现金。北京商报记者了解到，为进一步提高

资金流动性，在今年3月中旬，复星旅文还发

行 了 三 亚 亚 特 兰 蒂 斯 资 产 支 持 计 划

（CMBS），计划融资68亿元，为期24年，票面

利率为5%。在6月，ClubMed更是获得了1.8

亿欧元的法国国家担保贷款。截至2020年6月

30日，该集团持有现金及现金等价物约为人

民币62.6亿元，未使用的银行贷款约为人民币

22.5亿元。

钱建农还表示，在经历过疫情后，公司为

抗击疫情冲击加强了成本管控，在管理上更

加精细化。“有些成本是以前没有想到的，现

在因为疫情的关系，我们下了大力气节约成

本，对未来业务的利润贡献还是会有的。”

看好未来增长趋势

“疫情只是按下了暂停键，但未来的增长

趋势不会变。”钱建农在面对疫情带来的冲击

时表示。实际上，进入暑期以来，随着疫情防

控形势的好转以及出游需求的增加，复星旅

文及旗下度假产品业绩也开始逐渐回升。

据复星旅文方面透露，今年7月，全球已

开业度假村的入住率约达61%。截至8月15

日，ClubMed全球共26家度假村恢复运营，

重新开放的度假村约占去年同期度假村容纳

能力的37%。同时，在国内方面，度假业务更

是迅速恢复，截至2020年8月15日，重开的中

国度假村已实现88%的入住率，三亚亚特兰

蒂斯的入住率更是达到95%。

“整体来看，复星旅文上半年的业绩还是

在预期内的，由于占据其营收较大比例的

ClubMed大部分项目都在国外，因此在当前

国外疫情防控形势不明朗的背景下，复星旅文

营收、利润受到冲击也是比较正常的。”景鉴智

库创始人周鸣岐认为，从现阶段的形势来看，

下一步国内市场将成为复星旅文提振业绩的

重要支撑，尤其是升温迅速的海南旅游消费需

求。周鸣岐透露，目前复星旅文已经在国内布

局了多个度假村、酒店项目，同时太仓、丽江两

大项目陆续开售后，也将成为其回笼现金的重

要来源，“虽然下半年复星旅文业绩同比下行

的趋势很难从根本上扭转，但如果太仓、丽江

项目销售顺利，国内已有度假村持续复苏，该

集团全年成绩单可能会好于预期”。

北京第二外国语学院中国文化和旅游产

业研究院高级研究员王兴斌表示，今年受疫

情影响，全球旅游业都遭受了巨大冲击，而保

持足够的现金流也变得尤为重要。当前由于

国内疫情控制得较好，旅游业也得以迅速恢

复，尤其是像海南等地，还受益于免税新政的

利好，旅游度假业务已基本恢复，接下来，旅

游业有望持续复苏。

在钱建农看来，疫情后旅游休闲行业会

出现新的发展常态，行业会同时面临机遇与

危机，复星旅文看好疫情后全球休闲度假行

业的增长前景及市场重组机会。

北京商报记者 关子辰 蒋梦惟

作为知名度假村Club�Med（地

中海俱乐部）和三亚亚特兰蒂斯的

母公司， 复星旅文也不可避免地受

到了疫情的冲击。8月26日，复星旅

文2020年中期业绩发布，报告期内

公司收入45.28亿元， 同比减少

50%；旅游营运的营业额降至43.11

亿元，同比下降44.1%；归母净利润

也由盈转亏，亏损约8.99亿元。好在

随着疫情好转、国内旅游业复苏，复

星旅文及旗下度假产品业绩逐渐回

升，部分地区甚至恢复了超九成。

·复星旅文上半年业绩数据·

2020年上半年 上年同期

90.63亿元

45.28亿元

同比减少50%

□经调整EBITDA

□收入

2020年上半年 上年同期

19.94亿元
4.72亿元

同比减少76.%

□业务收入（按业务功能划分）

●度假村及旅游目的地运营

2020年上半年 上年同期

60.52亿元

34.95亿元

同比减少42.2%

2020年上半年 上年同期

17.66亿元
3.76亿元

同比减少78.7%

●旅游相关物业销售及建造服务

2020年上半年 上年同期

13.04亿元
7.1亿元

同比减少46.2%

●度假休闲服务及解决方案
□归母净利润

上年同期

4.9亿元

-8.99亿元

2020年上半年


