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加速直播渗透 微信补短板

北京商报2020.9.4

“全球乳业的未来在中国。”站在全球乳业五强的

新起点，伊利未来仍将以奋斗者精神向“全球乳业第

一、健康食品五强”的战略目标迈进。

伊利首次跻身“全球乳业五强”的背后是对品质

的坚守。多年来，伊利持续聚焦“全球最优品质”，用

100%用心，生产100%安全、100%健康的产品，回馈

广大消费者的信赖。

品质提升，在伊利内部被称作“一条没有终点的

跑道”。从检测过程中广为人知的“三条线”，到实现

“质量领先战略”，再到“品质领先战略”的升级，多年

来，伊利不断推动品质管理迈上新高度。

此外，伊利也提出建立“全产业链质量管理生态

圈”的战略图景，采用可追溯的全面化、及时化和信息

化，为品质保驾护航。在凯度消费者指数发布的《2020

亚洲品牌足迹报告》中，伊利连续五年位列“中国市场

消费者选择最多的品牌”榜首。

值得注意的是，“伊利即品质”的企业信条也在世

界范围内助推着全球乳业的发展与升级：在东南亚市

场上，伊利将泰国子公司———Chomthana公司全面纳

入全球质量管理体系之中，升级质量管理标准，仅用

一年多的合作时间，便助力Chomthana公司获得由

泰国公共卫生部食品药品监督管理局颁发的“2020

FDA质量奖”。此次获奖也是伊利向全球消费者提供

更多高品质产品的有力证明。

如果说品质是伊利走向世界的根本，那么创新则

是伊利屡屡刷新亚洲乳业标杆的“加速器”。在“不创

新，无未来”的理念引领下，通过覆盖420个数据源、有

效数据量级达到全网90%以上的大数据雷达平台，伊

利可以实时利用大数据洞察消费者深层次需求，不断

创新产品品类，积极布局大健康领域。外表“酷炫”的

须尽欢冰淇淋、创新性乳矿概念的“伊然乳矿”饮料、

首款益生菌有机奶粉“金领冠塞纳牧”……均是匠心

和创新的结合，也是伊利创新理念的产物。

伊利的创新屡屡获消费者青睐的同时，也赢得

了行业的认可：“在第七届FBIF食品饮料创新论坛”

上，伊利蝉联“中国十大创新食品公司”，夯实行业创

新领导者的地位；在“世界乳品创新奖”评选中，伊利

成功斩获“最佳冰淇淋/冷冻酸奶”“最佳包装设计”

两项大奖。

在未来，随着伊利进一步走向全球市场，伊利的

创新也将为更多的消费者带来惊喜。

健康中国，营养先行。牛奶是全球公认的健康饮

品，富含多种营养物质。面对突发的新冠疫情，为守护

消费者的营养健康，伊利积极采取“帮上游、稳中游、

通下游”等举措，保收购、稳投资、发补贴、助融资，强

服务、增效益，全面保障产业链稳定，共同守护消费者

的“奶瓶子”。

此外，伊利第一时间捐款捐物，与全国人民携手

共抗疫情。自疫情发生以来，伊利累计捐赠2.8亿元，

共同推动健康领域的科技发展。

随着我国疫情的初步稳定，伊利也积极走出国

门，向荷兰、乌拉圭、泰国、印尼等多个国家捐赠抗疫

物资，彰显了“全球生态圈”的价值与力量。

经过2020年全球疫情的洗礼，人们也越发重视到

健康的可贵。伊利也早已将目光放到整个健康领域，

以消费需求为导向，推出了满足不同年龄、体质的健

康产品。

新起点，新发展，新征程。面对“五强时代”的全新

挑战，伊利将在董事长潘刚的带领下汇聚全员之力开

启“二次创业”，深入探索和实践“生态圈经济”这一发

展模式，引领健康产业合作，助推“让世界共享健康”

梦想的实现。

伊利跻身全球乳业五强 开启亚洲乳业新篇章

8月31日， 在荷兰合作

银行公布的“2020年全球乳

业二十强”榜单中，来自中国

的乳业龙头伊利跻身全球乳

业五强。

值得注意的是， 在榜单

公布前夕， 伊利公布的半年

报业绩也实现超预期增长，

市值更是创下历史新高。

观众锐减的IFA2020，TCL怎样“开启无限可能”

“傻瓜式”低门槛拉新

“微信群直播是在微信群里做直播吗？

不用注册就能直接开播？”北京商报记者对

20余个微信用户随机采访时，大多数用户

都提出过这些问题。不过他们中只有一位

真正体验到了这个新功能。

近日，微信内测了群直播功能，北京商

报记者体验发现，被测试到的微信群，群内

任何用户均可发起直播，直播间会显示主

播的用户名、直播标题、观看人数及详情，

群内用户也可以评论、点赞、连麦。

具体操作流程是在群聊场景中点击

聊天对话框“+”，在下方菜单栏进入群直

播。目前，群直播仅支持和群内成员实时

视频。直播发起后，会自动在群中发出直

播链接，并在群聊顶部显示“群里共×场

直播”。

多个已经体验的用户向北京商报记者

反馈，最大的感受就是“傻瓜式”操作，不需

要下载独立App、注册、加好友。

“这意味着如果微信群直播全量开

放，那微信用户都可以直接在微信群里进

行直播。这种简化对用户而言，门槛几乎

没有”，比达咨询分析师李锦清向北京商

报记者表示。

根据腾讯2020年二季度财报数据，截

至6月底，微信及Wechat的合并月活增至

12.06亿。在国内用户量最大的App上，推

出一款低门槛的直播工具，对微信本身或

泛直播类App都不是件小事。

为此，北京商报记者就微信群直播全

量开放的计划以及此功能归属于哪个团队

运作等细节问题采访了微信团队，截至发

稿，对方未给予官方回应。

私域流量“一网打尽”

其实，微信做直播不意外，群直播也不

是微信的首个直播功能，通过腾讯直播、小

程序直播，用户也可以实现在微信直播。

在微信做直播，看中的是私域流量，私

域流量这四个字在过去一年中也被互联网

企业、第三方报告频繁提及。“那是因为私

域流量的黏性更高、更精准，也更方便去做

运营”，李锦清说。

朋友圈、小程序、微信群均在私域流

量的范畴下，针对这些场景，微信也在逐

步做短视频、直播类的泛视频化推进。以

朋友圈为例，朋友圈广告已经可以跳转至

小程序直播，可以分享短视频、视频号内

容，小程序更不用说，更是有多种形式可

以实现直播。

这次微信试水群直播，让直播在微信

各个私域流量池中实现了“植入”，也就是

说用户在微信的几个重要场景下，都可以

实现或观看直播。

围绕短视频和直播做产品的意义无需

赘言。QuestMobile发布的《中国移动互联

网2020半年大报告》显示，2020年6月，在

抖音等产品的拉动下，字节跳动系用户规

模同比增长7.1%，快手增长41.5%，腾讯、

阿里和百度的用户规模同比增幅分别是

2.4%、3.8%、3.6%。

具体到这次上线的微信群直播，文渊

智库创始人王超向北京商报记者直言，

“这不是个简单的直播功能，有熟人和工

作关系的加持，相当于是核变。如果能在

微信群里做直播，我觉得不亚于当年横空

出世的微信公众号。因为微信用户的黏性

很高，这个功能会让商业和企业领域发生

最大改变”。

变现只欠东风

微信在用户发起群直播时，在显要位

置提示：“你可以通过直播向群内其他成

员实时视频，如向群内学生授课等。”这也

暗示了群直播可使用的场景。其实，除了

教育直播，直播带货、会议直播也是可操

作的方向。

不过，按照微信不过多打扰用户的宗

旨，这种渐进的尝试，节奏不会太快，就像

小程序、视频号的推进一样。“如果视频号、

群直播可以深度和微信融合，那效果会十

分显著，会改变很多现有的交流方式、创造

出新的商业模式”，王超判断。

上述的发展路径，也直接体现在微信

商业化成绩上。2020年二季度，由微信等

贡献的社交及其他广告营收，同比增长

27%至152.62亿元。鉴于微信的谨慎，这显

然不是天花板，目前朋友圈、小程序已经把

电商、广告等商业模式形成闭环，微信的商

业化成绩单不受限于串联功能，只在于推

动的力度。

实现商业闭环后，微信各业务团队的

关注重点也有了微妙的变化。微信小程序

直播负责人告诉北京商报记者，“现在我们

不仅要触达，同时还要做回流，要有一些积

累。我们也有规划帮小程序直播的商户做

一个类似于关注体系的东西，让用户能够

更好地找到以前曾经看过、感兴趣的直播

内容”。

中信证券表示，“依托微信及小程序庞

大的用户体量和腾讯金融领域的加速布

局，未来微信在支付、电商、直播等领域影

响力有望进一步扩大”。

北京商报记者 魏蔚

在直播这件事上，微信下了大功夫，小程序直播、腾讯直播都推出了解决方案，最新的尝

试是微信群直播。9月3日，北京商报记者体验发现，群直播目前仅具备基础功能，作为一个群

工具，观看直播的用户也有上限，但群内任何人都可以发起直播，且多场群直播可同时进行，

门槛低于此前推出的任何一个功能。这一功能，也让微信将直播渗透至各个私域流量场景，

从朋友圈、小程序到微信群。尽管目前群直播不可转发也不能挂链接卖货，但打通商业模式

已不存在壁垒。
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★ 腾讯财报数据：截至6月底，微信及Wechat的合并月活规模12.06亿

对此，连续十年参展IFA的TCL，凭借顶级IP助

力、硬核新品发布、全球社媒营销等动作持续加码，

再次成为行业关注焦点。

以智慧显示为核心，TCL始终坚持以5G及“AI

xIoT”为技术驱动，为用户打造全场景智慧健康生

活。电视作为TCL产品矩阵中的“全屋控制中枢”，

在IFA2020发布中稳坐“C位”：发布会上，TCL推出

了2020年的QLEDTV系列产品，包括全球首款消

费级8K电视TCLX10，获得IMAX认证、IMAX

Enhanced加持，并斩获欧洲影音产业最高奖EISA

金奖的C815QLEDTV等多款产品。

在显示技术方面，TCL成绩显著，比如新体系

蓝色量子点器件寿命取得重大进展、世界首台基

于印刷技术的可卷绕柔性OLED样机开发成功、全

球首发大尺寸AMMini-LED新品MLED星曜屏

及AMOLED柔性屏向世界头部手机厂商量产出

货……6月，TCL相继宣布战略投资三安及

JOLED，持续保持在MicroLED及大尺寸柔性印

刷OLED等新型显示领域建立的全球领先优势。

日前，TCL创始人、董事长李东生透露，TCL华

星位于广州的8.5代印刷OLED产线将在明年动工，

有望成为全球首条量产的8.5代印刷OLED产线。此

前，TCL华星计划在2021年于广州市黄埔区投资

460亿元建设印刷及可卷绕显示研发与生产基地。

印刷技术被认为是解决OLED高成本和生产大尺

寸面板的有效途径。

根据市场研究机构Omdia统计的数据，TCL全

球品牌电视机销量市占率由去年同期的9.4%，同比

提升3.3个百分点至2020年第二季度的12.7%，排名

超过LG，由2019年全球第三名跃升至2020年第二

季度的全球第二名。

除此之外，TCL在终端产品的显示效果调校上

也处于领先地位，今年春季发布会，应用于高端

QLED电视的“量子点Pro”技术及“AiPQ画质引

擎”亮相，代表着TCL从上游显示技术到终端产品

体验，将全流程、全方位为消费者带来极致的视觉

享受。

IFA上，TCL还发布了搭载智慧柔风科技的T

睿系列空调，X、P、C多系列健康分类洗护的洗衣机

产品及搭载屏幕创新技术NXTPAPER的移动终端

产品TCL10TABMAX和TABMID。全品类智慧

科技产品不断拓展智能生活方式的边界，也将为全

球消费者带来更好的智慧科技生活。在高端音频产

品方面，TCL在本届IFA上推出了获得IF和EISA奖

的 TCL TS9030 Dolby Atmos Ray·Danz

soundbar和TS8111soundbar，进一步加强TCL的

音频产品阵容。

除了让人惊艳的科技产品，TCL近年在品牌营

销方面的动作也格外值得注意。此次IFA，TCL宣布

与FIBA国际篮联续约，正式开启强强联手的下一

个四年，双方将携手打造近20项全球赛事，包括篮

球世界杯、女篮世界杯、U17/U19世界杯、东京奥运

会男篮落选赛、洲际杯及相关预选赛六大类赛事

IP。此次“官宣”不仅在业界引起了广泛关注，更是

为TCL与全球年轻消费者沟通，助力品牌年轻化、

全球化落地奠定有力基础。未来，TCL将借助FIBA

这一顶级篮球IP，用赛场能量与热血，激励全球消

费者一同开启更多无限可能。

在IFA开展前，TCL还在全球主流社交媒体发

起了#开启无限可能#的创意挑战赛，号召消费者发

挥创意花式开启家里的电器，传递智慧科技给生活

带来的无限可能，让TCL“未展先热”。

而硬核产品力及强力品牌势能助推下，TCL在

市场上交出了不俗的答卷。在上半年经济下行叠加

疫情影响的环境中，TCL仍取得了逆势增长的亮眼

表现，2020年第二季度，TCL品牌电视机销量同比

逆势增长31.6%达581万台。

未来，TCL也将继续坚守实业，聚焦资源，追赶

超越，提升中国制造业核心竞争力，加速迈向全球

领先。

9月3日，柏林国际电子消费品展览会（以下简称“IFA”）如期而至，全球消费者

终于迎来一场世界顶级消费电子线下展会。但因当地政府限令，无法对观众完全

开放的2020年IFA，为各大参展商出了一道“现场观众锐减情况下如何吸睛全球消

费者”的新命题。

2020年6月
用户规模同比增长情况
数据来源:QuestMobile


