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王府井加大首店网红店引入
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内循环改变消费方向

中国入世首席谈判代表、博鳌亚洲论坛原秘书

长龙永图在论坛上表示，受疫情影响，全球二季度

经济均有不同的下滑，很多国家经济增长下滑甚至

可能是双位数的。对于全球贸易而言，世界贸易组

织预计今年全球贸易将下降13%-32%。在这样严

峻的形势下，中央提出“大循环”“双循环”经济新格

局，不论经济规模还是经济总量，中国都有基础、有

底气推动形成以国内大循环为主体、国内国际双循

环相互促进的新发展格局。

当经济格局改变，新消费发展方向也有所变

化。龙永图指出，目前，新消费发展以人们基本需求

为中心，借助数字技术载体，促进线上线下一体化

形成。此外，“质量为王”是新消费最重要的一点，中

国消费者愿意为提供高质量产品和服务买单，高质

量产品与服务成为消费者最大的需求。

同样，国务院发展研究中心市场经济研究所所

长王微也指出，伴随城市化水平的提高和城市群的

形成，消费资源日益向大型城市加快集聚，推动了

城市消费市场的繁荣扩张，成为区域乃至全国领先

的消费中心。如今，我国建设国际消费中心城市正

当其时。

龙永图表示，只有在国内大循环基础上，才有

可能参与国际的大循环。在中央双循环新的发展战

略指引之下，经济与消费才能双增长。而王府井作为

中国历史悠久的商业街区，只有发展高品质的产品

和服务，才能在中国新消费形势下满足人们需求，才

能使中国更具有国际竞争力。

北京成品牌聚集地

随着中国建设国际消费中心城市进程的加快，

北京发展也备受瞩目。王微表示，随着城市化进展，

中国城市消费已经占到全中国消费总额的80%以

上，尤其是一些中高端消费向中心城市加快集聚。其

中，北京作为消费中心城市，带动着大量品牌的进驻

和聚焦，同时也成为品牌的展示分布中心，从而带动

周边相关的消费品生产与消费服务业高度聚集。

首店经济已经成为北京商业的有利带动力量，北

京将加大首店经济的发展。北京市商务局副局长刘梅

英表示，今年以来，北京市研究成立了北京消费城市

培育建设的实施方案，明确提出要加快创建国际消费

中心城市，加速积聚国际国内优质商品资源，推动传

统特色与时尚潮流的融合发展。同时，北京市商务局

将推动促进首店经济发展相关政策2.0版出炉。

刘梅英指出，随着多元化消费市场发展，时尚品

牌逐渐成为全球消费的风向标、促进经济增长的助推

器，优质品牌资源积聚能够激发城市创新发展活力。

北京作为国际化大都市，已经率先形成以消费拉动为

主的经济发展格局，接下来，北京会重点推进以王府

井为代表的商业街区转型升级，大力发展品牌经济。

正如刘梅英所说，王府井正加速品牌引入。在

“王府井论坛”上，王府井管委会与新隆福公司签订

战略合作协议，构建战略联盟，打造王府井北部文化

艺术体验区。同时，NIKE全球首家新形象店、FILA

全球品牌中心店、adidas全球品牌中心、全国首家兰

蔻全球旗舰店等一批国际品牌首店也在论坛上进行

了集中签约。

瞄准文商旅融合

除了发展品牌经济外，王府井正从一条商业街

向文商旅一体化的区域转变。北京市城市规划设计

研究院院长石晓东介绍，目前王府井更加强调以人

为本，通过环境的打造来吸引消费者注意力，从而促

进步行街以及整个王府井区域的整体繁荣。

石晓东表示，王府井在塑造独具人文魅力的步

行商业街区定位上仍有一段路要走。随着王府井北

延的完成，南北街区之间的联系应该加强，这样才能

更加完整、系统地展现王府井地区多元丰富的文化

类型。同时，王府井不仅仅拥有丰富的商业资源，还有

三联图书馆、嘉德艺术中心等艺术资源，所以王府井

需要推动功能优化，强化文商旅融合。

在文商旅融合发展的新模式中，数字新基建是

必不可少的载体。阿里巴巴集团副总裁常扬指出，传

统商业升级最主要的方式是数字化新基建。在传统

商业跟文化和旅游相结合时，互联网能够将线上线

下场景结合，扩大客流覆盖范围，从而形成大的传播

力量。

华高莱斯国际地产顾问（北京）有限公司董事长

李忠也提到，王府井应加强数字化来吸引年轻人来

到王府井。同时，王府井北延塑造了新消费空间，发

展“后街经济”对王府井转型提质也有带动作用。同

时，王府井作为中国商业IP，未来，王府井要紧抓文

化消费，实现大国商街的优化提质，打造文化端口。

通过文化端口，带动夜间经济的发展。

北京商报记者 赵述评 刘卓澜

并购魔方微猎
58同城造血成效几何

北京商报讯（记者 王维祎）
58同城不断寻觅新生机。9月17

日，58同城宣布并购魔方微猎，即

日起魔方微猎正式更名为58魔

方。58同城CEO姚劲波表示，此次

合作，标志着58同城的招聘业务

正式从流量信息服务深入到招聘

解决方案服务。58魔方计划年交

付及外包人数提升至百万人服务

量级。58同城、58魔方未来三年内

还将在全国建设100个城市服务

网点。58同城也将加大在招聘交

付上的投入。

如果说流量是58同城的“白

月光”，那资源交付便是它心头的

“朱砂痣”。据悉，58魔方（原魔方

微猎）成立于2015年，主要从事人

力资源外包服务业务。姚劲波也

提到，58同城与58魔方在招聘服

务上有很强的互补性。

相较于猎头“一个萝卜一个坑”

的找人模式，58同城在与58魔方的

合作中，则是将精准匹配、交付能力

两个环节效率进行一定提升。

58同城以流量起家，流量的

盘子越做越大，也经历过长期亏

损直到推出付费会员，才实现扭

亏为盈。不过，招聘业务在交付

一环“止步”，58同城没有流量暴

增以撑腰，让招聘业务后劲儿不

足，也让平台缺乏自我造血能

力。58同城退市前的最后一份财

报———2020年Q1季度财报显

示，58同城一季度运营亏损0.558

亿元人民币。

58同城也意识到了与付费用

户之间的“弱绑定”关系，在今年

频频出招。今年5月，58同城与教

育机构合作成立58同城大学，并

计划在200个城市成立1000所

职业技能培训与就业中心，求

职者能力与职场需求的技能进

行接轨。

今年1月，58同城宣布将组织

架构调整为4个前台事业群，分别

为汽车事业群、房产事业群、人力

资源及职业教育事业群以及本地

服务事业群。姚劲波同时官宣，58

同城将从流量收入为主的时代迈

进服务收入为主的时代。

对于58同城的转型，互联网

时评人张书乐表示，58同城通过

对垂直行业平台进行收购，来达

成流量更高效转化，并让自身口

碑、质量成为入驻企业的标杆，是

一步好棋。不过，这也让平台轻模

式变重，管理也会随之变难。

张书乐进一步分析表示，58

同城在招聘服务领域已成为行业

翘楚，但真正的撮合能力尚不强

悍，同时没有建立起行业竞争壁

垒。平台的许多撮合生意有可能

会被同行触及、抢夺，这使得平台

本身陷入左右为难的夹缝状态。

58同城有着流量支撑，从流

量输出转型搭配强化资源交付，

有着便捷的优势。不过，张书乐也

提到，在四五线城市，58同城的流

量优势发挥或将受限，当地的人

才服务公司和劳务派遣公司更为

熟悉业务。58同城更多会在长尾

市场上收集碎片需求，部分企业

偶有用人需求、与小微企业签订

长期合约。

疫情改变了消费趋势，全国商业正处于转型升级的重要时期。 9月17日，作为第七

届北京王府井国际品牌节的重头戏，首届王府井论坛正式在王府半岛酒店举行。北京商

报记者在该论坛上获悉，在加速经济内循环背景下，北京将加大首店、网红店等特色品

牌的引入，通过优质品牌资源积聚来激发城市创新发展活力。同时，王府井在论坛上与

一批国际品牌进行签约，未来将加强文商旅一体化发展方向。

王府井商会会长刘冰表示，王府井不仅仅是北京的地标，更是中国的金名片。为了

将王府井打造成为国际一流商业街，王府井明确了加码潮流、文化、品质、智能的发展战

略，未来将成为消费者的第三生活空间。


