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农村电商的基础设施建设逐步完善， 电商扶贫正进
入新阶段。

农村地区的寄件多以农特产品为主， 更顺畅上行之
路， 意味着电商扶贫的效果将逐步实现最大化。 不仅如
此，对于部分乡村地区来说，农产品还是当地居民的主要
收入来源。 这也就解释了疏通农产品上行物流通道为何
会变得至关重要，步伐速度甚至快于乡村快递网络建设。

早期深入到县镇市场的电商企业， 完成了居民网上
消费习惯的培养， 并在一定程度上改善了贫困地区农业
技术及基础设施落后、农产品缺乏品牌知名度等问题。如
今，随着5G、云计算、大数据、人工智能、物联网等技术的
快速发展， 农产品搭乘互联网技术快车后获取的效果发
生着微妙的变化，逐渐有了更为广阔的消费市场。

“电商在农村地区农产品销售领域的介入不断加深，
突破了传统农产品有形市场的地域限制， 拓展了农产品
的市场范围。”商务部研究院学术委员会副主任、区域经
济研究中心主任张建平说。

毋庸置疑，电商扶贫离不开物流下沉和上行。不少扎
根乡镇的企业，均希望能在企业用地、网点建设等方面获
得国家和当地政府的政策支持。“这样企业下乡的速度会
变快，效果也会更好。快递企业才敢放手去做，‘快递+电
商+仓储+乡村物流’的模式才能走得通，不仅能拉动当
地的就业，延伸服务如农货上行等还能为百姓增收”。

而从政策方面来看， 交通运输部发布通知公布了首
批农村物流服务品牌，“电子商务+特色农业” 等农村物
流与特色产业、 生产加工融合发展的服务项目将获更大
的政策支持力度。例如江苏丰县“商农公网、统仓统配”、
海南海口市秀英区“特色农业+电商快递”等。

从当前电商在县域农村地区的布局来看，农村电商市
场尚处于起步阶段。受限于农产品自身的特点，农产品冷
链物流环节多、成本高、保鲜不容易、标准普遍缺失，以及
电商在农业领域渗透率低等因素影响，农产品电商上行之
路还在初始阶段。业内人士分析认为，未来新电商若能成
功触碰农产品上游的生产端， 同时通过完善冷链物流，整
合农业加工企业来延长产业链，将会获得巨大红利。

电商扶贫 才刚刚起步

资本介入，物流行业的格局也随之重洗。
阿里入股韵达， 已经让快递行业的半壁江山均与阿

里产生了关联。此前，阿里已收购或入股百世、圆通、中通
和申通。当然，扮演资方角色的不只有阿里，还有快递企
业自身。韵达接纳阿里入股后，又斥资6.14亿元战略投资
德邦，占股6.5%，成为德邦的第二大股东。阿里与通达
系、韵达和德邦等一系列资本动作释放出了一个讯号，快
递领域龙头企业的整合是一个不可逆的过程。

当阿里系的捆绑越发结实， 京东与拼多多也没忘记
“拉帮结伙”， 新势力起网。 2月， 京东系加盟快递品
牌———众邮快递浮出水面， 3月正式在广东省内开展起
网测试运营；6月， 众邮快递宣布江浙沪全面开放， 并表
示将在2020年引入一级加盟商330多家。 极兔快递从发
声之日起，就被划入到拼多多阵营里，接连有“完成融资”
的信息在全网流出。

至此，随着各大巨头的入战，快递已形成菜鸟系、京
腾系、顺丰系的军团式作战格局。

快递领域转的风生水起，快运行业也不甘示弱。1月，
安能物流宣布完成超过3亿美元的投资；2月， 壹米滴答
集团宣布完成近10亿元D+轮融资，且融资金额已全部到
账；2月末，顺丰发布公告，顺丰快运融资3亿美元；4月，
快运兔物流完成B轮融资。

有分析认为，2020年公路运输领域最值得关注的是
快运及大票领域的融资或上市潮， 快运竞争型市场格局
将逐步进入巨头竞合时代，大票零担也正走向整合时代。

强势资本输入以及每年网点资源的持续扩充， 单纯
以价格战来迫使对手出局的可能性正在近几年的验证中
逐步降低。无论是财报中头部企业持续走高的市占率、全
国不断突破新高的快递业务量，还是今年如极兔速递、众
邮快递的快速起网， 均证明着国内的物流市场仍然足够
庞大，既容纳老手间的对垒，也有新人生长的空间。
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