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编辑 汤艺甜 美编 张彬 责校 唐斌 电话：64101897�lyzx0405@126.com

北京养老驿站将划定经营“负面清单”

“炸裂”演技撑起高票房

今年以来，多部国产战争片爆发出票房

潜力，以抗美援朝为题材背景的《金刚川》便

是其中之一，自正式上映以后便持续占据每

日票房排行榜的首位。

据猫眼专业版显示，《金刚川》于10月23日

登陆全国各院线后，在上映首日便实现累计票

房1.04亿元，在当日市场总票房中占比超七成。

此后，《金刚川》持续展现出吸金力，截至北京

时间26日22时，电影《金刚川》累计票房已经

超过4.02亿元观影人次则已达到近千万人，根

据猫眼专业版预测，《金刚川》国内总票房预

计能达到15.12亿元。

值得一提的是，《金刚川》的拍摄制作则

仅用了两个月的时间。公开资料显示，《金刚

川》于今年3月才拿到拍摄许可，又因疫情原

因推迟拍摄时间，直至今年8月才正式开机，

但到了今年10月，该片则已登上大银幕。而由

于拍摄时间较短，《金刚川》在定档之初便备

受关注，并收到了一些质疑声，好在上映后的

票房打破了对其质量的质疑。

这与主创团队的支撑也密不可分。据猫

眼专业版数据显示，《金刚川》由导演管虎、郭

帆、路阳联合执导，而主演阵容方面则涵盖了

张译、吴京、李九霄、魏晨、邓超等演员。其中，

张译、吴京、邓超均是“百亿票房先生”。

影片上映后，尽管在影片叙事方面一度

引起不小的讨论，但在演员的演技方面，却收

获几乎是一边倒的高口碑。北京商报记者在

针对观众的调查中发现，受访者中超七成观

众都是本着该片演员而选择观影。

“就我个人而言，其实对战争片并没有太

大的兴趣，但《金刚川》上映后看到大家都在

讨论张译、吴京的炸裂演技，再加上我个人一

直很喜欢张译，所以最后还是选择观看这部

电影。尽管这部电影在逻辑上存在着一些令

我费解的地方，但演员的好演技可以让我忽

略这些。”影迷桑女士如是说。

组团享受红利

除了演技“炸裂”的主创团队，《金刚川》

背后的出品方也阵容豪华，集结了国内48家

电影公司担任出品和联合出品方。

公开资料显示，《金刚川》的出品方共包

含6家公司，其中既有中国电影、华夏电影、华

谊兄弟这3家老牌电影公司，也有管虎、郭帆、

路阳3人各自创办的七印象影视、郭帆文化传

媒、自由酷鲸3家公司。

而在联合出品方方面，则共计达到42家

公司，涉及到阿里影业、光线传媒、华策影视、

万达影视、欢瑞世纪等内容公司，也涵盖中影

数字院线、恒大嘉凯数字电影院线等院线、影

院端的公司。

正是因为有强大的靠山，自《金刚川》定档

后，便有数十家公司也开始共同为影片造势。影

片上映前三天，《金刚川》进入了聚划算直播

间，上线1毛钱抢电影随心看优惠券福利，当

晚共吸引了超250万观众观看直播，4万张随

心看优惠券以及此后追加的2万张优惠券均

先后售罄。而在影片上映期间，多种宣传物料

也进行广泛的扩散，获得较高的市场曝光度。

“现阶段多家公司联手制作电影作品的

情况已较为普遍，尤其是不同环节的公司进

行搭配组合，更是受到不少作品的青睐，并由

此集合各方的资源及经验优势，共同推动电

影作品获得更好的市场表现。且在《金刚川》

这部作品中，相较于电影公司可从中享受到

的票房红利，该片还能给参与方带来更多市

场影响力，以便于公司为今后的发展铺路布

局。”影评人刘贺如是说。

回温后的品质升级

从《八佰》到国庆档的《我和我的家乡》，

再到如今热映的《金刚川》，多部优质影片的

接连上映点燃了电影市场的热度。

在上座率限制为75%的情况下，今年国

庆档票房达到39.6亿元，成功登上国庆档票房

榜第二的位置，仅次于2019年国庆档的44.65

亿元。中国电影市场票房大盘也在这个国庆

档达成了“年度票房破百亿”“复工后票房破

百亿”的双百亿成就。

一系列的数据都表明，电影市场的复苏离

不开优质内容。在传媒行业周报中，西部证券指

出，现阶段《金刚川》院线排片超过50%，同时今

年后续将上映的热度较大的影片还有《拆弹专

家2》《晴雅集》《温暖的抱抱》《侍神令》《情圣2》

等，此外今年春节因疫情延档的《唐人街探案

3》目前已定档2021年大年初一上映，优质影片

将继续拉升观影人次提升，推动票房复苏。

中国艺术研究院影视研究所副所长赵卫

防认为，电影市场所拥有的发展潜力毋庸置

疑，而从此前国庆档等时期的电影票房可以

看出，观众的观影欲望也正在快速恢复，而后

续我国电影市场仍需要在从电影大国走向电

影强国的方向不断发展，不断提升电影作品

的质量，从而带动整个市场的进一步拓展。

值得一提的是，除了在数量和内容上不断

提升以外，电影行业也在探索不同的题材和工

作模式，试图找到更多的发展空间。以《金刚

川》为例，3位导演在短时间内联合执导的创作

方式便引发业内的关注。而管虎曾在公开场合

中表示，“说是分工，更是合作。《金刚川》讲述

的是大战场后方的个体故事，关照更多无名英

雄。3个视角也是一种创举，之于中国电影也是

一种新的经验”。 北京商报记者 郑蕊

作为北京养老市场的新生事物，快速扩张的

养老服务驿站急需明确的规则来引导、规范。10

月26日，北京市民政局《北京市社区养老服务驿

站管理办法（征求意见稿）》（以下简称“征求意见

稿”）结束意见征集。北京商报记者从多家企业处

了解到了行业内对于该《办法》的一些看法和建

议，并独家拿到了此前两版征求意见稿草案。据

知情人士透露，草案在拟定过程中，具有明显的

市场导向特征，包括为养老驿站经营“负面清单”

等，都可以看出，对于养老驿站这个行业，政府一

方面划定了清晰的权责范围，一方面正在更多地

为市场设定更灵活的操作空间。可以预见，随着

未来该政策的出台，将会有越来越多的社会资

本、品牌企业进军这一养老新业态。

厘清“市场化”边界

目前，北京已累计建成运营养老服务驿站超过

1000家，一个新兴的业态正在养老行业中“蹿红”，

亟待相关部门的规范和引导。

在本次市民政局发布的征求意见稿中，驿站

的责任片区有了明确的“定义”。征求意见稿拟规

定，每所驿站的责任片区所覆盖的最高人口规模

不超过2万人，或老年人口不超过8000人。

征求意见稿为北京的养老服务驿站首设“负

面清单”制度，包括：严禁驿站运营方违规倒卖、

出租、出售、转让驿站经营权；严禁驿站运营方无

正当理由连续一个月以上不开展服务；严禁驿站

运营方开展虚假宣传保健功能，开展未经审查发

布保健食品广告以及发布虚假保健食品广告，以

各种方式欺诈销售保健食品，或为其他经营主体

推销活动提供支持等。

在调查过程中，多位养老驿站连锁企业负责

人都表示，不论是划分责任片区还是明确“负面

清单”都能看出，北京对于驿站的管理，正在不断

强化市场化的思路。优护万家养老服务集团副总

经理娄冉表示，“负面清单”将养老驿站的服务项

目进一步进行了梳理，“此前本市出台的政策更

多的是列举养老驿站的服务项目，供给端在此基

础上进行服务。但此次征求意见稿更多的是明确

了禁止的行为，方向变化还是十分明显的”。

有参与征求意见稿草案拟定过程的知情人

士向北京商报记者透露，本次正式披露的征求意

见稿，相比此前的版本而言，在经营内容和边界

上给了服务商更充分的自由发挥空间，“在此前

不止一版的草案中，除了对驿站的禁止性行为作

出规定外，还设置了‘责任清单’，明确驿站为责

任片区内的基本养老服务对象提供清单式的基

本养老服务相关内容”。

强化连锁经营模式

“对于养老企业来说，征求意见稿中的一个亮

点就是多次提及对于驿站连锁化、标准化的支

持。”有养老企业相关负责人表示，比如在承接资

质上对连锁经营的倾斜，还有“各区要参照品牌连

锁便利店发展模式，发挥街道（乡镇）对居家养老

服务的统筹作用，支持驿站连锁品牌运营”相关内

容等，都是有非常明确指向性的引导规则，相信如

果《办法》顺利出台，将会有越来越多的品牌企业

承接驿站，北京养老驿站行业也会加速平台化。

其实，相关部门鼓励支持养老驿站、养老机构

连锁运营已非首次。“以前的政策更多的是被动性

的，如养老驿站开展连锁运营的话，相关部门会给

予一定的资金奖励，但从此次征求意见稿可以看

到，鼓励连锁的力度正在不断提升。”娄冉称。

根据征求意见稿，驿站运营主体应必备条件

中，拟实现具有五年及以上养老服务机构运营管

理经验，属地养老照料中心的法人优先；连锁运营

养老服务机构5家以上，连锁运营机构中具有三星

级及以上的机构法人优先。

北京龙振养老服务中心理事长张玉提出，连

锁化运营能在一定程度上摊薄企业的运营成本，

实现集团内资源优化配置，“连锁化程度越高，驿

站在人员方面资源就越有共享的空间，如周边老

年人有居家服务需求，可派出驿站内专门负责这

一模块的‘专业小分队’，在合理距离内服务有相

应需求的老年人，不必在每个养老驿站内均设置

专门员工，节约了人力成本。另外，在与第三方合

作时，大型连锁企业的信誉度也更好些”。

上述负责人坦言，此前北京确实有相当一部

分驿站存在小、散、差的情况，《办法》出台后，这类

僵尸型驿站将逐渐被市场淘汰，而经营情况相对

较好、有经验的品牌企业则能承接更多站点。

挖潜企业“想象空间”

从按菜单“点服务”到用“负面清单”规定禁

止性行为，在业内看来，征求意见稿给了老年人

及涉老企业更多的想象空间。“征求意见稿进一

步释放了服务商的活力。未来，驿站可以在基础

要求之上，更多地根据附近老年人的需求去自由

组合‘服务包’，尽可能满足老年人的多元化需

求。”张玉称。

娄冉提到，近年来老年人的消费需求不断变

化，他们对于娱乐、休闲等非传统服务项目的重

视程度也在不断上升，驿站除了提供具体服务，

还需为老年人营造一个可社交、日常休闲的场

所，满足老年人的精神需求。

北京宏源丽家养老服务有限公司总裁汪晓

红则表示，近期企业旗下驿站主要服务的老年人

们，对陪同就医、康复护理等服务的需求不断增

加，就此公司将内部的照护师资源进行调配，派

至驿站及照料中心，为老年人提供上门服务。

“整体来看，征求意见稿释放出了一个明确

的信号，即：未来驿站除了不能触碰‘负面清单’

这条红线外，是有着很大的自由发挥空间的，所

谓法无禁止皆可为，这种形式的规定将刺激供给

端形成更多创新的经营模式。”上述知情人士表

示，与此同时，此前有一些由小、散单向服务转型

而来的驿站，比如由家政服务点、小餐桌，即使通

过挂牌驿站拿到了一些政策支持，只要未来提供

的服务无法满足责任片区老年人的需求、不够市

场化，将会被加速淘汰出局。

值得一提的是，征求意见稿还提出，拟在各

区民政局建立驿站运营商退出后建设补贴资金

追缴机制，领取建设补贴资金的驿站运营服务未

满五年的，退出时应按未满年限每年20%的比例

追缴建设补贴资金。对此，有养老驿站相关负责

人提出，按照以往经验，单次的建设补贴只发放

给首次进入的服务商。“其实驿站的功能一定程

度上也受装修环境、硬件设施等的影响。一旦有

服务商撤出，为满足周边老年人需求，还会有新

的服务商进入，未来随着政策实施，希望在这类

规定上能进行进一步细化。”上述负责人建议称。

北京商报记者 蒋梦惟 杨卉

继电影《八佰》后，战争题材影片再度

成为电影市场票房主力，《金刚川》上映四

天票房即破4亿元， 同时连续三天成为总

观影人次的日冠。 据猫眼专业版显示，截

至北京时间10月26日22时， 电影《金刚

川》累计票房已经超过4.02亿元，在这背

后，是由中国电影、华谊兄弟、阿里影业、

万达影视等48家影视公司组成的豪华出

品阵容。随着《八佰》《夺冠》《我和我的家

乡》《金刚川》等影片的热映，电影市场的

回暖迹象也愈加明显， 在质和量的提升

下，票房复苏指日可待。

北京商报讯 （记者 关子
辰）随着“双11”预售的开启，
不少酒店集团也打出了“低价

牌”，加入这场线上流量大战。

10月26日，北京商报记者从多

家酒店集团了解到，包括洲

际、希尔顿、万豪、香格里拉等

诸多国际酒店集团纷纷推出自

己的“双11”预售产品。事实

上，跻身“双11”战场对于各家

酒店集团而言并非首次，但今

年似乎发力更甚。对此，业内

人士分析指出，今年由于疫情

影响，很多酒店业绩并不如之

前，而经历过暑期和10月旅游

旺季，淡季市场下如何回补现

金流也成为需要考虑的问题，

故不少酒店集团欲借促销加速

资金回流。

具体来看，洲际酒店集团近

日就针对“双11”推出了“心动

限时套房6.8折礼遇”，该套餐包

含北京、哈尔滨、杭州、峨眉山、

北海等众多旅游目的地的旗下

多家酒店，游客仅需6.8折即可预

订。与此同时，该集团还给出了

额外的积分权益来吸引消费者。

希尔顿集团则在其飞猪官

方旗舰店上推出了多款酒店低

价连住套餐，例如位于林芝的工

布庄园希尔顿酒店2晚套餐仅

1399元，像九寨鲁能希尔顿度

假酒店也仅1699元便可入住2

晚等。

香格里拉酒店集团也在其

飞猪官方旗舰店上开启了低价

预售模式，其中不乏厦门香格里

拉大酒店、三亚香格里拉度假

酒店等人气颇高的酒店，同时

该酒店集团还针对游客推出

不少红包权益，使游客能够进

一步享受优惠的产品价格。

北京商报记者还注意到，此

前每年各大酒店集团也都跻身

“双11”战场，不过今年似乎格

外引人瞩目。游客王女士表示，

以往可以出境游，不过今年由于

疫情的影响，出境游暂时未开

放，而接下来的冬天也只能在国

内进行游玩，因此更加留意一些

价格便宜、性价比高的国内酒

店，“目前来看，‘双11’产品有不

少相当便宜，很多酒店几乎是打

了6-7折”。

华美酒店顾问机构首席知

识官、高级经济师赵焕焱指出，

酒店参与“双11”活动，说到底

是一种酒店行业的线上营销。与

往年相比，今年酒店业促销意识

和积极性确实比以前有所提高，

尤其是特价产品的宣传，这其中

部分原因是因为疫情导致。“毕

竟今年很多酒店业绩不如之前，

且经历了暑期和10月旅游旺

季，11月份度假酒店客流开始

转淡，接下来如何回补现金流又

成为要考虑的问题。”他分析。

业内人士还表示，从目前

“双11”促销的酒店产品来看，包

含不少度假酒店产品，且折扣力

度较大，同时在促销的产品中，

也多以客房预售为主，由此可

见，企业回收现金流愿望迫切。

同时，上述业内人士还提醒，虽

然“双11”产品促销力度不小，

不过消费者还需认真看好条款

以及使用的具体时间，避免发生

旅游纠纷。

酒店集团“双11”低价再促销

Market�focus
关注

上映首日累计票
房1.04亿元，在当
日市场总票房中
占比超七成

连续三日票房破
亿元，且是2020年
第42周周冠军

国内总票房预计
达到15.12亿元

截至10月26日22
时，累计票房报收
4.02亿元，观影人
次达近千万人

今年3月
拿到拍摄许可

今年8月
正式开机

今年10月
登上大银幕


