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北京消费季新玩法：
950万张消费券 百家企业直播PK

北京冷链追溯平台
已记录进口肉类水产775万公斤

北京商报讯（记者 赵述评 何倩）11月，
北京将迎来一整月的直播热潮。10月29

日，北京商报记者从京城好物直播月暨首

届北京网络直播大赛媒体通气会上了解

到，11月，北京消费季将围绕“京城好物直

播月”主题，通过“线上直播+线下促销”形

式，开展“好物·京彩直播”“好物·甄选惠

购”“好物·匠心传承”“好物·首发首秀”

“好物·银发钜惠”“好物·美食盛宴”“好

物·拔草网红地”七大板块的百余项活动。

其中，首届北京网络直播大赛将组织本市

电商、老字号、餐饮、传统百货四大商贸领

域百余家企业开展直播PK，初赛拟于11月

1日-5日举行。

据介绍，在“好物·京彩直播”板块，首

届北京网络直播大赛赛制经过精心设计，

力求多角度、全方位评价参赛企业。本届大

赛将分为电商组、老字号组、餐饮组、购物

中心（百货）组四大赛组进行PK。设置初赛、

半决赛、总决赛三大赛段，每个赛段采取不

同的比赛形式，充分展示各参赛企业风貌、

品牌文化、产品特点及员工销售能力。通过

平台数据和专家点评相结合，评选出4个赛

组冠军、总冠军以及若干个人特别奖项。

在时间设置上，初赛拟于11月1日-5日

举行，采取创意视频赛的形式，参赛企业以

展示自家镇店招牌商品为主题制作短视

频，各赛组前10名的企业晋级半决赛。而半

决赛拟于11月20日-23日举行，开展连续4

天的网络直播拉力赛。总决赛方面，上半场

拟于11月28日、29日开展，而下半场“冠军

之夜”总决赛，拟于“双12”期间举行。

除了“京彩直播”，购物狂欢节、全城淘

好物、老字号购物嘉年华、北京银发节等百

余项活动将在11月同步开启。以全城淘好

物活动来说，北京将开展燃购东城、静美西

城、潮朝阳、悦动海淀、约“惠”丰台、爱尚（I

SHOP）石景山、嗨购（HighGo）门头沟、快

乐房山、欢乐通州欢乐购、品顺义·乐生活、

昌平“购意思”、“礼”享大兴、乐享平谷、游

购怀柔、生态密云、多彩延庆等区域促销活

动，打造多元消费场景。

据北京市商务局相关负责人介绍，11

月，北京消费券采取每周六上午10时发放

的方式，共发放950万张，其中餐饮外卖消

费券共发放600万张，线下餐饮购物券共发

放200万张，智能产品消费券共发放150万

张。

直播火热推进，监管同样不能松懈。会

上，北京市市场监督管理局相关负责人表

示，市场监管部门将积极履行职责，加强与

有关行业主管部门的协同配合，充分发挥

职能作用，做好直播行业在产品质量、广告

宣传等方面的监管工作，依法查处各类违

法行为。

该负责人表示，一方面要落实直播电

商平台主体责任，加强经营主体管理，对开

通带货功能的经营者进行实人实名验证，

另一方面推动建立各类直播带货规则，包

括生产经营企业要保证产品质量，做好售

后服务，正确选择合作主播；MCN机构要协

助生产经营企业选择合法经营、口碑和社

会形象良好的平台和主播；网络主播要传

播积极、正面、阳光的理念和态度，谨慎选

择直播的产品，核对产品的基本资质，杜绝

假冒伪劣产品。

北京商报讯（记者 陶凤 刘瀚琳）10月29
日，北京市召开新型冠状病毒肺炎疫情防控工

作第173场新闻发布会。据北京市委宣传部副

部长、市政府新闻办主任、市政府新闻发言人

徐和建表示，10月26日，青岛市将李沧区楼山

后社区由中风险地区调整为低风险地区。根据

青岛疫情总体形势，决定解除青岛方向人员进

京的必要管控措施，青岛进京人员在测温正常

且做好个人防护的前提下可自由有序流动，不

需再持抵京前7日内核酸检测阴性证明。

“当前全球疫情仍在持续蔓延，外防输入

是重中之重，境外工作人员、留学生出现发

热、咳嗽等症状要及时到当地医疗机构就诊，

避免长途旅行。境外返京人员如乘坐国际航

班回国要尽量减少转机，选择直航，避免途中

疾病感染风险。”北京市疾控中心副主任刘晓

峰表示。

值得一提的是，为加强进口冷链食品监

管，日前北京市市场监督管理局牵头开展了北

京市冷链食品追溯平台建设工作，运用区块

链、大数据、电子编码等信息技术对进口冷藏

冷冻肉类、水产品开展追溯管理。10月26日，市

市场监管局、市商务局联合发布了关于推广应

用北京市冷链食品追溯平台的通告，明确追溯

平台于11月1日起在全市范围正式运行，督促

引导进口冷链食品生产经营单位严格落实食

品追溯主体责任，全面开展进口冷藏冷冻肉

类、水产品追溯管理，实现进口冷藏冷冻肉类、

水产品来源可追、去向可追。

据北京市市场监管局副局长陈言楷介绍，

目前，北京市冷链食品追溯平台经过前期试运

行，企业注册用户数量持续增长，追溯产品品

种逐渐完善。截至10月28日下午17时，追溯平

台累计记录进口冷藏冷冻肉类、水产品1599个

品种、2412个批次，涉及44个国家和国内26个

省份，累计记录进入本市的进口冷藏冷冻肉

类、水产品775万余公斤。

陈言楷表示，未来将以北京市冷链食品追

溯平台正式上线运行为契机，以进口冷链食品

贸易商、农批市场、大型连锁超市、餐饮等为重

点，加强食品安全监管和防疫安全检查力度，

严查主体资格、贮存条件、追溯管理、质量安全

等情况，如发现存在不符合食品安全管理规

定、不符合食品安全标准、不符合食品追溯要

求的，将依法依规查处，严防不明来源的进口

冷藏冷冻肉类、水产品流入北京市场。

大数据助攻 义乌小工厂直面“双11”
工厂“双11”

友邦袜业厂长楼方亮对即将到来的“双

11”寄予厚望且摆出了“孤注一掷”的姿态：外

贸订单在回升，国内订单也保持着稳定，总体

来讲工厂的产能已经饱和甚至有些跟不上

了，“因此，我们只能暂时牺牲外销和线下订

单，全力筹备‘双11’”。

在楼方亮工厂四层的生产车间里，“加

油！为梦想而战！决战双11倒计时21天”的标

语极为醒目。他向北京商报记者解释称，标语

是上周挂上去的，就是要激励员工抓紧生产。

楼方亮毫不掩饰对本次参与“双11”跃跃欲试

的情绪。

撸起袖子加油干的不止楼方亮一家工

厂，距离友邦袜业20分钟车程的泽熙日用品

厂，同样充满了“双11”味道。泽熙日用品厂的

大门上拉着红色条幅，写着“备战七个月，只

为天猫双11”。

偌大的生产厂，13台注塑机24小时运转，

地上堆着的家用漱口杯还带着机器运转产生

的温度。像这样的家用漱口杯，泽熙日用品厂

计划为“双11”储备10万个。当问起“双11”能

否全部消化掉如此巨大的数量时，方昊给出

了“一定能”这样带有笃定口气的回答。作为

厂长，方昊一共预备了包括漱口杯在内的100

万单商品，准备大展拳脚：原先是“双11”之前

忙着给品牌商供货，现在是“双11”期间很忙。

面对即将到来的“双11”，厂长们开足马

力。友邦袜业的机器同样昼夜不停地运转，对

目机器完全代替了手工对目，生产着名为斑比

的儿童袜子。2012年，楼方亮在线下渠道铺设

斑比，由一层层的代理商完成销售。进入2019

年，斑比开始出现在电商上，还有了官方旗舰

店。“肯定要做电商，现在线下和线上渠道的销

量比为2：1，但线上增长势头极为明显，可能在
一年内就会与线下渠道的量打成平手，甚至反

超线下。”基于对未来趋势的判断，楼方亮颇为

重视电商，对首次参与“双11”信心满满。

“以前总是看着别的企业参加‘双11’，

现在终于轮到自己了。”楼方亮想亲自体验

“双11”。

定制化生产

如果没有阿里的数据，方昊并不敢一次

性生产10万个漱口杯。制作一次磨具至少花

费几十万元，甚至是上百万元，“一旦生产出

的成品投入市场后不能获得消费者认可，前

期投入成本就打水漂了”。他直言，以前的设

计、研发、生产多少有些盲目，多数是根据采

购商的采购金额和频次判断产品是否成功，

但采购商反馈的数据并不及时、颗粒度较为

粗糙。当时，方昊基本是根据自己的经验或者

是出口考察得来的案例进行生产，个人的主

观感知是主要的判断依据，依据消费行为大

数据进行定制化生产似乎还很遥远。

近一年来，方昊的泽熙日用品厂开始做

起了零售。从面向B端到面向C端，粗颗粒度

的数据对于工厂生产新品就不太灵光了，“之

前，我们会对客户分层、销售区域分布等维度

做粗略分析，足够生产出采购商所需的产品，

但并不足以应对灵活的零售市场”。方昊如此

解释。

有需求空白的地方自然就有解决办法。

方昊从阿里提供的商机企划中心获取到实时

且公开的产品参数，例如颜色、价格段、尺寸

等，敲定产品细节就可以向阿里小二提报商

业计划，双方对产品设计无疑后就可以展开

生产。用他自己的话来讲，拿到采购商反馈的

信息后，工厂还要自己做1+1=2，推导出市场

可能需要的产品；阿里则直接给到了3，数据

进一步细化，工厂可以直接按照参数生产。

如此一来，泽熙日用品厂生产一款新品

的风险变得可控，且周期大幅缩短。按照传统

方式，上线一款新品需要2-3个月，确定磨具

最为耗时，大概需20-30天。“开发磨具，还要

进行校准，有时候生产磨具当天还在修改样

式。因此，开品往往要提前半年”，方昊对比电

商大数据的作用给出了解释，阿里大数据可

以提供消费者潜在的诉求，维度更为精准，压

缩了开模前期的时间，产品设计、调研和反馈

的周期大大缩短。

中央财经大学互联网研究院副院长欧阳

日辉此前在接受北京商报记者采访时就强

调，有了数据的支撑，才促使工厂能做到精准

营销、生产，并敢于大批量生产。同时，电商也

从整体上提升了从生产到消费供应链环节的

效率，对供应链进行数字化改造。

“生意越来越简单，工厂只专注于生产。”在

方昊眼里，工厂生产反而比前几年更容易了。

“厂二代”青睐

“我跟不上潮流了，儿子设计、生产出的

袜子都好卖。”父亲楼国春是老厂长，对儿子

楼方亮规划工厂的思路、产品研发与生产十

分满意。楼方亮还记着多次劝父亲改变袜子

样式、颜色的场景：“我们在工厂转型上磨合

了很久，尤其是采用新工艺、新样式乃至新渠

道。”楼方亮与妻子是同学，同样从事设计工

作，对新样式颇有心得，迫切地改变着父亲一

辈子对老样式的执念。

楼方亮之所以能将一只袜子做得有声有

色，离不开一个字———“懂”。他是义乌从事小

商品生产经营者里的“厂二代”，这群人对电

商等新渠道带有天生的信任感，也更接近新

一代的消费人群。他们接纳新事物，也愿意付

诸行动，哪怕要为其支付一定的成本。

此外，楼方亮还是一位爸爸，将对儿童产

品的诉求全部放在了产品里，对一只袜子可

谓精益求精。“你看袜筒上熊耳朵是立体的，

在孩子穿上时就会突出来，十分可爱，符合当

下父母对童袜样式的诉求。”只要一说起袜

子，他就有讲不完的心得。

现在国内消费者对品质要求十分高。为

此，楼方亮选择从电商上获取第一手反馈信

息，包括销量、店铺浏览量等，“线下代理商没

办法第一时间反馈消费者诉求，产品的成功转

化率很低”。方昊也有相同的感受，采购商往往

防着生产企业，前者不愿意透露产品的销售区

域、定价体系，“他们怕厂商自己铺设产品，对

自己产生冲击。所以，数据反馈难上加难”。

实际上，楼方亮符合年轻一代“厂二代”

的形象，明白按需定产、数字化生产，顺着个

性化、特性化、品质化的消费趋势生产商品。

他进一步举例：孩子上早教课时，父母更倾向

选有保暖、防滑功能的童袜；新生儿爱踢脚，

所以袜筒要做得高一些……楼方亮是厂长也

是父亲，还是年轻一代的管理者，三重身份让

一只简单的童袜变得并不简单。

如今，老厂长楼国春已将工厂全权交给

儿子。父子俩分工十分明确，楼国春一心打理

橙子树，楼方亮一心打理工厂。

大数据+工厂

义乌是全球闻名的小商品之都，有着极

具代表的出口转内销的商家案例，不少小商

品厂家早就一脚登上了电商这辆快车，电商

企业更是马力全开。今年8月，阿里全国首个

商家运营中心落户浙江金华，有了地面部队。

据了解，商家运营中心可以协助工厂实

现触网销售及数字化转型。阿里巴巴淘宝事

业群C2M事业部区域经理孙英天认为，将产

品信息、物流信息快速反馈给生产端，才能让

工厂快速实现数字化转型。“根据消费需求研

发产品，再用合适的方式、合适的价格卖给消

费者。淘宝特价版做的就是一端连接消费者

一端连接工厂。”

实际上，从1688、淘宝特价版到淘宝、天

猫，阿里为中国产业带工厂提供了大规模的消

费分级市场，也为产业带“工厂货”成长为“品

牌货”提供了清晰的运营上升通路。据悉，像金

华这样的商家运营中心会在10个产业带落户，

包括浙江金华、温州、宁波等。

在义乌可以看见渠道端、生产端、消费端间

的隔阂逐渐模糊。北京商业经济学会会长王成

荣认为，国内大循环并不是简单的经济循环，生

产、流通、消费等环节之间的联通还存在诸多堵

点，需要变得更为顺畅。通过构建新发展格局，

发现新消费、建立新渠道，促进生产端开发新产

品，让三者实现真的打通与链接。实际上，这种

新建立在高质量发展的基础之上，将更高品质

的消费诉求，通过新渠道反馈给生产端，生产出

高品质商品，这是建立大循环的目标之一。

中国社科院工经所副研究员赵剑波有着同

样的看法：“产业链之间不能有断点，供给和需

求之间不能有断点。”对于厂家来讲，就是畅通

内循环。如果仅仅是用一个渠道解决一个渠道

问题，电商平台的数字化价值就显得很普通了。

王成荣进一步解释称，当下众多传统外

贸企业转向国内，商业企业有责任帮助厂商

顺利实现外贸转内贸，及时反馈消费者诉求，

利用生产端的生产能力，帮助转内贸的工厂

开发适应国内市场需求的新产品。目前来看，

电商企业还是走在了前面。

“电商具有数据优势，可以很好地挖掘消

费端诉求，并及时向生产端的企业反馈信息。

此举对于产业端的转型和升级、适应国内新

消费，有着不可忽视的作用。”王成荣认为，消

费反作用于生产或者是消费引领生产，电商

凭借自身的智能化、科技化优势，最为及时地

捕捉到消费者的诉求，更推动了产业端的科

技升级。 北京商报记者 赵述评/文并摄

在构建以国内大循环为

主体、 国内国际双循环相互

促进的新发展格局进程中，

各方跃跃欲试， 生产商与电

商一拍即合。 今年是浙江义

乌“厂二代”楼方亮、方昊等

人首次参与“双11”。10月29

日，北京商报记者抵达义乌，

一下飞机就感受到了扑面而

来的“双11”气息：工厂拉出

了“备战七个月，只为天猫双

11”的标语，数十台机器昼夜

不停地运转着。

友邦袜业的对目机器昼夜运作，完成袜子封口工作。每台机器每天可生产300双袜子。

看 国内大循环（二）

从“双11”


